Vvvoj novych vyrobkov a stratégie Zivotného cyklu vyrobkov
stratégia vyvoja novych vyrobkov:

Za novy vyrobok sa povazuju povodné vyrobky, zdokonalenia a modifikacie ako aj nové
znacky ziskané vlastnym vyskumom a vyvojom

ocCakavanie novych a dokonalejsich produktov od zadkaznikov; novy produkt mozno
ziskat:

1.  akviziciou- odkupenie patentu alebo licencie
2.  vlastnym vyvojom novych vyrobkov
proces vyvoja nového vyrobku:

1.  tvorba napadov - ziskavanie novych myslienok z ré6znych zdrojov (interné zdroje,
zakaznici, konkurenti, distributori, dodavatelia, ostatné zdroje)

2. predvyber napadov - zostavenie prehladu napadov a nasledny vyber
3. spracovanie a testovanie koncepcie - myslienka, koncepcia a image vyrobku
4. spracovanie marketingovej stratégie zahfma 3 Casti:

- vymedzenie cielového trhu, charakteristiky trhovej pozicie, objemu predaja, podielu na
trhu a vysky zisku pre obdobie prvych rokov

- stanovenie ceny, distriblcie a marketing. rozpoctu
- projekt dlhodobého objemu predaja, ziskové ciele a stratégia marketingového mixu

5. podnikatel'ska analyza sl(Zi na posudenie podnikatelskej pritazlivosti navrhu a
zahfna prehlad o predpokladanej vySke predaja, nakladov i zisku a ich porovnanie so
zamermi firmy

6. vyvoj vyrobku predstavuje transformaciu koncepcie vyrobku do podoby fyzického
produktu

7.  testovanie na trhu poskytuje informacie o moznom Uspechu vyrobku a jeho
marketingového programu

8. komercionalizacia - uvedenie nového vyrobku na trh

Kazdé stadium rozhoduje, ¢&i sa produkt bude alebo nebude dalej vyrabat.
zivotny cyklus produktu charakterizuje 5 stadii:

vyvoj vyrobku, uvedenie vyrobku, rast, zrelost a

pokles



