TRHOVY MECHANIZMUS

Trh je miesto, kde sa stretavaju predavajici a kupsgj@ée’'om vymenf’ si vstupy/vystupy za @ita cenu.

Trh — ¢giastkovy — s jednym tovarom, sluzbou...

agregatny — sthrnny (so vSetkymi tovashizbami...)

Trh — miestny

narodny

svetovy
Trh — vstupov (vyrobnych faktorov)
- vystupov (tovarov a sluzieb)
- finagny trh (trh s peniazmi, ktoré nie st ponikané ajkobny vstup)
Subjekty trhu- firmy — cid’: dosiahnd ¢o najvé&Ssi zisk
- na trhu vstupov je kupujdcim
- na trhu vystupov je predavajacim
-domacnosti — Eieispokoji’ ¢o najviac svojich potrieb
- na trhu ysbw je predavajticim
- na trhu wjsbv je kupujicim
-Stat — nema vlastnylgiale chce zaistj aby kazdy mohol slobodne sledéva svoje ciele
- Specificky subjekt — chiratabilitu trhu

- vstupuje na trh vstupaaitrh vystupov pdi potreby v Ulohe kupujuceho alebo
predavajuceho

Trhovy mechanizmus (def. str. 23 dolu)

- je to vlastne princip neviditeej ruky trhu
- tri procesy: 1. tvorba dopytu

2. tvorba ponuky

3. tvorba cien
Tvorba dopytyspravanie kupujiceho)

Faktory:



- cena

- mnoZzstvo ziadaného tovaru

- vyska prijmu

- iné faktory — méda cena — najdolezitégkitor
- cena inych vyrobkov (spoiy)

Tvorba ponuky(spravanie predavajiceho)

- cena

- mnozstvo ponikaného tovaru

- naklady spojené s vyrobou tovaru

Vyrobu a obeh tovarov a pdiazi v trhovej ekonomike riadi predovSetkym_cena

(GRAF, STRANA 27)

Z grafu:
- rovnovazna cena je iba ideal, v skotmsti neexistuje
- cena, kt. sa pri aktualnom vyvoji ponikglapytu na trhu vytvori, sa nazyehova cena

- rovnovaha sa vytvara nie v bode, atleamedzirovnovazneho mnozstva a rovnovaznej ceny (tzv.
pavuéinovy efekt)

(GRAF DOPLNENY NA HODINE)

Konkurencia
- zaklad fungovania trhovej ekonomiky (Imez nefunguje neviditima ruka trhu)
- v prikazovej ekonomike nie je potrebridirge neziaduca
- na strane dopytu — je stabilna a je tlyvz
- na strane ponuky — cenova
- necenova (kKeaservis...)
- dokonala konkurencia na strane ponukgstejje — monopol (na prisl. trhu je len jedna &jm

- oligopoé (ju len malo firiem, obmedzuju pristup inych
na trh)



- monopilika konkurencia (viacero vyrobcov,
obvykle vé’kych, pricom kazdy vynika v witom parametri — zdkaznik sa rozhoduje [f@otbho, kt. parametre su
pre neho délezité)



