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Trh

Pocatky rozvoje trhu spadaji az ksamym po catk aim vyvoje
lidského spole censtvi.

Jiz sprvni d ¢lbou prace lidé pot rebovali vym &rovat ( a
pozd &ji prodavat a nakupovat ) vyrobky, které vyrobili, za ty,
jez sami nevyrab éli  ¢&ivyrobit neum éli.

Prikladem historického rozvoje trhu byl i tradi éni jarmark i
trzist &. Nabizelo se zde r tzné zbozi, ale i vyrobky stejné

povahy ( nap . boty ). Jarmark byl mistem, kde kazdy vyrobce

mohl zjistit, co vyrabi soused a s jakymi naklady, a tudiz za
jakou cenu nabizi své zbozi. Vznikaly tak prvni rea Iné

konkuren ¢&ni vztahy.

Rovnéz se zde vSichni, kdo nabizeli zbozi( nabidka ),
presv &dcovali, jaky je o jejich zbozi zajem ( poptavka ),

a podle toho zvySovali ci snizovali ceny svého zbozi. Trzni
vztahy tak dostavaly vSeobecny charakter.

Srozvojem d ¢&lby prace, s vyvojem vyrobnich sil, s vystavbou

cest apod. p  rekonavaly trhy svoji Uzemni odlou cenost,
dochéazelo k jejich vzajemnému propojovani a prolina ni. Vznikal

tak postupn & trh narodni a mezinarodni.

Se vznikem narodniho trhu také rostl ekonomicky vyz nam statu.
Stat se uplat rnoval nap tiklad jako ochrance narodniho trhu.

Prost rednictvim cla v &tSinou chranil slabé doméaci vyrobce

apod.

Obecné& je tedy trh takova oblast ekonomiky, kde mezi sebo u
jednotlivé ekonomické subjekty sm &nuji zbozi a sluzhy.

Trzni subjekty

Trzni subjekty jsou :
1. Domacnosti

Vystupuji na trhu p redevsSim jako kupujici, kte ¥i cht gji
uspokojit n &kterou svoji pot rebu. ProtoZze jsou domacnosti
rovn &z vlastniky vyrobnich faktor a ( vlastni p adu, praci,
kapital,... ) vystupuji zarove n jako prodavajici. Tyto vyrobni

faktory prodavaji firmam.
2.  Firmy ( podniky )
Vystupuji na trhu zboZzi a sluzeb jako kupujici -

nakupujici od domacnosti vyrobni faktory ( kapital, praci
a p udu ) nutné k vyrob &, aby mohly vzap &ti prodavat vyrobené
zbozi nebo poskytovat sluzby. Cilem jejich U ¢asti na trhu neni
uspokojovani firemnich pot reb, ale maximalizace zisku.
3. Stat

Je specifickym subjektem trhu, ktery vystupuje na trh od
pocatku své existence. Na trhu vystupuje jako prodavaj ici
faktor ( prost rednictvim statnich firem ) i jako kupujici
faktor ( prost rednictvim statnich zakazek — nap ¥. obrana,
budovéani dopravnich komunikaci atd. ). Specificka G loha statu

vtrzni ekonomice se uplat nniuje p redevSim prost rednictvim



zasah o statu do ekonomiky, jejichz cilem je ovlivnit pr tb&h
reproduk &niho procesu.

Trzni mechanismus

Co se méa vyrdb &t ( kolik vyrobk t vyrobit, kde je vyrobit,

vyrdb &t pouze drahé nebo jenom levné vyrobky, ... ).

Jak budou vyrobky vyrobeny ( z jakych zdroj 1, kdo je vyrobi,

Pro koho jsou vyrobky ur ceny.

Stru én& receno: CO, JAK a PRO KOHO VYRAB ET.

Trzni mechanismus tvo ¥it fiprvky — Poptavka, nabidka a cena.

Typytrh 1

Trh rozliSujeme na dil ¢iaagrarni trh.

Dil ¢&itrh - je, trh na kterém se prodava a kupuje jedin € zbozi
(od évy, ropa, automobily, ... ). Toto ¢len &ninap riklad
umozni lépe sledovat, jak zm &na v poptavce po ur citém
zbozi ovlivni jeho cenu.

Agrarni trh — je trh veSkerého zbozi. Trh m tzeme d élit podle
prodavaneho a nebo kupovaného p redmétu na :

trh vyrobk 1 a sluzeb (trh zbozi)
trh pen &z (finan cnitrh)

trh prace

trh cennych papir ol

Trh vyrobk 1 a sluzeb

Poptavka na trhu vyrobk u asluzeb
Na trhu vyrobk G a sluzeb vystupuji p redevSim dva zakladni
subjekty :

- vyrobci (firmy)
- spot rebitelé (domacnosti)

Hlavni postaveni na tomto trhu maji spot rebitelé. Jejich zajem
koupit ¢i naopak nekoupit konkrétni zbozi ( nebo sluzbu )
vlastn & rozhoduje o tom, co se bude vyrab &t. Proto Zakladem
analyzy trhu vyrobk 1 a sluzeb je chovani spot rebitele.
Spot rebitel kupuje na trhu vyrobky a sluzby scilem
maximalizovat uzitek, ktery mu spot reba p rinasi. P #i svém
rozhodovani o koupi je spot rebitel  ovliv novan dv éma
veli  ¢inami:

- mirou uspokojeni svych pot reb (uzitkem, ktery spot reba

prinasi)
- naklady, které je nutno vynaloZit na koupi. Velikos t

t échtonaklad ujevyjad fovanavpen &znich jednotkach.



Nabidka na trhu vyrobk t a sluzeb

Firmy, které prodavaji zbozi a sluzby, p redstavuji v trzni
ekonomice nabidku.
Kazda firma vystupujici na trh musi reSit dva zakladni
problémy:

- jakeé zbozi vyrab &t a kolik ho vyrobit

- Jaké vyrobni faktory p rivyrob & pouZzit
Chce-li firma v trzni ekonomice obstat, musi docili t toho, aby
vstupy byly mensi nez vystupy. Pouze tehdy firma fu nguje

efektivn & a dosahuje zisku, ktery je cilem kazdého trZzniho
vyrobce.

Trh pen &z
Penize jsou jakakoliv v &c, ktera slouzi ke sm éné cik placeni.

Poptavka pen &z

Deli se do dvou kategorii :

Transak c¢ni poptdvka — domacnosti pot rebuji kupovat potraviny,

platit najem, elekt ¥inu, plyn, atd. Podniky pot rebuji penize

k platbam za suroviny, material, na mzdy, atd. Tyto pot teby
vytva reji transak eni poptavku po pen &zich. Tato poptavka je
zavisla na vysi d tchoda a Udrovni cenové hladiny na trzich

zbozi a sluzeb.

Nabidka pen &z

Nabidka pen ¢&z je tvo rena jednak hotovostnimi pen ézi, jednak
bankovnimi depozity sr tiznou mirou likvidity. V podminkach

existence ob  &hu papirovych pen &z a depozitnich pen &z ( penize
vpodob & vklad @ un ¢gjaké pen &Zni instituci )je vyznamnou m &rou
nabidka pen ¢&z zvelké miry ovlivn éna uv érovou cinnosti
obchodnich bank. Z t échto d uavodu je nabidka pen gzvelmit &sne
svazana s vyvojem urokové miry.

Trh prace

Prace je specificky vyrobni faktor. Jeho specifi ¢nost je dana
tim, Ze je ur cen mimoekonomickymi faktory ( biologickymi,
demografickymi atd. ).

Cena tohoto faktoru je mzda, je na dokonale konkure nenim trhu
ovliv riovana stejn & jako vp  ripad & ostatnich vyrobnich faktor ol
nabidkou a poptavkou.

Poptavka po praci je neni chapana jako zajem pracov nik a
pracovat, ale jako zajem zam g&stnavatel @ zam é&stnat.

Nabidka nep redstavuje nabidku pracovnich mist ze strany
zam&stnavatel 1, ale nabidka prace ze strany domécnosti i
jednotlive 1, ochotnych pracovat.



Trh cennych papir ol

Trh s cennymi papiry je vyznamnou oblasti kapitalov ych trh G
Obchod scennymi papiry ma své specifické zakonitos ti.
Z&kladem tohoto trhu jsou p redevSim Siroce pouZivané cenné
papiry.
Trh cennych papir tserozd ¢élujena:

- primarni

- sekundarni.
Na primarnim trhu jsou cenné papiry emitovany. Emit ent cenného
papiru ( banky, firmy, obce, stat, ... ) umis tuje na trhu pravo,
které je s cennym papirem spojeno. Kupujici je inve stor, ktery
chce své penize ulozit do cennych papir . Primérni trh se
n&kdy nazyva trhem novych cennych papir U.
Sekundarni obchod se realizuje jako burzovni a mimo burzovni
obchod.
Selhani trhu
Selhani trhu prace — nezam &stnanost
Poruch na trhu prace se projevuji tim, Ze ¢ast prace schopného
obyvatelstva nenachazi zam gstnani, Rozsah nezam gstnanosti
vyjad rujeme prost rednictvim miry nezam éstnanosti.

Selhani trhu zbozi a sluzeb

Porucha na trhu zbozi a sluzeb se projevi tim,ze kd yZ je
rozsah produkce vySSi nez celkova produkce, jsou na klady vyssi
nez p rijem z realizace této produkce. To p redstavuje pro firmu
ztraty.

Selhani trhu s cennymi papiry

Porucha na trhu zbozi a sluzeb se projevi tim, ze c eny cennych
papir 1 budou klesat. Neboli cenné papiry ztraci svou hodn otu

A stavaji se prod éle cnymi. Toto vSak neplati pro vSechny cenné

papiry, jen nap riklad pro akcie.
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