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T 1: Zakladni pojmy ekonomie

Ekonomie

e zkouma, jak ruzné spoleCnosti vyuzivaji vzacné zdroje k vyrobé
uzite¢nych komodit a jak je rozdéluji mezi spotrebitele.
P.A.Samuelson - Ekonomie 2007

e se zabyva studiem, jak spoleCnost vzacné zdroje
obhospodaruje.
Mankiw - Zasady ekonomie2000

Mikroekonomie a makroekonomie

Makroekonomie
e zduraznuje vzajemnou interakci v ekonomice jako celku.

Mikroekonomie

e studuje zpiisob chovani, rozhodovani a vziajemnou interakci
jednotlivych dil¢ich subjekti na raznych trzich.

Pozitivni a normativni ekonomie

Pozitivni vyrok
e se snazi popsat svét takovy jaky je.

Normativni vvrok
¢ se pokousi stanovit, jaky by svét mél byt.




Potieby

e pocit nedostatku, ktery si uvédomujeme a snazime se jej
odstranit.

Statky a sluzby

Statky
e hmotné vysledky ekonomické ¢innosti ¢lovéka.

o délime je na:
O volné — nachazeji se volné v prirodé a jsou lidem volné
dostupné v jakémkoli mnoZzstvi.
O ekonomické - jsou ve spoleCnosti vyrabény.

Sluzba
o je cilevédoma, uziteCna lidska Cinnost, kterou uspokojujeme
lidské potreby v jejich samotném priabéhu.

Vyrobni faktory

Vyroba
e proces uvédomélé premény vstupti do vyroby v uzitecné statky
a sluzby.

Vstupy do vyroby
e predstavuji vyrobni faktory (inputy). Mezi tri zakladni vyrobni
faktory patri:
1. Pida — primarni faktor
2. Prace — primarni faktor
3. Kapital — sekundarni faktor




Kapital

e existuje v ruznych podobach. A to jako:
O Realny - je ve formé kapitdalovych statkii uZivdan ve vyrobnim
procesu.
O Finan¢ni - je kapital ve smyslu financnich aktiv, jako jsou
hotové penize a cenné papiry.
o0 Lidsky

Cena vyrobnich faktori

e trZni cena vyjadiuje miru jejich vzacnosti.

e cenou prace je mzda, cenou pidy je renta a cenou kapitalu je
urok.




Hranice produk¢nich mozZnosti
(Production Possibility Frontier, PPF)

e znazornuje ruzné kombinace statkii nebo sluzeb, které mohou
byt vyrobeny s danymi vyrobnimi faktory a vyrobnimi
technologiemi prislusné ekonomiky.

Naklady obétované prilezitosti (alternativni naklady)

e naklady kazdého rozhodnuti. Jsou hodnotou dalSi nejlepsi
alternativy, které se vzdavame.




T2. Trh . Podminky vzniku trzniho hospodarstvi

Délba prace

e znamena specializaci ucastniki vyroby na jednotlivé pracovni
¢innosti. RozliSujeme:

O Prirozena délba prace
O Spolecenska délba prace

Sména

o vysledek procesu délby prace = existence nezavislych vyrobci
statki.

Sména mezi vyrobci miize probihat jako:

O naturdlni sména - (barterovy obchod , tzv. barter). Prvotni
formou smény.

O prostiednictvim penéz. Penize jsou zvlastnim statkem,
ktery zprostiedkovava sménu ostatnich statku.




Trh

e je vice nebo méné organizovana skupina Kkupujicich a
prodavajicich ve vzajemném kontaktu za u¢elem smény zbozi.

Déleni trhua:

O z hlediska predmétu obchodu - trhy vyrobnich faktor,
financni trhy, trhy produkti.

O z hlediska uzemniho — mistni, narodni, svétovy...

O z hlediska poc¢tu a druhu sménovaného zbozi — individualni,
dil¢i, agregatni

Zbozi

e vyrobky nebo sluzby, které jsou urcCeny ke spotiebé,
ne bezprostredni, ale za iCelem smény na trhu.

Hodnota zbozi:

O Sménna hodnota - kvantitativni pomér, ve kterém se urcité
zbozi na trhu sménuje s ostatnimi. Cena je sménna hodnota
vyjadiena v penézich.

0 Uzitna hodnota - vlastnosti zbozi, pro které jej sménujeme
s cilem uspokojit své potreby.




Zakladni prvky trhu

O Poptavka

O Nabidka r= urcuji trzni cenu statki a sluzeb
Poptavka
e souhrn vSech zamyslenych koupi.
U

Poptavkova krivka

e graficky znazornuje zavislost zmény poptavaného mnozZstvi
zbozi na zméné ceny. Ma klesajici charakter.

e je urena dvéma proménnymi: poptavanym mnoZzstvim (Q) a
cenou (P). Cena je nezavisla proménna a objem zavisla
proménna.

Zakon poptavky

e ,za jinak stejnych podminek riist ceny vyvolava pokles
poptavaného mnozstvi*




Determinanty individualni poptavky

e ovliviiuji zménu poptavky. Délime je na:

A) Cenové faktory:
O A Ceny statku

!
Pohyb po poptavkové krivce
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B) Necenové faktory:

0 Cena substitutii.
Substituty - vzijemné nahraditelné statky. Plati, Ze
zvySeni ceny jednoho statku vyvola rist poptavky po statku
druhém. Substituty danou potiebu uspokojuji obdobnym
zplusobem.

0 Cena komplementii.
Komplementy - vzijemné se dopliujici statky. Plati, ze
zvySeni ceny jednoho znich vyvola pokles poptavky po
statku druhém. Komplementy uspokojuji danou potiebu
spole¢né.

O Prijem.
Normalni statky - pfi zvySeni ptfijmu dojde i1 ke zvySeni
poptavaného mnozstvi.
Podradny statek - pii zvySeni piijmu dojde k poklesu
poptavan¢ho mnozstvi.

O Preference.

0 Ocekavani.

l

Posuny celé poptavkové krivky

A
P R
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Nabidka

e souhrn vSech zamyslenych prodeji ze strany vyrobci.

Krivka nabidky
o graficky znazornuje zavislost zmény nabizeného mnoZzstvi zbozi
na zméné ceny. Ma rostouci charakter.

e je urCena dvéma proménnymi: nabizenym mnoZstvi (Q) a
cenou (P). Cena je nezavisla proménna a objem zavisla
proménna.

Z.akon nabidky

e ,za jinak stejnych podminek rust ceny vyvolava rust
nabizeného mnoZstvi‘
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Determinanty individualni nabidky

e zpiusobuji zmény nabidky. Délime je na:

A) Cenové faktory:
O A ceny statku

!

Posuny po nabidkové krivce

=~
N

Q; ItaQ

B) Necenové faktory:
O Ceny vstupti
0 Technologie
0 Ocekavani
0 Konkurence

l

Posuny nabidkové krivky

P 4 S S
sniZeni
zvySeni
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Nabidka a poptavka ve vzajemné interakci

1) Rovnovaha na trhu
e situace na trhu, kdy nabizené mnozZstvi se rovna poptavanému
mnozstvi.
O Rovnovazna cena - cena, vycist'ujici trh.
O Rovnovazné mnoZstvi - nabizené mnoZstvi se rovna
poptavanému mnoZstvi.

PA

2) TrZzni nerovnovaha

A) Previs nabidky
S
D
Qe Q
B) Previs poptavky
S
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Zména trzni rovnovahy

e nastava pri zménach trzni nabidky a poptavky.
o kazda udalost ovliviiuje pouze jednu krivek. ( kiivku nabidky
nebo kiivku poptavky)
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T3. Konkurence

Konkurence

e je proces, ve kterém dochazi ke stretu zajmu jednotlivych
subjektii trhu.

Typy trzni:
O podle ucastnikii:
= konkurenci napri¢ trhem
= konkurenci na strané poptavky
» konkurenci na strané nabidky.

0 podle pouzitych nastroju:

Cenova konkurence.

Jedna se o nesmysIné, dobrovolné sniZovani cen
jednotlivych vyrobci s cilem odstranit konkurenty a
ovladnout trh.

Necenova konkurence.

Jde o prilakani poptavky od konkurenti jinymi
prostiedky nez cenou. Napriklad reklamou,
servisem, obalem atd.

0 podle podminek vvrobcu na trhu:

Dokonala konkurence
O predpoklada naprosto rovné podminky pro vSechny jeji
ucastniky. Je abstrakci ekonomické teorie.

Nedokonala konkurence
O bézna ekonomicka realita. Jedna se o monopol, oligopol a
monopolistickou konkurenci.
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Dokonala konkurence

1. Velky pocet vyrobcii a kupujicich na daném trhu.
2. Statky jsou homogenni.

3. Volny vstup do odvétvi a odchod z odvétvi.

4. Firmy jsou prijemcem ceny!

Monopol

1. Na trhu je jediny vyrobce

2. Neexistuje blizky substitut
3. Vstup na trh je uzavren

4. Tviirce ceny své produkce

Oligopol

1. Nékolik vyrobcii v odvétvi, ¢innost kazdého z nich ovliviiuje
chovani ostatnich firem.

2. Homogenni nebo diferencovany produkt.

3. Existuji prekazky vstupu do odvétvi.

Monopolisticka konkurence

1. Zbozi je heterogenni (nestejnorodé), diferenciace je jemna,
existuje mnoho blizkych substituti— monopolisticka sila firmy
je relativné mala.

2. Rozhodovani kazdé firmy o mnoZstvi vystupu a cené je
nezavislé na ostatnich firmach.

3. Relativné volny vstup do odvétvi — existuji pouze malé a snadno
prekonatelné prekazky vstupu do odvétvi.

Pocet firem?

Typ produkce?

Identicka
produkce

Diferencovana
produkce

Jedna firma Malo firem

Monopol Oligopol Monopolisticka Dokonala
konkurence konkurence
e tenisové | | - )| e
micky e romany e pSenice

ropa e kina e mléko

e vodarny
e kabelova
televize




17

T4. Chovani spotrebitele

Uzitek (utility)

¢ velicina, ktera slouzi k méreni miry uspokojeni potieb plynouci
ze spotieby jednotlivych statkii.

Celkovy uzitek (Total utility TU)
e vyjadruje celkovou uroven uspokojeni urcité potreby pri
spotirebé daného mnozstvi statkii.

Mezni uzitek (Marginal utility MU)
e vyjadrfuje zménu celkového uzitku vyvolanou zménou
spotiebovavaného mnozstvi statku o jednotku.

Zakon Kklesajiciho mezniho uzitku

e "MU s riistem objemu spotiebovavaného statku klesa'.
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Indiferen¢ni analyza

Indiferenc¢ni krivka
e mnozina bodua znazornujicich rizné kombinace statki X a Y,
které prinaseji spotrebiteli stejnou uroven uspokojeni potreb.

Mezni mira substituce (MRS)
e pomér, v némz je statek Y nahrazovan statkem X, aniZ se méni
uroven uspokojeni potieb, neboli celkovy uzitek.

Plati: ¢im vice jednoho statku spotrebitel md, tim vétsiho objemu
tohoto statku je ochoten se vzdat, aby obdrzel dalsi jednotku statku
druhého.
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Rozpoctové omezeni spotrebitele — linie rozpoctu

e ukazuje kombinace dvou statki, které si spotiebitel miize pri
daném prijmu a danych cenach obou statka koupit. Plati:

PX X+ PY Y =1
kde I je diichod, Py je cena statku X a Py je cena statku Y
Sklon linie rozpoctu

e zachycuje pomér, v jakém miiZe spotrebitel, pri daném prijmu,
nahrazovat jeden statek druhym.

Optimalni rozhodnuti spotrebitele

e v bodé dotyku indiferen¢ni krivky a linie rozpoctu.

Il
w

O Pri spotiebé jednoho statku v bodé optima plati: MU
O Pri spotrebé vice statkii v bodé optima plati:
MU1 /P1=MU2/P2= ......
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A) Optimum spotrebitele a zména diachodu

Engelova krivka(EC)

o sleduje zavislost mezi nakupovanym mnoZstvim urcitého_statku
a zménou duchodu.

B) Optimum spotriebitele a zména ceny statkia

Substitucni efekt
e zména spotieby plynouci z presunu v ramci jedné indiferen¢ni
krivky.

Diichodovy efekt
e zména spotieby vyplyvajici z presunu smérem Kk vysSi
indiferenc¢ni krivce.

Giffenuyv statek
o statek, u kterého se celkovy efekt riastu jeho ceny projevi

ristem nakupovaného mnozstvi. Ma rostouci poptavkovou
krivku.
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Cenova elasticita poptavky

e méri reakci poptavaného mnoZstvi statku na zménu ceny.
Vyjadiuje se jako pomér procentualni zmény poptavaného
mnoZstvi statku k procentuialni zméné ceny tohoto statku.

Koeficent cenové elasticity poptavky (Eypp)
e udava, o kolik procent se zvysi (snizi) poptavané mnozstvi, kdyz
se cena snizi (zvysi) o jedno procento.

0 Elasticka poptavka, hodnota Epp> 1.
Reakce poptavky na zménu ceny je vyrazna.

0 Neelasticka poptavka, hodnota Epp< 1.
Reakce poptavky na zménu ceny je mirna.

0 Jednotkové elasticka poptavka, hodnota Epp = 1.
Poptavané mnoZstvi se méni ve stejné proporci jako cena.

Dokonale elasticka poptavka, hodnota Epp= o
o znamena, Ze pri dané cené se proda jakékoli mnozZstvi statku.

Dokonale neelasticka poptavka, hodnota Epp= 0
e znamena, Ze poptavané mnozstvi je konstantni pri jakékoliv
cené.
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TS. Teorie firmy: zakladni pojmy

Zisk obecné

o zisk = celkové prijmy - celkové naklady

Celkové prijmy firmy
O predstavuji Castku, kterou firma ziska prodejem svych
vystupi.

Celkové naklady firmy
O predstavuji ¢astku, kterou firma zaplati za nakup vstupu.

A) Uéetni zisk

e zahrnuje explicitni naklady.

Explicitni naklady jsou naklady realné vynaloZené na nakup
nebo niajem vyrobnich faktori. Jejich pohyb je zaznamenan v
ucetnich knihach.

B) Ekonomicky zisk

e zahrnuje explicitni a implicitni naklady.

Implicitni naklady jsou naklady, které firma realné neplati.
Jde o usly prijem z vyrobnich faktoru ve vlastnictvi majitele
firmy. Existuji na zakladé nakladi obétované prilezitosti.

J

ekonomicky zisk = celkové prijmy - explicitni ndklady - implicitni
naklady

ucetni zisk = celkové prijmy - explicitni naklady
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Prijmy firmy

Celkovy prijem firmy (Total Revenue, TR)

o celkova penéZni castka, kterou firma ziska prodejem svych
vyrobkii. Plati:

TR=P.Q,
kde P je cena za jednotku produkce, Q je mnoZstvi realizované
produkce.

Prumérny prijem firmy (Average Revenue, AR)
e prijem plynouci firmé z jedné prodané jednotky. Plati:
AR=TR/Q=P.Q/Q=P

Mezni prijem (Marginal Revenue, MR)
e zména celkového prijmu TR v dusledku zmény prodeji o
jednotku. Plati:

MR=ATR /AQ
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Produkce firmy

Produk¢ni funkce v kratkém obdobi

e vyjadiuje maximalni objem produkce, ktery je moZno vyrobit
danou kombinaci vyrobniho faktori pfi dané Wrovni
technologie.

Q=fF, F....F,)
kde Q je objem produkce a F; F;.....F, je mnozstvi vyrobnich faktorti

Celkovy produkt (Total Product, TP)

e celkovy objem produkce vyrobeny urcitym mnoZstvim vstupi.
MEéri se ve fyzickych jednotkach = celkovy fyzicky produkt
TPP)

Primérny produkt ( Average Product, AP)
e predstavuje objem produkce pripadajici na jednotku vstupu
(VF)

AP=TP/F resp. APP=TPP/F

Mezni produkt (Marginal Product, MP )

e predstavuje zménu objemu produkce v diisledku zmény vstupu
o jednotku za predpokladu, Ze mnozZstvi ostatnich vstupi je
konstantni.

MP=ATP/AF

Zakon Kklesajicich meznich vynosi
e s rustem mnoZstvi variabilniho vstupu se sniZuji prirustky
vystupu.

Vynosy z rozsahu

e popisuji vztah mezi zménami vstupii a zménou vystupu, a to za
piredpokladu, Ze vSechny vstupy jsou ménény ve stejném
poméru.
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Produk¢ni analyza v dlouhém obdobi

Izokvanta (analogie indiferencni krivky)
o predstavuje takové kombinace vyrobnich faktori (K,L), s
jejichZz pomoci je moZno vyrobit stejny objem produkce.

Mezni mira technické substituce ( MRTS)
e pomér v némzZ je mozno nahrazovat kapital praci, aniz by se
zménil objem vyrobené produkce. Plati:
MRTS = |[AK/AL |

Linie stejnych nakladi (izokosta)
e vyjadiuje vSechny kombinace prace a kapitalu, které mohou
byt porizeny za dané celkové naklady. Plati:

TC=w.L+r.K,

kde TC - celkové ndklady, L - objem pouzité prdace, w - cena jednotky
prdce, K - objem pouzitého kapitalu, r - cena jednotky kapitalu.

Nakladové optimum firmy

e v bodé dotyku linie stejnych nakladii a izokvanty. V tomto bodé
plati:
MPL/ W = MPK/ r,

kde MP; je mezni produkt prace, MPy je mezni produkt kapitalu, w je
cena prdce, r je cena kapitalu.
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Naklady firmy v kratkém obdobi

A) Celkové naklady

Fixni naklady (Fixed Cost, FC)
e naklady, které se s objemem vyroby neméni.

Variabilni naklady (Variable Costs, VO)
e naklady jejichz vySe se v kratkém obdobi méni pri zméné
objemu produkce.

Celkové naklady (Total Costs, TC)
v kratkém obdobi jsou souctem fixnich a variabilnich nakladu
TC=FC+VC

b) Jednotkové naklady

Priumérné naklady (Average Costs, AC)

e naklady pripadajici na jednotku produkce. Plati:
AC=TC/Q,

kde Q- objem produkce
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Priumérné fixni naklady (Average Fixed Costs, AFC)
e FC pripadajici na jednotku produkce. Plati:
AFC=FC/Q

Primérné variabilni niaklady (Average Variable Costs, AVC)
e VC pripadajici na jednotku produkce. Plati:
AVC=VC/Q

Mezni naklady (Marginal costs, MC)
priristek celkovych nakladi vyvolany zvétSenim objemu
produkce o jednu jednotku. Plati:

MC=ATC/AQ

Naklady v dlouhém obdobi

e pouze variabilni !
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T6. Vvrobni rozhodnuti firmy

Rovnovaha firmy

e plyne ze vzajemného vztahu mezi MC a MR

MR < MC
e zvySeni objemu produkce o jednotku zpiisobi vétSi rust
celkovych nakladu nez celkovych prijmi =zisk klesne

MR > MC
e zvySeni objemu produkce o jednotku zpiisobi vétSi rust
celkovych prijmi nez celkovych nakladi =zisk vzroste

MC = MR
e zisk je maximalni. Zménou objemu produkce neni mozno zisk
zvySit. Firma je v rovnovaze.

MC=MR'!
zlaté pravidlo
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T7. Trhy vvrobnich faktoru

Specifika trhi vyrobnich faktoru

e domacnosti nabizeji - nabidka
e firmy poptavaji - poptavka

Poptavka po daném vstupu
e je poptavkou odvozenou od poptavky po statku, ktery je s
pomoci daného vstupu vyrabén.

Poptavka firmy je zavisla na:

a) mnozstvi produkce vyrobené vyrobnim faktorem a cené, za
kterou bude tato produkce prodana = vynos z faktoru
b) velikosti nakladi na faktor

Prijem z mezniho produktu, MRPy ( Marginal Revenue Product)
e dodatecny prijem, ktery realizuje firma prodejem produktu,
ktery vytvorila dodatecna jednotka vstupu. Plati:

a) v podminkach dokonalé konkurence

MRP; = MPPy . P
kde MPPrje mezni fyzicky produkt faktoru a P je cena produktu,

b) v podminkach nedokonalé konkurence,

MRPyr = MPPr . MR,
kde MR < P.
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Mezni naklady na faktor, MFC ( Marginal Factor Cost)
o predstavuji zménu celkovych nakladia firmy zpiisobenou tim, Ze

firma najala dodatecnou jednotku daného vyrobniho faktoru.
Plati:

O v podminkach dokonalé konkurence
MFC = Py

kde MFC jsou mezni ndklady na faktor, Prje cena za jednotku faktoru.

Rovnovaha firmy na trhu vyrobnich faktoru

e Plati podminka :
MFC = MRP

0 Je-li MFC < MRP
firma bude nakupovat dalSi jednotky vyrobniho faktoru.

0 Je-li MFC > MRP
firma bude poptavku po daném vyrobnim faktoru
omezovat.

Pro optimalni mnoZzstvi vstupu podminkach_dokonalé konkurence
na trhu vyrobnich faktoru plati:

MRP = MFC = Py
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T8: Trzni selhani

Diivody trznich selhani:

A. Verejné statky

B. Externality

C. Asymetrické informace
D. Nedokonala konkurence

Ad A. Verejné statky

Soukromé statky
e zboZi nebo sluzba jejichZ spotieba vylucuje ze spotieby
ostatni

Verejné statky - maji typické vilastnosti
1. NezmenSitelnost
o miiZe jej spotiebovavat kdokoliv
o nikdo svoji spotiebou neovlivni mnozstvi spotieby
ostatnich
2.  Nevylucitelnost
e neni mozné nebo je piilis ndakladné neplatici spotiebitele
ze spotieby vyloucdit
3. Nedélitelnost
o nelze jednoznacné urcit, ktera Cast pripada na daného
uZivatele
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Ad B. Externality

o vedlejsi externi efekty vyroby nebo spotieby
e nejsou zachyceny trinimi cenami

Z. hlediska povahy:
1. Kladné (pozitivni) exterality
e cinnost jednoho subjektu prinasi prospéch jinému subjektu
a ten nemusi ndaklady s nimi spojené hradit

2. Zaporné (negativni) externality
o cinnost jednoho subjektu piindasi naklady jinému subjektu,
kterému nejsou hrazeny a soucasné mu neprindseji Zadny
prospéch.

Ad C. Asymetricka informace

e jedna strana 7 ucastnikit trhu je znevyhodnéna z diivodu
existence neuplné informace vici strané druhé

Priciny existence nenplné informace:

1. utajena Cinnost
e neni pozorovatelnd jinymi subjekty 7 ditvodit vysokych
dodatecnych nakladit nebo nemoZnosti
2. utajené informace
e jedna strana ne trhu ma vice odbornych znalosti

Ad D. Nedokonala konkurence

e uplatiiovani monopolni sily
e porusSeni podminky vyrobné spotiebni efektivnosti




