9.

POZORI!! Forma sa eSte zmeni, obsah by sa zmé&memal!!!
Odporu¢am priebezne kontrolova’, ¢i nenastali zmeny.

Vysvetlite proces tvorby a poskytovania vySSej hodity pre zakaznika pri
porovnani sa s konkurenciou.

Vysvetlite proces ziskavania, udrZiavania a pestowéa lojality zdkaznikov.

Vysvetlite proces realizacie marketingového mixu ak nastroja pre trvaly rozvoj
a prosperitu podniku.

Vysvetlite proces zvySovania miery uspesSnosti trh@ho uvadzania novych
vyrobkov a sluZieb.

Vysvetlite zasady vyberu efektivnych trhovych segnmtov pre trhy spotrebnych
tovarov a trhy sluzieb.

Vysvetlite proces tvorby a realizacie podnikovej Igistiky a fyzickej distriblcie
pri vyrobe spotrebnych predmetov.

Vysvetlite podnikové marketingove aktivity spaté s jednotlivymi fazami
Zivotného cyklu produktu.

Vysvetlite proces identifikacie konkurencie a tvorlu konkurencie a tvorbu
konkurenéného informaéného systému s dérazom na moralny a eticky princip
podnikania.

Zahraniény obchod a jeho funkcie v trhovom hospodarstve.

10. Organiza¢na Struktura a institucionalna sféra zahraniéného obchodu SR.

11.Nové formy financovania medzindrodného obchodu / faoring, forfaiting,

leasing, joint ventures/. Podstata bankovej zarukw jej obsah.

12.Charakterizujte fazy vyvozu do zahrantia /pripravna faza, kontrakta¢na faza,

realizaéna faza/.

13.Podstata, formy a vyber zahranénych obchodnych metéd. ZvlaStne obchodné

operacie a ich vyber pri vyvoze do zahraria.

14.Pri¢iny existencie rizikovosti v medzinarodnom obchoddch minimalizacia a

eliminacia.

15.Vysvetlite pésobenie hlavnych faktorov pri tvorbe narketingovej a inplantaénej

stratégie na svetovych trhoch.



