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MARKETING

1. Vysvetlite moznosti vyuzivania elektronického mdikgu a ich realizaciu v
podmienkach SR.

2. Vysvetlite proces vyhodnocovania a kontroly trhowdfonnosti podniku s dérazom na
alternativnu vbu napravnych opatreni.

3. Vysvetlite stratégiu nizkych cien na domacom a aaitinom trhu a spésoby ako jej
uspesne odolava

4. Vysvetlite proces efektivneho marketingového plamia. Déraz poloZte na Struktdru a
tvorbu podnikovych marketingovych planov zameranyaldomaci, ale i zahramiy trh.

5. Vysvetlite historicky vyvoj organizacie podnikovéhmarketingu s dérazom nacsisnos
a buducnog

6. Vysvetlite proces tvorby a poskytovania vySSej haigipre zakaznika pri porovnani sa s
konkurenciou.

7. Vysvetlite proces ziskavania, udrZiavania a pestaviojality zakaznikov.

8. Vysvetlite proces realizacie marketingoveho mixa akstroja pre trvaly rozvoj a
prosperitu podniku.

9. Vysuvetlite proces zvySovania miery Uspesnosti tédimmvuvadzania novych vyrobkov a
sluzieb.

10. Striene vysvetlite proces identifikacie marketingovyefgzitosti podniku s dérazom na
stredné podniky.

11.Vysvetlite zasady vyberu efektivnych trhovych segtae pre trhy spotrebnych tovarov a
trhy sluzieb.

12.Vysvetlite pracovné postupy manaZzéra pre propagacizabezpé&vani komplexnéeho
marketingového mixu podniku pri dvojsttgom riadeni.

13.Vysvetlite proces tvorby a realizacie podnikovagjitiky a fyzickej distriblcie pri vyrobe
spotrebnych predmetov.

14.Vysvetlite zvlastnosti marketingu sluzieb.

15.Vysvetlite podnikového marketingové aktivity spatgdnotlivymi fazami zivotného
cyklu produktu.

16. Vysvetlite proces identifikacie konkurencie a tvoonkuregného informaného
systému s dérazom na moralny a eticky princip pgaima.



17.Vysvetlite proces progndzovania vyvoja trhu a meralopytu domaceho a zahramého
trhu.

18.Vysvetlite pdsobenie hlavnych faktorov pri tvorbarnketingovej a implantaej stratégie
na svetovych trhoch.

19.Vysvetlite proces rozhodovania o podnikovej, korkatme]j a distribdnej stratégii v
podmienkach medzinarodnych trhov.

20.Vysvetlite hlavné prvky organizaych prac a obchodnych podmienok medzinarodnych
tovarovych preprav s uvedenim obsahu prepravnykbrdentov.

21.Vysvetlite priebeh obchodnej operacie v zahaom obchode s uvedenim prikladov
praxe v SR. Vyvozny obchodny pripad do krajin Eere fazy.

22.Vyznam medzinarodnej prepravy a dopravy pre zatmgrobchod. Colna politika SR pri
vstupe do EU.

23.Vysvetlite medzinarodny marketing ako prvok filomopodnikania a politiky ziskavania
zékaznika v podmienkach globalizécie trhov.

24.Vysvetlite faktory marketingového prostredia podngkdérazom na doméce trhy,
zahrantné trhy a proces globalizacie trhov.

25.Vysvetlite s@asné trendy vyvoja marketingu s dérazom na domaedi@aniné trhy.

26.Predpoklady vyuZzivania zvlastnych obchodnych opepéiczvySovani vyvozu zo SR, s
dérazom na moznosti zniZovania rizika pri vyvozearo do krajin byvalého Sov. zvazu.

27.Vysvetlite, aké vyhody prina3a realizacia medzidaého marketingu pr&nnog’
podnikov SR.

28.Vysvetlite proces realizacia kontroly marketingolvg¢mnosti v podnikoch SR.

29.Vysvetlite proces priameho marketingu a ONLINE nedirkgu pri predaji spotrebnych
predmetov.

30. Vysvetlite medzinarodny platobny styk pri dovozedguktov z krajin EU.



