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VYSVETLITE, AKE VYHODY PRINASA REALIZACIA
MEDZINARODNEHO MARKETINGU PRE  CINNOST PODNIKOV SR

Medzinarodny marketing

= ako filozofia podnikania sa zaklada na predstawe,padnik mbéze vo w&ej miere
realizova podnikatéské a marketingové ciele na svetovych trhoch, akys@ba toco je
odberaté na celom sveteli jeho vybranejcasti, pripraveny kagi ZlepSuje moznosti
uplatnenia tych vyrobkoch na zahramych trhoch, v ktorych mé& podnik konkued
vyhodu. Vedie k uspokojovaniu potrieb a Zelani aaknych zakaznikov. Mrkt. ako
riadiaca koncepcia ma tak integrujucu funkciu megmtrebami medzindrodného
zékaznika a cl®vym systémom podnikania.

» ako stratégia ziskavania zakaznika — podnik rgaliggiskum zahragného trhu a voli
formy vstupu na zahratmy trh, robi segmentaciu, vyber to@ého trhu, voli vhodny
positioning, realizuje medzinarodny marketingovykninak povedané hlavnou ulohou je
vypracova konkrétnu stratégiu a opatrenia na ziskanie zakazna zvolenych trhoch
krajin.

Pre firmy uvaZzujuce o vstupe na zahtanitrh existuje mnozstvo dévodov, ktoré vedu firmu

k medzinarodnym aktivitam:

- nadnéarodné firmy ponukaju lepSie produkty alebo umdizSimi cenami napadtfi@lomaci
trh existujucej firmy. Firma sa m6ze rozhodndprotiatoku na domacich trhoch tychto
konkurentov, aby obmedzila ich zdroje.

- na niektorych zahraémych trhoch je mozné dosiahhuysSi zisk ako na doméacom trhu,

- firma zva&si svoju zakaznicku zaklad, aby dosiahla ekonomicky rozsah vyroby,

- firma znizi svoju zavislasna jedinom trhu,

- zé&kaznici firmy sa rozhodnu odido zahrariia a vyZaduju sluzby firmy i tam.

Medzinarodny marketing ma na druhej strane aj sSpgeifika, ktoré je potrebné Z@uni’

pri rozhodovani o vhodnej stratégii na uplatnemdmku v medzinarodnom postaveni:

- socialno-kultarne odlisnosti — vplyv na spravani@zhodovanie spotrebitev na
zahranénych trhoch,

- obchodno-politické podmienky,

- legislativa upravujuca podnikanie zaheayich subjektov,

- vypovedacia schopnténformacii,

- problémy pri vyskume zahramych trhov,

- uprednostovanie tuzemskych vyrobkov,

- odliSny stupé organizovanosti zahramych trhov, problémy so vstupom do
distribwinych sieti,

- potreba adaptacie marketingového mixu,

- préacav cudzom prostredi a odliSny Zivotny Styl,

- jazykové bariéry,

- dalSie faktory.

Medzinarodny marketing v podmienkach SR
Vznik a vyvoj ekonomickych a sociédlnych StruktarSepspolénosti priniesol so sebou aj

rozvoj mrkt. myslenia. Mozno konStatayaze v poslednych rokoch podnikanie u nas
zaznamenalo rozmach, a to nietlensa tyka nasich, ale aj zahranjch firiem. Na mrkt. sa



Uz unas nepozera ako na modnu zaleZitade je to realny zaujem naSich firemnych
manaZzérov najsnovu podnikatésku filozofiu. Vstup transnacionalnych korporaci mas trh
sa stal vyznamnym Z'adiska prilevu priamych zahrgniych investicii. Tieto investicie su
pre naSu ekonomiku, ktord sa nachadza v processfaranacie nenahradlieymi zdrojmi
ekonomického rastu a impulzom pre oZivenie hospsbdar Tymto sa vlastne otvorila cesta
i naSim firmam preniknl na zahraginé trhy a tam realizovasvoje produkty. Vytvorenie
mrkt. oddelenia vo firme nie je rieSenie, mrkt. heyée musi v budidcnosti preniknu
vSetkymi oblagami podnikom realizovanychinnosti. Vychodiskom pre prechod na mrkt.
myslenie je:

1. realizacia podrobnej analyzy svojich moZznosti,

2. zhodnotenie vlastného mrkt. systému,

3. analyza prostredia, v ktorom firma pdsobi a v ktoichce posolsi

Na medzinarodny marketing avyhody, ktoré prinag&hoj realizacia v podmienkach
Slovenskej republiky sa mozno pozeradvoch poliadov:

% pdsobenie zahratnych firiem na slovenskom trhu,

& orientacia slovenskych firiem na zahrané trhy.

P&sobnos zahraninych firiem na slovenskom trhu:

Po 89 roku sa pre zahrané firmy otvorili nové moznosti vstupu do krajinchpdného
bloku. Pri rozSireni svojho podnikania do tychtdash si prindSaju svoje bohaté skusenosti
z podnikania v zapadnej Eurdpe ainych trhoch, raved sa prispésobuju Specifickym
podmienkam existujucich v tychto krajinach. &d@a tychto firiem aplikuje svoje
marketingové myslenie a praktiky aj na slovenskahu.t PredovSetkym ide o obchodné
retazce (Carrefour, Tesco, Billa, Metro....), strawgazariadenia (McDonald, Pizza Hut,
Pizérie, Fastfoody.....), vyrobné podniky (VolkswagJohnson, Whirpool, ....), univerzalne
(Procter and Gamble) ainé. Tieto spolosti vyuzivaju vyhody, ktoré im poskytuje
slovensky trh (dosahovanie vysokej konkurenciesohsp Waka niz§im nakladom, vysSia
kvalita, vyuzivanie dgéovych prazdnin, vyuZzitie vyhodnej geografickej gofSlovenska....).

Orientacia slovenskych firiem na zahramé trhy

Zapojenie sa slovenskych podnikov do medzinarodr$ialktir a tym aj do nadnarodnych
trhov znamena vyzvu drésa ,pravidiel hry*:

pozna& mrkt. potreby vékozakaznika a zosynchronize\evoju ponuku s tymito cieni,
vélenit’ viastnl zndku do mrkt. mixu obchodnej skupiny, tj. sortimergnovy, dizajnovy,
reklamny mix,

poskytovad dostatok informécii o trhoch, produktoch, sluzhgebhnickych novinkéch,
preukazé kvalitu produktov, aby kupujuci zdévodnil svojezimdnutie pred nakupnym
grémiom,

dokaza, Zze odberatisko-uzivatésky vza'ah cena-vykon sa dosiahne,

navrhnd trhovu stratégiu a spolu s obchodnym partneromngtaxi rozvind,

za rokovacim stolom dokaz@lni kompetentnasa rozhodovaciu schopnyspreukazéa
pruznos a reagovaokamzite na zmenené podmienky.
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Vyhody vstupu slovenskych podnikov na zah&asitrh st dané:

- rozSirovanim a rozvijanim podnikéigiej cinnosti, ¢o je dané otvorendsu ekonomiky
SR (pomer export/HDP). 60% exportu priemyselnyctnikov tvoria produkty s nizkou
pridanou hodnotou, (10 Sk trzieb — 7 Sk vstupov),

- doméci dopyt SR nesthina to, aby slov. podniky nhfali svoje kapacity, tento problém
sa rieSi exportom (dettvo RVHP),



vzhadom na lacné vyrobné faktory (pracovna sila, nédter zdroje) je mozné pri vstupe
na zahrariiny trh dosiahntikomparativne vyhody,

diverzifikacia — recesia vo SR sa vyvazuje hosgtora v okolitych krajinach,

vstupom na zahragmé trhy podniky ziskavaju pristup a prilezitok ziskaniu
a implementacii novych technologickych poznatkoetday riadenia, systémy kvality....



