4 Coln& a cenova politika

A Vyznamv ZO

Je s@ag’ou zahranino-obchodnej politiky a tym aj hospodarskej polititatu. Je suhrnom
zasad, noriem a opatreni, ktoré Stat pouziva rsakloutie wtitych cid’ov a zaujmov v
hospodarskych ¥ahoch. M6ze kyliberalna- podporuje pohyb tovaru cez hranice , alebo
protekcionisticka- Stat chrani svoje uzemie tym , Ze brzdi impdeba export. Colnymi
opatreniami sa reguluje dovoz zahetaéiho tovaru a vyvoz domaceho tovaru do zaliiani

Clo funguje ako autonomny prostriedok zah¢antschodnej politiky ,ako gita forma dani ,
ktora je zdrojom prijmov SR, vybera sa pri prechodmého Uzemia. Vyuzitim cla mézeme
vyrazne ovplyviova’ spotrebu tovaru, na ktory bolo clo uvalené.

Druhy ciel :

pod’a rozsahu platnosti :

» autondmne (vSeobecne platné pre vSetky krajiny)

e zmluvné

poda (celu :

« fiskalne

 ochranné (vychovné, negocmg, vyrovnavacie, antidumpingove, kompemeg
preferegné, odvetné, colno-kontingentne, prohibitivne )

pod’a smeru dopravy :

* VyvOzné

» dovozné

* tranzitné

pod’a spdsobu vypiu:

* valorické

* Specifické

« diferencované

* zmieSané

. kizavé

« diferertné

Colné rezimy

- volny obeh

- tranzit

- uskladnenie tovaru v colnom sklade
- aktivny zu$achtovaci styk

- pasivny zuBachrovaci styk

- prepravovanie pod colnym dédgdom
- dotasné pouzitie

Vytvorenie colnej Unie
Vstup SR do EU vytvara predpoklad vytvorenia cplivde , ktorej realizacia predpoklada
dva druhy obchodnopolitického charakteru :
a.) opatrenia medzienmi colnej Unie( zalia odstranenie ciel a kvantitativnych opatreni pri
vzajomnom obchode s tovarom a so sluzbami)
b.) nahradenie jednotlivych narodnych colnych doweh tarif v obchodnom styk&éienov
colnej Unie s ndenmi, spol@nou colnou tarifou



Té&to Unia vSak mbéze znamereg hrozby pre jednotlivélenské krajiny (malé , ako napr. SR)

* konkurencieschopnéwyrobkov nie je az tak vysoka

* na druhej strane, nas trh je lakavy pre konkaneatonku

* silni investori na druhej strane

« slaby manévrovaci priestor tykajlci sa investiaiinaSej strane

 vel’ky trhovy segment- potreba individualneho pristupysoké vydavky na prieskum trhu ,
reklamu, prienik atd.

* nase firmy malé a nezname

* zvySovanie zavislosti na okolitych krajinach

* potreba akceptacie politiky aktenskych Statov

* potreba prispésobovania sa normam, predpisormukgam

 zvySeny doéraz sa kladie na harmonizaciu vo v&ttloplastiach

* potreba ochigova’ domaci trh

* zvySena potreba certifikatov a skisok nasich kgvo

Cenova politika

Cenova politika je subor opatreni firmy v oblager; ktoré su stag’ou firemnej politiky.
predstavuju ju vSetky aktivity, ktoré suvisia gemim alebo zmenou predajnych ci&n
podmienok, ktoré cenu ovplipuji. Existuje aj chapanie cenovej politiky
z narodohospodarskehdddiska, ako sfasti dochodkovej politiky Statu, ktora je zamerana
na realizaciu cenovych nastrojov.
Cenovu politiku ovplyyiuju tieto faktory:

1. stanovenie cenovo-politickych Boe

2. cenova stratégia

3. subjekt stanovovania ceny

4. ceny a ciele konkurencie

5. vzah firmy ku konkurencii — trhovy podiel

6. spravanie sa zakaznika a ich kapyschapnos

7. vySka vyrobnych nakladov a toyy zisk

8. Zivotny cyklus vyrobku a podniku

9. elasticita ceny
10. polit., ekon., demograf., pravne, technickaérozdiely trhov

Cenovopolitické ciele
Vychéadzaju z cikov firmy a su rozhodujucim kritériom na ko vhodnej ceny.
Patria k nim:
* prezitie — vyuZzitieked’ firma ma nevyuzité kapacitgeli silnej konkurencii alebo zmenam
Zelani zakaznikov

* maximalizacia bezného ziskked’ firma chce dosiahnuco najvyssi zisk/prijmy alebo
navratnos investicii, uplatuje sa kratkodobi finamy efekt

* maximalizacia rastu predajacenové prenikanie produktu na trh, firmy stanowgayco
najnizsie

* maximalizacia vyuzitia trhu zbieranie smotany na trhu, pri zavedeni novinkycesaa
stanovi vysoko

* vodcovstvo v oblasti kvality produktwysSie ceny, N s kvalitou, imidz kvality

* vytlacenie konkurencie z trhu

Cenovopolitické stratégie
metody ako dosiahtticiele



A. stratégie cenotvorby novych produktov
1. s. vysokovynosovych cien (@&tpavajuca cenova stratégia)
2. prienikova s. — s. nizkych nékladov

B. stratégia cenotvorby imitujacich vyrobkov
. S. vodcovstva

. vysokej ceny

. vynim@nej hodnoty

. nadhodnotenia

. priemeru

. dobrej hodnoty

. odtrhnutia

. faloSnej hospodarnosti

. ekonomicka
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C. stratégia cenotvorby sortimentu produkcie
1. stanovenie cien produktového radu
2. stanovenie cien nepovinného prisluSenstva
3. stanovenie cien komplementarnych produktov
4. stanovenie cenovych b&lov

D. adapt&né cenové stratégie

1. geograficky orientované ceny a) ceny free artdo
b) jednotné dodacie ceny
C) zénové cenotvorba
d) cenotvorba pdid zakladnych bodov
e) ceny s prekvapenim

2. cenotvorba sol'avou a priplatkom

3. cenova diferenciacia

4. psychologicky orientované ceny

5. akné ceny

E. stratégie cenového vyrovnania
1. ¢asoveé cenové vyrovnanie: a) simultanna kompenzacia
b) sukcesivna kompenzacia
2. vyrobkové cenové vyrovnanie

F. vnutropodnikové cenoveé stratégie

B Metody cenotvorby

1. Nakladovo orientované

a) cenotvorba prostrednictvom ziskovej prirazky

b) cenotvorba pri pozadovanej navratnosti zajee

c) cenotvorba pri pozadovanej navratnosti lépit(cid’ova
VyNosnos)



2. Dopytovo orientované
a) priame cenoveé porovnavanie
b) priame porovnavanie vhimanych hodnot
c) diagnosticka metdda

3. Konkurerne orientované metody
a) cenotvorba pomocou beznych cien
b) cenotvorba pomocou cenovych ponuk

4. Specifické metddy tvorby ceny
a) metoda pribliznej kalkulacie
b) cenova previerka s pouzitim burzovych kibtac
c) stanovenie ceny na zéklade analyzy kvajtpbkov
d) cenotvorba v obchodnych podnikoch



