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Budovanie ziskovych podnikov prostrednictvom marketingu na svetovej urovni. [KO -
s.17]

Vyuzitie marketingu na chapanie hodnoty, vytvaranie komunikacie a poskytovanie
hodnoty. [KO - 5.30]

Identifikdcia trhovych prilezitosti a vypracovanie cielenych hodnotovych ponuk. [KO -
s.51]

Tvorba hodnotovych proklamacii a budovanie hodnoty znacky. Tvorba marketingového
mixu. [KO - 5.70]

Medzinarodné prostredie a jeho vplyv na medzinarodné podnikanie. Interkultirna
senzibilita v medzindrodnom marketingu. [MA — s.20]

Ziskavanie, udrziavanie a kultivovanie zakaznikov. Tvorba a poskytovanie vicsej hodnoty
zakaznikom. [KO - 5.140, s.159]

Adaptacia na novy vek elektronického marketingu. Moderné trendy v marketingu.[KO -
s.225]

Medzinarodny marketing, jeho koncepcia a Specifikd. Vplyv medzinarodného
marketingového prostredia na marketingovi komunikaciu. Globalna a lokalna reklama.
[BO —5.293, 5.296]

Marketing blizkej budicnosti a jeho perspektivy. Marketing sluzieb. Spojitost’ sluzieb a
vyrobkov. [KI —5.379]



