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1. Budovanie ziskových podnikov prostredníctvom marketingu na svetovej úrovni. [KO - 
s.17] 

2. Využitie marketingu na chápanie hodnoty, vytváranie komunikácie a poskytovanie 
hodnoty. [KO - s.30] 

3. Identifikácia trhových príležitostí a vypracovanie cielených  hodnotových ponúk. [KO - 
s.51] 

4. Tvorba hodnotových proklamácií a budovanie hodnoty značky. Tvorba marketingového 
mixu. [KO - s.70] 

5. Medzinárodné prostredie a jeho vplyv na medzinárodné podnikanie. Interkultúrna 
senzibilita v medzinárodnom marketingu. [MA – s.20] 

6. Získavanie, udržiavanie a kultivovanie zákazníkov. Tvorba a poskytovanie väčšej hodnoty 
zákazníkom. [KO - s.140, s.159] 

7. Adaptácia na nový vek elektronického marketingu. Moderné trendy v marketingu.[KO - 
s.225] 

8. Medzinárodný marketing, jeho koncepcia a špecifiká. Vplyv medzinárodného 
marketingového prostredia na marketingovú komunikáciu. Globálna a lokálna reklama. 
[BO – s.293, s.296] 

9. Marketing blízkej budúcnosti a jeho perspektívy. Marketing služieb. Spojitosť služieb a 
výrobkov. [KI – s.379] 


