1. Vznik, vyvoj a formy obchodu

- vyznam obchodu pre rozvoj hospodarstva Statu.

- funkcie zahrariného obchodu pri hospodarskom rozvoji Statu, katnad teritorialna
Struktara zahragného obchodu SR

2. Vyznam zvlaStnych a osobitnych druhov zahrarino obchodnych operacii pri
zapajani slovenskej ekonomiky do medzinarodnej ddby prace

- druhy dokumentarnych platieb a ich vyznam pre maown v zahrarinoobchodnych
operaciach — dokumentarne inkaso, dokumentarnyaikrformy a metody.

- noveé trendy v dokumentarnych platb4ch. Elektronicikeésa, akreditivy. Pravna Uprava
doméca

3. Rizika v zahraniénom obchode a systém ich eliminacie (definicie rka, ¢lenenie
rizik, osobitné druhy rizik)

- platobna podmienka ako forma minimalizacie rizika

- miesto platobnej podmienky v obchodnom styku

- faktory vyberu platobnej podmienky, vyznam bankdvyioStrumentov,cas platenia,
miesto platenia, spésob Uhrady

4. Colnéa a cenova politika
- vyznam v zahraghom obchode
- metody cenotvorby

5. Priprava a realizacia vyvoznej obchodnej operéacie

- teritoridlny komoditny cenovy prieskum

- dokumentané a zmluvné zabezfgnie vyvozu

- dokumenty v zahratinom obchode — Seky, zmenky. Odkup faatavok

- miesto klasickych a elektronickych dokumentov v yaivformach obchodného styku

6. Eurdpska Unia a Slovenska republika

- ciele a vysledky zapadoeurépskej integracie

- prinos zo vstupu SR do EU pre nés

- od Maastrichtskej zmluvy o Eurdpskej tnii z r. 191 Aténsky summit r. 2004

7. Budovanie ziskovych podnikov prostrednictvom markehgu na svetovej urovni

8. VyuZitie marketingu na chipanie hodnoty, vytvaraniekomunikacie a poskytovanie
hodnoty

9. lIdentifikacia trhovych prilezitosti a vypracovanie cielenych hodnotovych ponuk

10. Tvorba hodnotovych proklamécii a budovanie hodnotygnacky
- tvorba marketingového mixu



11.Medzinarodné prostredie a jeho vplyv na medzinarodé podnikanie
- interkultdrna senzibilita v medzinarodnom marketing

12.Ziskavanie, udrzZiavanie a kultivovanie zédkaznikov
- tvorba a poskytovanie ¥&ej hodnoty zakaznikom

13. Adaptéacia na novy vek elektronického marketingu
- moderné trendy v marketingu

14.Medzinarodny marketing, jeho koncepcia a Specifika
- vplyv medzinarodného marketingového prostredia agkatingovi komunikaciu
- globalna a lokalna reklama

15. Marketing blizkej buducnosti a jeho perspektivy
- marketing sluzieb
- spojitog’ sluzieb a vyrobkov



