POZOR! Forma sa eSte m6ze zmetij obsah by sa zmeti nemal!!!
Odporu¢am priebezne kontrolova’, ¢i nenastali zmeny.

Vznik, vyvoj a formy obchodu. Vyznam obchodu prevej hospodarstva Statu. Funkcie
zahrantného obchodu pri hospodarskom rozvoji Statu, katnad teritorialna Struktara
zahrantného obchodu SR.

Vyznam zvlastnych a osobitnych druhov zahtaai obchodnych operacii pri zapajani
slovenskej ekonomiky do medzinarodnejlme prace. Druhy dokumentarnych platieb a
ich vyznam pre partnerov v zahrambobchodnych operaciach — dokumentarne inkaso,
dokumentarny akreditiv/formy a metdédy. Nové trendgokumentarnych platbach.
Elektronické inkasa, akreditivy. Pravna Uprava docema

Rizikd v zahraninom obchode a systém ich eliminécie (definiciekéztlenenie rizik,
osobitné druhy rizik). Platobnd podmienka ako formaimalizacie rizika. Miesto
platobnej podmienky v obchodnom styku. Faktory vybglatobnej podmienky, vyznam
bankovych inStrumento¥as platenia, miesto platenia, spésob Uhrady.

4. Colnéa a cenova politika. Vyznam v zahkaram obchode. Metddy cenotvorby.

Priprava a realizacia vyvoznej obchodne] operadietitoridlny komoditny cenovy
prieskum. Dokumentaé a zmluvné zabezgenie vyvozu. Dokumenty v zahrgnom
obchode — 3Seky, zmenky. Odkup patavok. Miesto klasickych a elektronickych
dokumentov v novych formach obchodného styku.

Eurdpska unia a Slovenska republika. Ciele a visiedpadoeuropskej integracie. Prinos
zo vstupu SR do EU pre nds. Od Maastrichtskej zyntunEurdpskej Gnii zr. 1991 po
Aténsky summit r. 2004.

7. Budovanie ziskovych podnikov prostrednictvom marigt na svetovej trovni.

8. Vyuzitie marketingu na chapanie hodnoty, vytvarakiemunikacie a poskytovanie

9.

hodnoty.

Identifikacia trhovych prilezitosti a vypracovacielenych hodnotovych ponuk.

10.Tvorba hodnotovych proklamécii a budovanie hodrmtstky. Tvorba marketingového

mixu.

11.Medzinarodné prostredie a jeho vplyv na medzin&ogmdnikanie. Interkultirna

senzibilita v medzinarodnom marketingu.

12.Ziskavanie, udrziavanie a kultivovanie zékaznikibxorba a poskytovanie @&ej hodnoty

zakaznikom.

13. Adaptécia na novy vek elektronického marketingudktoé trendy v marketingu.

14.Medzinarodny marketing, jeho koncepcia a Specifikdplyv medzinarodného

marketingového prostredia na marketingovd komunik&slobalna a lokalna reklama.

15.Marketing blizkej buddcnosti a jeho perspektivy.rkéing sluzieb. Spojitassiuzieb a

vyrobkov.
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