Ekonomika podniku - okruby. 6

PREDAJ AKO DOLEZITA SU CAST PODNIKOVEJ CINNOSTI,
ANALYZA TRZIEB, DA N Z PRIDANEJ HODNOTY

Tedria predajasa snazi objasfotazku, aké zakonitosti ¢uju vysledky predaja konkrétneho podniku,
modeluje ich a &, ako ich ovladg aby podnik dosiahol predpokladant vySku trZieb.
NajfrekventovanejSie su tieto 2 tedrie:

- funkcionalna tedria predaja - h'ada odpové na otazku zakonitosti &ujlcich vySku predaja
v tom, ako sa plnia jeho zakladné funkcie. Vyzdjéhtizakladnych funkcii predaja:

0 priestorovd (umiestovacia) - Ulohou odbytu je dogit’ tovar od toho, komu
spOsobuje iba nepatrny 0zitok, k tomu, pre kohommra ovéa va&Si 0zZitok (t.).
hradanie najlepSieho obchodného partnera), umietmar v mieste uspokojovania
potreby

0 dasové- predaj tovaru treba spravnecaaova. Obchod uschova tovar v obdobidke
by jeho spotreba priniesla iba nepatrny Uzitok edpgrho véasovom momente, v
ktorom jeho spotreba prinesie vysSi GZitok (tladanie najvyhodnejSiehtasového
okamihu predaja).

o kvantitativna- zosula’ovanie objemu vyroby a spotreby. MéZe sa na jedtrane
sta’, Ze vyroba v objeme predstihuje spotrebu, predajlmi Glohu rozdkpvaciu -
rozvrhuje vyrobenud produkciu déialSich obdobi, resgl’alSich regionov, aby bol v
sulade s objemom vyroby. Na druhej strane vyrobaent§t’ v urcitom obdobi, resp.
v regione, nizSia ako suU poziadavky spotreby, obtichdgedy pini Udlohu
zhroma#’ovania - zabezgevania poZzadovaného objemu spotreby.

o kvalitativna- obstaravanie tovarov v kvalite zodpovedajucdigdavkam spotreby,
resp. zabezp@&' pozadovany sortiment kvality

o0 propagana (reklamng - potreba presved’ odberatéov o Eelnosti ponikaného
spOsobu uspokojovania ich potrieb, ako aj potreffarmova vyrobcov o novych
Zelaniach zakaznikov

0 Uverova- spotrebu witého tovaru treba zabezfie v okamihu vzniku potreby, ktoru
uspokojuje, bez diadu na togi odberat& disponuje k tomuto okamihu primeranou
kapnou silou.

o0 koordinaénd - zosula’ovanie celkového objemu a sortimentu vyroby a sjtr
Obchod informuje nielen zakaznikov o ponukanychatoeh, ale aj vyrobcov o
tovaroch pozadovanych.

- nastrojova tedria predaja - je zaloZend na tom, Ze vysledok predaja podaikvisi od
vyuZitia ndstrojov odbytovej politiky. Vyvinuli s& 2 pristupy:
0 tzv. Cistd nastrojova tedria predaja - zameriava sa rerakteristiku nastrojov
odbytovej politiky a zakonitosti ich uplatnenia
o marketing - premieta nastroje odbytovej politiky delého podnikového procesu,
resp. cely podnikovy proces sleduje prostrednictvyaradaja, ktorému pripisuje
dominantné postavenie

Z&kladné ulohy predaja v podniku:

O realizacia prieskumu potrieb

o planovanie predaja a usmewanie zamerania vyroby na uspokojovanie poZadalany
potrieb, t.j. vplyvanie na vyrobna ndigbodniku

o ovplyviiovanie pozicie vyrobcu na trhu, a to ovgigvanie novych potrieb, resp. nového
uspokojovania existujucich potrieb, ziskavanie mbvytrhov, a realizaciacinnosti
zabezpeujucich dobré meno podniku

a zabezp&ovanie konkrétneho predaja na trhu vrataribby@dbytovych ciest




0 riadenie odbytovych zasob
1. STRATEGIA PREDAJA

Stratégia predaja- vychodisko pre odbytovd politiku, pre konkrétrealizaciu nastrojov
marketingového mixu v kratkodasovom horizonte (oldgjne 1 rok). Je jednou z fukkych stratégii
podniku, t.j. vykonava funkciu nastroja votahu k realizacii zdkladnej stratégie podniku a jeho
podnikaté&skych stratégii. Z toho vyplyva potreba jej zladesi ostatnymi furdoymi stratégiami
podniku (finagnd, personalna, inve&tia, zasobovacia a pod.)

1.1 Prieskum trhu

Predpokladom pre spravne rozhodnutie o stratégdaja su informéacie o trhu, ktoré mdéZzeme ziska
prieskumom trhu. MéZe f:

- hospodarsky prieskupkvalita a mnozstvo tovaru, cena tovaru

- sociologicky prieskuminformacie o obchodnych subjektockaétnikoch trhu

Schafer sa zaobera prieskumom trhu vikyeh oblastiach:
» prieskum potrieb (alebo predaja)
o prieskum konkurencie (alebo ponuky)
» prieskum odbytovych ciest

PRIESKUM POTRIEB

Cielom je spoznés(tasny stav a budici vyvoj na triflastokrat ide o analyzu kipnej sily subjektov
na trhu. Z tiadiska prieskumu potrieb treba rozliséwaedzivyrobnymi a koneénymi potrebami.
Specifika potrieb vyrobnych tovarov:

- charakter vyrobnych tovarov je formovany pésobeminoZstva technickych, ekonomickych ,

socialnychei obchodno-politickych faktorov

- typicky je dIhSi vyrobny cyklus vyroby vyrobnychvierov ako pri spotrebnych tovaroch

- dlhSia Zivotnos vyrobnych tovarov a nepravidelny priebeh ich oploénia

- rovnaké vyrobné tovary plnia rozdielne funkcie mnygch spotrebitéov

......

rozhodovanie o kupe je zaloZené na vysokej prafidsiej odbornosti

- niekd’kostupiova zavislos: spotrebné tovary - investicie - vyrobky pre irtige - materidl
pre vyrobky

- pocet odberatBov vyrobnych tovarov je relativne maly, ale hodriwdavok je vysoka

- sie odbytovych ciest je v podstate pregkma

V ramci prieskumu potrieb je déleziprieskum spotrebitel’ov, pri ktorom sa zi&uju zakladné udaje
o spotrebitéoch (identifikcia spotrebifev), ich spravanie, ako aj piy (motivy) tohto spravania.

Pri prieskume vyroby sa ziskavaju podklady pre rozhodovanie o tom, ak®bky a v akom
mnozstve vyral@ tj. o budldcom vyrobnom programe. Zakladom storimfcie identifikujace
odberatéov, informacie o pravdepodobnej reakcii spotrdioite na nové vyrobky, informacie o
intenzite inovanych zmien, o ktoré spotrebitaisiluje, informacie o substitnych tendenciach v
danej oblasti, o priebehu odbytového cyklu a avaititi odbytu na zmeny ekonomickych parametrov
vyrobkov (o dopytovej a cenovej pruznosti).

Met6dy prieskumu potrieda odliSuju v zavislosti odiky obdobia, na ktoré chceme predviggvoj
potrieb. Ide najastejSie o:

o tovaroznalecky vyskum obchodu

o rozhovory so spotrebitei

o kladenie otdzok vybranych jednotlivcom alebo sképirobyvatéstva

0 bezprostredny styk vyrobcov s obchodnymi podnikmi
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predaj na skusku pri niektorych novych vyrobkoch

prieskum na vystavach, kehoch, médnych prehliadkach

ankety, dotaznikové akcie a pod.

zlozitejSie metddy, napr. matematické a Statistmstupy, metddy ekonometrie, kybernetické
a systémové pristupy, prognostické metddy (delfisigidda, brainstorming, rozhodovacie
matice, matice vyznamnosti, morfologické analypod.)

RozliSujeme:

» primarny prieskum ziskavanie novych informacii, tzv. prieskum réree

» sekundarny prieskum vyhodnocovanie Statistickych informacii ziskamyow’ z
vlastného podniku (informéacie o nakladoch, predaklame a pod.) alebo z okolia
(Udaje z oficidlnych institdcii), tzv. prieskum pésacieho stola

PRIESKUM KONKURENCIE

Ciel'om je spravne ohodndtitrhovl poziciu, situdciu na trhu, ktord zavisi pdétu aktivnych
Gcastnikov na trhu. MéZeme skiutnaasledovné konkureéné situécie na trhu:

a)
b)
c)
d)

e)

konkurencia réznych druhov tovaru - napr. zakaznik sa rozhoduje medzi dovolenkou,
kupou automobilu alebo kupou koberca.

konkurencia tovarov v jednej branzi - napr. zakaznik sa rozhoduje medzi alternativnymi
programami na dovolenke - tenis alebo windsurfing

konkurencia tovarov jedného druhu - napr. zakaznik sa rozhoduje medzi kipou tekutého
mydla alebo norméalneho kusového mydla

konkurencia znatiek - napr. zédkaznik sa rozhoduje medzi dvomakaai automobilu tej
istej kubatury.

konkurencia predajnych ciest - napr. ten'isty vyrobok tej istej ztky moZno kupf v
réznych obchodoch.

1. 2 Strateqické ovplysiovanie trhu

Opatrenia, ktorymi predajcovia pdsobia na trh Zalam zabezpgenia predajnosti svojich vyrobkov
nazyvamenastroje odbytovej politiky, resp. marketingoveé tr@je a ich &elové pouZitie voi
konkrétnej skupine zakaznikov nazyvamarketingovy mix.

Medzi zakladné strategické ovplyvnenia trhu patria:

>

strategické rozhodnutie o oblasti posobnosti podnik o zakladnej orientacitinnosti
podniku - patri sem:
o rozhodnutie o hospodarskej oblasti (napr. obch@aba, bankovnictvo, doprava ...)
o0 rozhodnutie o branzi v hospodarskej oblasti (napramci obchodu moéze tiso
obchod s potravinami, drogériu ...)
0 rozhodnutie o konkrétnom druliinnosti v branzi
o0 rozhodnutie o spdsobe zabegpeania vykonov (napr. predaj cez katalégy, osobny
predaj ...)

strategické rozhodnutie o segmentacii trhu erientacia na @itl skupinu zakaznikov

rozhodnutie o stratégii "trhovych poli" - rozhodnutie o kombinacii "trh - vyrobok",
rozhoduje sa teda o zakladnej stratégii na jedryatti trhoch. M6Ze t50 tieto zakladné
stratégie:

0 stratégia vyuzitia trhu podnik sa usiluje o posilnenie svojej situac# doterajSich
trhoch s doterajSimi vyrobkami, napr. zvySovanimdawkov na reklamu,
zdokondovanim metdd predaja, konkurovanim cetiosluzbami zakaznikom a pod.

0 stratégia rozSirenia trhu smeruje k ziskaniu novych trhov pre doteraj§ie@lky




0 stratégia diferenciacie vyrobkovje zaloZena na vyvoji novych vyrobkov, ktorymi s
podnik posilni postavenie na doterajSich trhoch

o stratégia diverzifikacie vyrobkov aj trhovs novymi vyrobkami sa podnik usiluje
zisk& nove trhy, su to tzv. Gtoé stratégie

rozhodnutie o konkurenénej stratégii - rozhoduju o vystupovani na trhuév&onkurencii.
Sa to napr.:
- stratégia nakladového (resp. cenového) vodcovstpadnik zameriava vsetko Usilie
na zniZzovanie nakladov a tato konkufea vyhodu vyuZije pri bezkonkur&me
nizkych cenéch svojich vyrobkov
- stratégia ziskania trhového podielje Ut@nou stratégiou zameranou na posilnenie
trhovej pozicie na ukor konkurentov

strategické rozhodnutie o regionalnom pdsobeni vyber regionu, na ktorom chce podnik
posobt’

strategické rozhodnutie o investinej politike (portféliova stratégia) - rozhodovanie o
zakladnom smerovani investiych aktivit - podnik ma obmedzeny rozsah fitrarch zdrojov,
ktoré sa snazi racionalne investbva

rozhodnutia o stratégii marketingového mixu- rozhodovanie o konkrétnych opatreniach v
oblasti vyrobkovej, cenovej, distribej a komunikanej politiky

1.3 Nastroje predaja, resp. marketingové ndstroje

Predaj sa vysvétije ako kombinovany proces vyuZitia predajnych noget s cidom maximalizacie
predaja, t. z. Ze prvoradym kritériom je maximatizdtrzieb, pom ako dopiujuce kritérium sa
vagSinou sleduje ndkladova stranka pouZzitia jednaotliviiastrojov.

Gutenbergileni nastroje predaja do 4 skupin:

- odbytové metody

- tvorba vyrobku (vratane-tvorby sortimentu)
- reklama

- cenova politika

Sundhoff rozliSuje 5 oblasti aktivity:

>
>

>
>
>

politika oceiovania (cenova politika a politika obchodnych prefeii)

politika "vecného vykonu" - orientovana na predmetdaja (politika kvality, politika tvorby
vyrobku)

politika poskytovania sluzieb (servisu a inych b3

politika ovplywiovania (politika reklamy a balenia)

politika prispdsobovania sa (sortimentna politika)

My budeme pouZziualenenie nastrojov predaja na 4 politiky:

Q
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kontrakt&na politika

vyrobkova politika - osobitny okru& 7
komunikané politika

distribuzna politika



2. KONTRAKTA CNA POLITIKA (obchodna politika v oblasti Ghrad za realizoveyiéony)
Z&kladnou obchodnou podmienkou, ktortd skimamegi@ ©krem toho skimame aj:

1. rabaty - poskytovanie zliav za &itych predpokladov, resp. v titych situaciach. Pda
sledovanych cigov pozname nielixo druhov rabatov:

- naturalne rabaty- mnoZstvo tovaru, ktoré dostava zakaznik zatyeh podmienok
navysSe zadarmo

- funkené rabaty- ak vyrobca ma pevne stanovenu predajnu cenu, posgytnd rabat
obchodnej organizécii, ktora predaj realizuje -ehm si kryje obchodna organizécia
svoje naklady a zisk

- c¢asové rabaty napr. pri zavadzani vyrobku na trh, sezénnytraba

- vernostné rabaty stalym zdkaznikom

2. dodacie podmienky - spdsob dorenia tovaru, prdvo na vymenu daného tovaru,
prispdsobenie objemu dodavky poziadavkam odbérate

3. platobné podmienky - spdsob zapdtavania dopravnych, postovnych, poistnych a inych
nékladov spojenych s dodanim tovaru, dohodnta&yzza rychlu platbu, dohodnutéaxy z
fakturovanej ceny pri oneskoreni dodavky

4. financovanie predaja - opatrenia podniku, ktoré dofgu kdpu aj zakaznikovi, ktory
momentalne nema pohotové fikag prostriedky na zaplatenie za kupu tovaru, napr.
dodavatésky uver, factoring, leasing

3. KOMUNIKA CNA POLITIKA (reklama adaldie formy podpory predaja a styku s
verejnosou)

Reklama - podporny prvok umiestnenia vyrobku na trhu. Jeitbavedomé komunikmé posobenie
na potencialnych odberdity so zameranim na sprostredkovanie informacieoleywe utitej
predstavy, dojmu a pod. Funkciou reklamy je predtn aktivizovd dopyt wasnou informaciou o
prednostiach a uzitmosti ponukaného tovaru, oboznamsanovymi druhmi tovarov a tym pomaha
vySSiemu odbytu.

S reklamou suvisi aj vytvaranimidZzu podniku. Ide o vytvaranie éitych predstav u potencialneho
zakaznika o vyrobku alebo podnikuasto sa spaja s propagovanimdkya vyvolavanim dovery v
znaku.

Vzt'ah k verejnosti (public relations) ako ¥ah ku vSetkym subjektom, ktoré su v nejakorfaa k
podnikaniu, ktoré je predmetosinnosti tohto podniku, napr. mesto, pracovnici,auni partneri a
pod.

Pri vybere metdd a prostriedkov reklamy sa vychardza zakladnych poZiadaviek kladenych na
reklamu: pésobivos (Ucinnog) - pravdivog - hospodarnas

Reklamu mézemélenit’ pod’a réznych Badisk:
a) pod’a stugia intenzity
e dominantna reklama
» vedajSia reklama
b) pod’a sledovanych clev na trhu
» zavadzacia reklama
« udrziavacia reklama
« rozSirovacia reklama




c) pod’a objektu reklamy
* reklama vyrobku
« reklamaginnosti podniku
« reklama podniku ako celku
d) pod’a pa@tu oslovenych
» reklama zamerana adresne (na konkrétnych zakanikov
« reklama zamerand na anonymnld masu (naciteupocet potencidlnych
zaakznikov)
e) pod’a spdsobu pbsobenia na adresata
e priama reklama
« nepriama reklama

Prostriedky reklamy:

o grafické prostriedky reklamy (inzeraty v novinach aasopisoch, reklamné plagaty a
oznamy, svetelna reklama, prospekty, katalogy,mtyamaterial a pod.)

a reklamné akcie (reklamné prednadSky a besedy, modne prehliadkyné spbsoby
predvadzania, rozhlasové a televizne reklamné haysee reklamné filmy, reklamné pochody
a pod.)

a reklamné vybavenie priestorov obchodov a vykladov

a reklamna pomoc predaju (reklamné daweky, doplnky, favy na cene, sluzby zakaznikom a
pod.)

SluZzby zakaznikom yed’ajSie, dodaténé vykony) - vémi kinne vplyvaju na vytvaranie celkového
imidZu podniku. M6Zeme ich rozdélha:

o sluZzby technickej povahy napr. uvedenie.vyrobku do prevadzky (montaz,alasia),
zabezpeovanie technickych prehliadok, Gdrzby a oprav (se sluzby), zabezpevanie
n&hradnych dielcov

a sluzby obchodnej povahynapr. dodavka do domu, infortimeé a poradenské sluzby (vratane
Skoleni), datekové balenie, pravo na vymenu

Z casového Padiskaclenime sluzby zdkaznikom na:
- pred dodavkou (napr. poradenstvo)
- pri dodavke (napr. inStalacia)
- po dodavke (napr. servis)

4. DISTRIBUCNA POLITIKA (metody predaja, organizacia predaja, cesty pridaja

Pri predaji ide o rieSenie 2 zakladnych problémov:
- prevod vlastnictva
- fyzické premiestnenie tovaru (distriblcia tovaru)

Metdda predaja sa vZdy spdja s konkrétnym typom predajného systétize is o tieto typy:
a) podnikovy (vlastny) predajny systémie’ viastnych odbytovych (predajnych) Gtvarov
b) spola’ny predajny systémprepojenie (kapitalové alebo zmluvné) s inymilpiami
C) cudzi predajny systéapravne a ekonomicky oddeleny predajny systémyoobcu

Cesty predajamaju 2 zakladné podoby:

» priame cesty predaja priamy predaj= spotrebité dostava vyrobky priamo z vyrobného
podniku. Takto je vhodné dod&vahlavne kusové vyrobky, vyrobky neStandardného
prevedenia, jedn@@lové stroje a zariadenia a vyrobky invés¢j povahydalej aj vyrobky
sériovej a hromadnej vyroby, ktoré su dodavané &sich mnozZstvach malému ¢io
odberatéov.

» nepriame (sprostredkované) cesty predajaepriamy predaj- prostrednictvom predajnych
medztlankov. Je to &elné pre vyrobky hromadnej a sériovej vyroby, ktetévhodné na



skladovanie vo w&ich mnoZstvach, su daané pre v&i pdaet odberatbov, c¢asto
rozmiestnenych do mnohych oblasti, su vyrdbané ehyrh druhoch.

O valbe konkrétnej cesty predaja rozhoduje mnoZsinibel'ov:
- charakter vyroby
- charakter spotreby
- expedEna schopnasvyrobku i je skladovatény, manipul&@na narénog’ a pod.)
- Uzemné rozloZenie dodavioe
- spb6sob dopravy vyrobkov
- systém obchodno-technickych sluzieb spojenych dgjoen
- riziko predaja
- technické danosti vyrobku
- nakladov4 Struktura predaja

Distribiena politika podniku Gzko suvisi segmentaciou trhu Pod’a toho, aké segmerttae kritéria
zvolime, vznikaju rdzne segmenty zakaznikov.

Segmenténé kritéria pre spotrebné trhy:

» demografické znaky (vek, pohlavie, rodinny stav¢égioa vek deti, Mikos™ doméacnosti,
bydlisko, ndboZenstvo, rasa ...)
psychologické znaky (zakladné znaky osobnosti, yialotného Stylu ...)
sociologicko-ekonomické znaky (prijem, vzdelan@nestnanie ...)
nakupné spravanie (¥ahujlice sa na produkt, na cenu, na distribGciugklamu, na inovaciu

)

Segmenténé kritérid pre priemyselné trhy:
& branza
geograficka poloha
vel’kos’
trvalog’ obchodnych spojeni
vel’kos’ objednévok, ktoré pozadujl
terminy objednévok
charakteristiky osdb, ktoré vstupuju do kontaktizadavani objednavky
iné zvlastnosti obstarvania

YV VYV

DUDUIDUIDCIDOIDEIDERDE

ANALYZA TRZIEB

Objem trzieb, t.. predany objem vyroby, povaZujemee dolezity ukazovale kvantitativnych
vysledkov podniku. Vypoveda o tond, vyroba bola delnd, t.j.¢i mala svojho odberatta. VySka
trzieb je vé&mi dolezitd pre dosiahnutie zisku z realizacie nktie zakladom tvorby prevadzkového
HV. Na objem trzieb maju vplyv nielen vnatorné \gaky firmy - mnoZstvo a kvalita vyrobkov, prac
a sluzieb, ale aj externé podmienky - red@l#gaceny, vikos’ trhu, konkurencia a pod. Pi@toho
teda aj analyza trzieb mézetlgamerana tradine alebo trhovo.

o Tradi énd analyza trzieb

Je zamerand na analyzu a kvantifikaciu vplyvu zijah faktorov:
- objemu a sortimentu realizacie
- predajnych cien
- plynulosti - tempa realizacie, na ktoré vplyva mawsulad marketingu a vyroby



o Trhovo orientovana analyza trzieb

Zmenu objemu realizacie konkrétneho vyrobku posjetae nie vo veahu k vyrobe, ale k V&osti
trhu a postaveniu podniku na trhu.

Priemerné predajné ceny, ktoré firma v sledovandhobi dosiahla, porovndvame s odvetvovymi
cenami a tak dostavame relativnu cenu.

- odvetvova cena- priemernd cena, za ktord vyrobcovia dany alebooynatény vyrobok
realizuju

- relativna cena- ak je cena analyzovaného vyrobku vysSia akonmmiea odvetvova cendp
spravidla vyjadruje dobru kvalitu vyrobku, zaujemnoobok, nizsku konkurenciu a pod., tak ma
hodnotu vySSiu ako 1. MézZe to thyj naopak, ak individualna cena vyrobku je niZiio
odvetvova cena.

trzby vyrobku

objem realizacie v ks (R) predajna céhg)

va’kog’ trhu (Q) * podiel na trhu (R/Q) advova cena (OC) * relativha cena (PC/OC)

DAN Z PRIDANEJ HODNOTY

Predmet Upravy - 8 1

DPH podlieha zdaniteé plnenie (ZP) s miestom plnenia v tuzemsku, topdr dovoze a
medzindrodna autobusova preprava 0s6b uskat@é@ zahratinych dopravcom s vynimkou
pravidelnej prepravy osold’élej len "prileZitostnd autobusova doprava").

Vymedzenie zakladnych pojmov - § 2

ZdanitePnym plnenim je

- dodanie tovaru, pri ktorom dochadza ku zmene vielstho prava k tovaru alebo k prevodu spravy
tovaru

- dodanie stavby

- prevod alebo prechod nehniresti, pri ktorom dochadza k zmene vlastnickehovar
nehnuténosti alebo k prevodu spravy nehrumesti s vynimkou pozemkov

- poskytovanie sluzieb

ZdanitePnym plnenim je:

a plnenie uskut&ované v ramci podnikania alebo v ramiginosti, ktora suvisi s podnikanim
(je to ¢innog’ prilezitostne vykonavana podnikkten vo vlastnom mene a na vlastnl
zodpovednad z ktorej dosahuje podnikdtprijem alebo ktorou sa inak d& prijem dosiahnu

a plnenie uskut&iované PO alebo FO v ramginnosti vykonavanej pda osobitného predpisu
s vynimkou plneni uskutdovanych na zéklade pracovnopravneho alebo obdobného
pracovného wahu

a plnenie uskuténované platitBom dane v ramci likvidacie a sggovanie majetku platita v
konkurznom konani

o plnenie Statnej spravy hmotnych rezerv SR uskiteané pri vytvarani Statnych hmotnych
rezerv a pri hospodareni s nimi



o plnenie Statneho fondu trhovej reguléacie SR knpbospodarstve uskuttované pri ndkupe a
predaji pdnohospodarskych a potravinarskych vyrobkov a sleizlspracovania, skladovania
a dopravy spojenych s ndkupom a predajom tychtdyktov

a plnenie za odplatu poskytované Slovenskym rozhlasleimo Slovenskou televiziou

Zdanite’nym plnenim nie je:

nepa&azny vklad vloZzeny do obchodnej spaiosti alebo druzstva, ak su tieto pldite alebo sa
stanu platitéom diom ich vzniku

vydanie majetku v naturalnej forme

dosiahnutie iného vynosu z CP ako z prevodu CP

vydanie (emisia) CP emitentom

postupenie pdiadavky

Osobou podliehajucou DPH je FO alebo PO, ktoratoeskuje ZP.

Definovanie d’alSich pojmov:

TOVAR - hnuténa vec, tepelna a elektricka energia, plyn, vodataXar sa nepovazuju peniaze
s vynimkou bankoviek a minci slovenskej meny, dkdoda vyrobca NBS alebo pri ich dovoze
NBS, a to pred ich emisiou

PENIAZE - platné bankovky a mince slov. alebo cyazeny, ak sa slov. bankovky a mince na
zberat®ské ely nepredavaju za inu cenu ako je ich NH alebazieudankovky a mince za inu
cenu ako je preget ich NH na slov. menu pta kurzu NBS

STAVBA - vysledok stavebnych prac énnosti, ktory tvori priestorovo uceleny celok aleb
aspa technicky samostatniag’, a to pred zapisom viastnickeho prava k nelfnoti

SLUZBA - kazdé plnenie, ktoré nie je dodanim tovatodanim stavby, prevodom a prechodom
nehnuténosti. Za sluZzbu sa povaZuje aj prevod prava, pesiié prava alebo poskytnutie prava
VyuZit’ vec a taktieZ zdrzanie sa konania za odplatu a&penie konania alebo stavu za odplatu.
OBRAT - prijmy (vynosy) za ZP v tuzemsku bez plnesiobodenych od dane, prip. zniZzené o
dai na vystupe

DAN NA VSTUPE - da, ktor( platité zalétoval a zaplatil za prijaté ZP. V pripade dovozu
tovaru, je to da& zaplatena colnému organu

DAN NA VYSTUPE - da, ktor( je platit& povinny uplatrf za uskuténené ZP

ODPQCET DANE - da na vstupe, ktor( je platiteopravneny odptitat od celkovej dane na
vystupe za prisludné zitavacie obdobie

VLASTNA DANOVA POVINNOSI - prevySenie dane na vystupe nad d&tpm dane za
prislusné zd#ovacie obdobie

NADMERNY ODPQCET - prevy3enie od@tu dane nad d@mu na vystupe za prislusné
zdaiovacie obdobie

SPRAVCA DANE - prisludny devy Grad s vynimkou dovozu tovaru a prilezitostnej
autobusovej prepravy, kde je sprdvcom dane colgégror

OSOBNY AUTOMOBIL - motorové vozidlo, ktoré patri dategérie M1

PRISLUSENSTVO OSOBNEHO AUTOMOBILU - elektrické odanie okien, centralne
uzamykanie dveri, klimatizay systém, autorddio, autoradio s prehtawa prehravg
reproduktory, anténa, poplasné a zabé&éapecie zariadenie, airbag, streSné okno, protiblak®
zariadenie ABS

DIC - ¢islo uvedené v osveédni o registracii pre da

ZAPLATENIE DANE - zaplatenie celej dane peniazmel® inym platobnym prostriedkom
nahradzajucim peniaze. Ak sa plati@so ¢iastkach, zaplatenim sa rozumie zaplatenie posledne
Ciastky dane.

MONTAZ - zmontovanie alebo zloZenie zariadeni alstsojov z jednotlivych dielcov
INSTALACIA - uvedenie zmontovanych strojov a zaead docinnosti



Osoby, ktoré su povinné plat’ dai - 8 3

Je to FO alebo PO, od ktorej platifgoZaduje odplatu za ZP. Pri dovoze tovaru je pdviplati’ dai

FO alebo PO, ktorej sa ma preptistovar do navrhovaného colného rezimu. Pri pribestite]
autobusovej preprave je povinny zaplatein zahraniny dopravca, ak medzinarodna dohoda, ktorou
je SR viazana, neustanovuje inak.

Platitelia a ich registraénd povinnos®’ - § 4

PlatitePom je osoba podliehajica dani, ktora je registrovaka platit€. Ziadost’ o registraciu je
povinn& podé osoba podliehajdca dani, ktora za najblizSie a&j\8 predchadzajlce po sebe iduce
kalendarne mesiace dosiahne obrat 750 000 Sk, rejteeskér do 20. i kalendarneho mesiaca
nasledujuceho po mesiaci, v ktorom dosiahne tebtatoOsoba podliehajlca dani je pldite odo
dia registracie. Od registracie plafaemu daovy Grad vyda DT .

Osoby podliehajuce dani, ktorych obrat nesiahneostent sumu a ak ide o osoby, ktoré na zaklade
zmluvy o zdruZenialebo obdobnej zmluvy vykonavaju ZP spwle, a ak celkovy obrat vSetkych
tychto oséb dosiahne sumu 750 000 Sk, sU povindé’gednotlivo Ziados o registraciu v lehote.
Ak osoba podliehajuca dani, ktora nie je plditta, uzavrie zmluvu o zdruzeni s plafden, je
povinn& podé Ziadog o registraciu najneskoér do 5 dni odeaduzavretia zmluvy. VSetky tieto osoby,
ktoré Ziadaju o registraciu, musia prediodanovému Uradu pisomnu zmluvu o zdruZeni.

Platitd’'mi méZu by aj osoby podliehajuce dani, ktorym nevznikla poas’ registracie. Ak d&ovy
Urad uzna opravnenpgiadosti, vyda osveégnie o registracii.

Platitd’ je opravneny uplattiindrok na pomerny odpdet dane zaw@tovanej a zaplatenej pri
nadobudnutom majetku, a to vo vyske, ktor4 sa 'vyita zo ZC HIM a NIM a z ceny zasob ki
ked sa stal platittom. Odpget dane méze uplathiiba pri majetku nadobudnutom najneskér 12
mesiacov pred itbm, kel sa stal platittom. Narok na odpet sa uplatni v prvom zdavacom
obdobi.

Predmet dane - 8 5

Predmetom dane su:
» odplatné zP
» bezodplatné ZP
» ZP uskuténené na osobnu spotrebu pldtte

Predmetom dane nie:su
» bezodplatne poskytnuté propagé a reklamné predmety platite ktorych hodnota
nepresiahne 300 Sk za 1 ks a su ¢ena jeho obchodnym menom alebo jeho obvyklym
obchodnym ozngenim
» vzorky odobraté na kontroln€ely

Miesto zdanitd’ného plnenia - 8 6

Miestom ZP jepri dodani tovaru miesto, kde:
- sa tovar nachadza vase, k& sa preprava alebo odoslanie tovarwiza
uskut@nova’, ak je dodanie tovaru spojené s prepravou alebsladim tovaru
- je tovar inStalovany alebo zmontovany, ak je dogldovaru spojené s jeho inStalaciou
alebo montazou
- satovar nachadzadase, kd sa jeho dodanie uskutaije , ak je dodanie tovaru bez
prepravy alebo odoslania



Miestom ZP jepri dodani stavby a pri prevodu a prechode nehnu@nosti miesto, kde sa stavba
alebo nehnutimog’ nachadza.

Miestom ZP jepri poskytovani sluzby miesto, kde:

- ma PO poskytujuca sluzbu svoje sidlo alebo kde miestnend svoju organizal
zloZku, resp. ma FO trvaly pobyt alebo miesto, &gd@bvykle zdrziava alebo miesto,
kde mé& opravnenie podnika

- sa stavba alebo nehnirtes’ nachadza pri poskytovani sluzbyahujicej sa na tato
vec vratane sluzieb realitnych kancelarii, znalesehitektov a stavebného dozoru

- sa vyline alebo z w&ej casti vykond inStalacia, montdz, oprava, udrzbapwebnie
alebo Uprava hnutaého hmotného majetku

- sa skutone vykona nakladanie alebo vykladanie prepravovariékaru a obvykla
manipulécia s nim, napr. triedenie, baledistenie, nové ozri@nie, prehliadanie ...

- sa preprava z#na uskutenova’ pri poskytovani prepravnych sluzieb

- sa skutone poskytuja kultdrne, umelecké, Sportové, vedeekéhovné, vzdelavacie
a zabavné sluzby vratane ich sprostredkovania

Pri reklamnych, poradenskych, pravnychktowrnych, auditorskych, bankovych, firarych alebo
pois’ovacich sluzbach, pri prevode alebo postipeni p@atentom, licenciam, ochrannym zndmkam
a podobnym priemyselnym pravam, pri prendjme Himéteo hmotného majetku (s vynimkou
prendjmu dopravnych prostriedkov), ak su tishezby poskytnuté zahranénému zakaznikovj je
miestom ZP miesto, kde ma zakaznik zaloZzeny poghnikktory sa sluzby poskytuju.

Zaklad dane -8 7

Z&kladom dane je kazda odplata za ZP, ktor& je alebo mépigtena prijemcom plnenia alebo inou
osobou, a to Uplne alel@staine v peniazoch alebo v naturaliach (= cena), zdireda na vystupe
prislichajucu k ZP. Zaklad dane #ah aj suvisiace naklady (vydavky) platise ako napr. provizia,
néklady na balenie, dopravu, poistenie. Ak sa pogiyk cene ZP dotécia alebo prispevok, plgtite
ktory uskut@nuje ZP, zvySi zéklad dane o poskytovanu dotécinajeispevok.

Ak cena ZP nie je dohodnuta alebganéa osobitnym predpisom, zakladom dane je obvydiéa ez
dane, a to aj v pripade uskémenia bezodplatného ZP alebo ZP na osobn( spoplabtela. Ak sa
uskut@ni ZP osobe, ktora ma osobitnytah k platitdovi, bezodplatne alebo cena je niZSia ako
obvykla cena, zakladom dane je obvykla cena bee.dalk ZP podlieha spotrebnej dani, zaklad dane
zaltha aj tuto da. Ak platite’ poskytne Pavu z ceny za ZP, zaklad dane sa znizZi o sumu zigtcy.

Ak platitel’ znizi alebo zvySi cenu ZP, zkladom dane je rézdexdzi pdvodnou cenou a cenou po
znizeni alebo zvySeni. Zakladom dane pri predajna stavby alebo nehnlitesti na drazbe je
vydraZzend cena, ktora sa povaZuje za cenu vratares d

Osoby, ktoré maju osobitny vrah k platitePovi, su:

- osoby, ktoré su Statutarnym organom plétitaelebotlenom Statutarneho organu platae ako aj
osoby, ktoré st mu priamo podriadené

- ¢lenovia dozornych rad platitev

- osoby, ktoré maju kontrolu nad platiten ac¢lenovia ich predstavenstiev a hlavni akcionari pséb
ktoré maju kontrolu nad platitem (hlavny akcionar = osoba, ktord vlastni viac dkb %
majetkovych dasti platitéa; osoby, ktoré maju nad platieen kontrolu = osoby, ktoré vlastnia
viac ako 50 % majetkovychiasti platitéa)

- 0soby, ktoré maju osobitny ta&h k FO predtym uvedenych

- PO, v ktorych niektora z predtym uvedenych os6bna&| tejto PO majetkovicas’ najmenej
10 %

- hlavni akcionéari platitta a PO pod ich kontrolou

- osoby, ktoré su v pracovnopravnom alebo obdobn@wgynom véahu vei platitel’ovi

- osoby, ktoré spolme podnikaju s platitem na zaklade zmluvy o zdruzeni alebo obdobnej
zmluvy



- ¢lenovia druzstiev

- 0soby blizke platitéovi

- osoby, ktoré Ziju s platitem v doméacnosti najmenej §&s 1 roka a staraju sa o domacrasbo
su odkazané vyzivou na platige

- pribuzni platitéa v pob@&nom rade do 4. stuip

Sadzby dane - § 10

Z&kladna sadzba dane je 23 %. Pri tovare a sluzhdadenych v prilohe, je sadzba dane 10 %.
Sadzba dane pri dodani stavby a pri poskytovaniebtgich prac, pri prevode a prechode
nehnuténosti alebo jej¢asti, pri prendjme nehndteosti, pri prendjme a pa@iavani osobnych
automobilov, pri ktorych nemozno uplatmarok na odpiet, je sadzba dane 10 %. Pri ZP fsod
zmluv o kape prenajatej veci sa uplatni sadzba,ddoea sa vahuje na predmet zmluvy s vynimkou
osobného automobilu (na vstupnl cenu auta sag38ath a na prirdzku 10 %). Ak je predmetom ZP
tovar ako subor veci, gom jednotlivé veci maju rézne sadzby dane, powsdjesadzba danedana

na vec, ktora tovaru &émje podstatny charakter.

Vypocet dane - § 11

- ak je zdkladom dane cena, ktora neobsahuje daklad dane * prislusni sadzba dane

- ak je zakladom dane cena vratane dane: (cenanerdtme * sadzba dane )/ ( 100 + sadzba dane)

- pri predaji na drazbe: ( vydraZzena cena * sadzba §la( 100 + sadzba dane )

- vypciitand da sa zaokrufuje na desédaliere do 0,05 Sk smerom nadol a od 0,05 Sk veatan
smerom nahor

- daiova povinnos vznika diom uskuténenia ZP

Zaklad dane a vypdet dane pri pouzitom tovare - § 12

Zakladom dane pri predaji pouzitého tovaru v nez@nem stave je rozdiel medzi cenou predaja a
cenou nakupu.

Dan sa vypgita takto: (zaklad dane * sadzba dane) / (108dzisa dane)

Takyto platit¢ nema narok na odpet dane.

Odpocet dane - § 20

Platitd’ ma narok na odget dane pri prijatych ZP, ak su prijaté ngl§ ukut@&novania svojich ZP.

Platitd’ m& narok na odget dane, ak:

- sa ZP uskutgnilo

- dai na vstupe zatioval

- dan zaplatil platit&ovi, ktory uskuténil ZP

- ma daovy doklad alebo zjednoduSenyiday doklad a doklad o zaplateni dane (ak da vstupe
je 200 000 Sk a viac, tymto dokladom je len doktatiezhotovostnej platbe cez banku alebo
doklad o platbe na poste postovou poukazkou)

Platitd’ nema narok na odpet dane:

- ak uskuténuje ZP oslobodené od dane

- pri kipe, prenajme alebo péke osobného automobilu (pri leasingu ma narok rzode dane
len z prirdzky)

- pri kupe tovaru tvoriaceho prislusenstvo osobnéftioraobilu vratane montaze

- pri kipe tovaru a sluzieb n&el pohostenia

- pri kipe vratnych flias

Ak platitel’ uskut@nuje ZP, pri ktorych ma narok na odjgd, a aj ZP, pri ktorych narok na oapd
nema, vypoita sapomerna ¢ast’ odpoftu = celkova vySka odptu * koeficient



Koeficient = sltet cien bez dane za uskénené ZP s narokom na odjed / s@et cien bez dane za
v3etky uskutdnené ZP (zaokrdhje sa na 4 desatinné miesta)

V menovateli tohto koeficientu sa neuvadza:

- Orok z p@aznych prostriedkov n&te v banke, ak platitenie je bankou

- cena bez dane pri predaji podniku alebo jédusii

- vynos z obchodovania na vlastn§eti pri terminovanych obchodoch a opciach, ak platite je
bankou alebo obchodnikom s CP

- cena, za ktoru bol obchodny podiel prevedeny

Nadmerny odpcet - 8 23

Platitd’ m& narok na vratenie nadmerného atipalo 30 dni odoith predloZenia devého priznania,
prip. do 10 dni od sk@enia kontroly na zistenie opravnenosti naroku rdewie NO.

Ak platitel’ v zdaiovacom obdobuskutoénil vyvoz tovaru, ktory predstavuje najmenej 50 % o
vSetkych uskuta@nenych ZP v cenach bez dane za toto obdobie predloZitdeé priznanie do 15
dni po jeho skafeni, ma narok na vratenie NO viaZzuceho sa na vioxaru do konca kalendarneho
mesiaca, v ktorom predlozil ZP. Takyto pldtite4 narok na vratenie NO, ktory s&iutinom NO a
koeficientu (= stet cien vyvezeného tovaru /¢t cien bez dane za vSetky uskutené ZP;

zaokrultuje sa na 4 desatinné miesta nahor).

Platite’, ktorému vznikne NO vySSi ako 200 000 fkpovinny spolu s devym priznanim pisomne
oznamt’ datovému Uradu dévody vzniku N@i(vznikol z dévodu ndkupu zésob, HIM, NIM, vyvozu
tovaru, z dévodu prijatia inych ZP), a na poZiadadaiového Uradu je povinny predlgZzkopie
daiovych dokladov o prijatych ZP, na ktorychidaresahuje 50 000 Sk a na zaklade ktorych pfatite
uplatiuje odp@et dane.

Oslobodenie od dane - § 26

Od dane su oslobodené tieto ZP:

a posStové sluzby (listy, baliky, poStové poukazky, platobny actmvaci styk, déchodkovéa
sluzba, sustredené inkaso platieb obyisit@, stavkové sluzby, predaj kolkov a poStovych
cenim za NH a za ceny piadpostovych sadzobnikov, ostatné postinaosti)

a rozhlasové a televizne vysielacie sluzifak ich vykonavaju PO zriadené ffadosobitného
predpisu, s vynimkou reklam a sponzorovanych progrg

o finanéné sluzby (poskytnutie Uveru alebo p@Ky, sprostredkovanie stavebného sporenia,
¢innosti tykajuce sa vkladov prijimanych bankou alemie @tov bankou, platobny styk a
zWtovanie vedené bankou, vydanie a sprava platobkgdlet a cestovnych Sekaw inych
platobnych prostriedkov, otvorenie akreditivu, zdremskacinnog’, dosiahnutie Uroku z
peiaznych prostriedkov nate v banke, prevod CP nadobudnutych na viastey 0..)

QO poistovacie sluzby(poistenie vratane jeho dojednania, sprava passt@oskytovanie plneni
z poistnych udalosti, sprostredkovanie poistetifmosti na podporu a rozvoj pé/nictva,
¢innosti na predchadzanie Skodam ...)

o vychovné, vzdelavacie a vedecké sluzlgko aj rekvalifikéné sluzby

a sluzby zdravotnej starostlivosti predaj liekov v hotovosti v lekéach, predaj protetickych a
ortopedickych vyrobkov v hotovosti, zdravotné perse

0 sluzby socialnej starostlivosti

a prevadzkovanie lotérii a inych podobnych hier

a prevod, prechod a prendjom nehnutBnosti (s vynimkou prevodu a prechodu nehfintesti
do 2 rokov po kolaudacii a prevodom nehfiintesti na zaklade leasingu)

a predaj podniku alebo jehoéasti, ak sa podnik alebo jeftas’ predava platitéovi



\V/yvoz tovaru - 8 37 a vyvoz sluzieb - § 38

Vyvoz tovaru- skut@né prepravenie tovaru z tuzemska do zalirarda podmienky, Ze tento tovar
vystapi do zahragia v rovnakom mnozstve, v akom je uvedeny v prijatoolnom vyhlaseni o
prepusteni tovaru do rezimu vyvozu

Vyvoz tovaru do zahradia je oslobodeny od dane u toho pldtitektory je predavajuci vo vahu k
zahrantnej osobe. Platifevyvazajuci tovar ma narok na odjed dane.

Vyvoz sluzieb- poskytnutie sluzieb PO alebo FO, ktora podnilzakranti a nema v tuzemsku sidlo,

trvaly pobyt alebo organizau zlozZku, ak ide

- o0 sluzby CK a cestovnych dopravcaéviné turistické sluzby, o sluzby prieskumu trhwexejnej
mienky, o sluzby spojené s usporadivanim vystheyta kongresov

- 0 spracovatieské operacie aktivneho Faghovacieho styku

- 0 sluzby spojené s pristavanim lietadiel alebo Ipaliraninych leteckych alebo plavebnych
spola@nosti a z ich pripravou n#alSi let alebo plavbu

- o telekomunikané sluzby, poskytované osobe opravnenej uskoi@’ telekomunik&né sluzby

Platite’, ktory vyvaza sluzby, ma narok na odpbdane.
Medzinarodna preprava - § 39

Medzindrodnou prepravou tovaruijpei a 0séb je preprava dopravnymi prostriedkami
a) z miesta v zahradi do miesta v zahragiicez tuzemsko
b) z miesta v zahratii do miesta v tuzemsku
C) z miesta v tuzemsku do miesta v zatirai
d) medzi 2 miestami v tuzemsku aka:a&’ medzinarodnej leteckej a vodnej dopravy

Medzinarodné preprava tovaru,ijpei a osdb je oslobodena od dane, oslobodené fuzay inych
dopravnych agentdr priamo spojené s medzinarodreprgvou. Platitevykonavajuci medzinarodnu
prepravu ma narok na odfmi dane.

Pravidelna preprava osdb - preprava 0s6b déenom dopravnom spojeni diadvopred ufenych
cestovnych poriadkov a tarifnych a prepravnych piedok, kel cestujici vystupuju a nastupuji na
vopred uéenych zastavkach alebo miestach.

Sprostredkovanie predaja cestovnych listkov medadréej pravidelnej prepravy osdb je oslobodené
od dane v pripade, ak sa ich predaj uskiufe za platné prepravné tarify alebo za ceny dohitgdn
sulade s prepravnymi podmienkami dopravcu. Platité ndrok na odget dane.

Medzinarodna nepravidelnd preprava oséb podliena eatitd’ nie je povinny zahrnudo zakladu
dane uhrady, ktoré maju charakter poplatkov a dardahranii (napr. cestnd da DPH za
nepravidelnd prepravu osbb v zahténipoplatky za pouzitie dfaic, tunelov, vodnych ciest,
pristavov, letisk, navigaé poplatky a Uhrady za parkovanie a straZzenieaglogch prostriedkov).

Zdaiovacie obdobie - § 40

Zdanovacim obdobim je kalendarny mesiac. Ak plétilesiahol za predchadzajuci kalendarny rok
obrat niz8i ako 10 mil. Sk, jeho Zaevacim obdobim je kalendarny 3tnak. V pripade, Ze platifeza
predchadzajuci kalendarny rok nedosiahol Ziadnptodpredpoklada, Ze za kalendarny rok, v ktorom
sa stal platittom, dosiahne obrat niz8i ako 10 mil. Sk, jehonpdacim obdobim je kalendarny
Stvrtrok. (Tieto ustanovenia sa néahuju na platittom, ktori vykonavaju ZP na zaklade zmluvy o
zdruzeni.) Tito platitelia si mdZudit ako zd#ovacie obdobie aj kalendarny mesiac a tuto skgds’
oznami’ pisomne d&ovému aradu.



Dariové priznanie - 8§ 42

Platite’ je povinny do 25 dni po skdeni zd@aovacieho obdobia podalaiové priznanie. Je povinny
poda’ daiové priznanie aj v pripade, ak mu nevznikla vimd@com obdobi povinnésalebo narok na
odpc:et dane.

Splatnog dane je do 25 dni po skiani zd@ovacieho obdobia.

Zrusenie registracie platitd’a - 8 43

O zruSenie registracie mbze platitpoziada@ najskér po uplynuti 1 roka odonad, kedy sa stal
platite’om, ak jeho obrat nedosiahol za najblizSie predzhjide 3 po sebe nasledujuce kalendarne
mesiace sumu 750 000 Sk a zatoxza najblizSich 12 po sebe iducich kalendarnychianes sumu 3
mil. Sk.

Danovy Urad pri zruSeni registraciecuplatited’ovi posledné zdevacie obdobie a vyzve platite na
podanie daového priznanie za toto posledné irmlzacie obdobie. Sk@enim posledného
zdaiovacieho obdobia platiteprestava by platitd’lom a do 10 dni je povinny odovzatdaiovému
Urad osvedenie o registracii.

Dovoz tovaru - § 48

DovéazZeny tovar podlieha damovezenym tovaromrozumieme:

- tovar prepusteny do rezimuRr@ho obehu

- tovar prepusteny do reZzimu aktivheholac¥t'ovacieho styku v systéme navracania

- tovar prepusteny do reZzimu gksného pouZitia

- sp& dovazany tovar prepusteny do rezZim&né&ho obehu z reZimu pasivneholacktovacieho
styku

- nezakonne dovezeny tovar a tovar, ktory bdiadg colnému dofadu

Danova povinnog pri dovoze tovaru vznikd ndm prijatia pisomného colného vyhldsenia na
prepustenie tovaru do navrhovaného rezimu algloongdv ktorom colny dlh vznikol inym spésobom

ako prijatim colného vyhlasenia. Bavym dokladompri dovoze tovaru je pisomné colné vyhlasenie
alebo iné pisomné rozhodnutie colného organu o xgmiecolného dlhu, ktoré potvrdzuje dovoz

tovaru.

Na odpciet dane pri dovozetovaru sa primerane tahuje ustanovenia § 20 az 23¢pm platitd ma
narok na odp&et dane, ak davyrubena pri dovoze tovaru bola zaplatena colnénganu a platité
ma daovy doklad.

Z&kladom dan@ri dovezenom tovare je:
zaklad pre vymeranie cla + clo + spotrebna €alatby vyberané colnymi organmi pri dovoze tavar

Dan pri dovezenom tovare sa vyfita za kazdy mesiac, v ktorom je tovar prepusteoyre¥imu
dotasného pouZitia, vo vySke 3 % z dane, ktora byysabila, keby bol tento tovar prepusteny do
rezimu v&@ného obehu v okamihu jeho prepustenia do reZzindasi®ho pouzitia. Takto dend dé
nesmie by vySSia ako ta, ktora by sa vyrubila v pripade pségnia tohto tovaru do reZzimulv@&ho
obehu. Ak sa tovar po ukéeni déasného pouZzitia prepta do rezimu viného obehu, df sa da
ako rozdiel dane vygitanej ako pri reZime Yaého obehu a ako pri rezimesdsného pouZitia.



Uplatiovanie dane pri prilezitostnej autobusovej preprave 8 49a

Danova povinnos vznika diom prekr@enia Statnej hranice SR do tuzemsKakladom dane je:
pocet prepravovanych oséb * &t prejdenych km v tuzemsk8adzba danegje 0,10 Sk za osobu a
prejdeny km v tuzemsku. Bge splatna ako preddavok pri prekeai Statnej hranice SR do tuzemska
pod’a predpokladaného gimi prejdenych km a vytfiovanie dane sa vykona pred prelanim Statnej
hranice SR. Ak je zaplateny preddavok ako skudodai, je zahrariny dopravca povinny rozdiel
doplatt pred prekréenim Statnej hranice SR. Ak je zaplateny preddangi§i ako skutitna dai,
colny organ pred prektenim Statnej hranice SR rozdiel vrati s vynimkdura@zdiel nepresahuje 100
Sk.



