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Prehlad vzorovych tabuliek k marketingovému planu

. MAKROANALYZA

(4 tabtiky)

Hospodarsky vyvoj(zakladné makroekonomické ukazovatele — rast HilBra inflacie,
miera nezamestnanosti).

Obchodna bilancia dovoz, vyvoz, saldo zahramého obchodu, zahramié investicie.
Analyza teritorialneho rizika kritéria: politicka stabilita, mena, dostupmasurovin, kipna
sila obyvatéstva, vyvoj cien vstupov; kritéridm je priradendad-2,+2).

Analyza vonkajSieho prostrediaindikatory. konkurencia, vyvoj dopytu, zasobovaci trh,
cenoveé indexy, hospodarsky vyvoj, politicky vyvaigadna politika; Indikatorom je pridelen&
vaha (-1,+1), vyvoj tychto indikatorov sa ohodne#,+2).

. ANALYZA TRHU

(11 tabuliek)

Trhovy potencial(indikator podia paitu podnikov)

Vel’kos’ a rast trhu (v tis. USD alebo v tis. Sk)

Trhovy potencial(pod’a Statistiky o spotrebe vyrobkov, sledujemeégispotrebovanych
vyrobkov na 1 obyvat@)

Vel’kos’ a rast trhu (alternativa 2)

Vel’kos’ a rast trhu a trhového podielu

Intenzita konkurencie

Trhovy podiel hlavnych konkurentov

Podiel na trhu poda vyrobkowv tis. USD)

Rastovy potencial

Podiel na trhu poda trhovych segmentofr tis. Sk alebo v tis. USD)

Vyvoj trhového podielu

MIKROANALYZA

(5 tabuliek)

Predaj vyrobkov v trhovych segmentofhtis. Sk)
Trzby podniku pod#ta vyrobkov

Trzby podniku podta trhovych segmentocfv tis. USD)
Trzby podniku po#ta zakaznikov

Trzby podniku podta Statov



. FINANCNA ANALYZA
(3 tabiiky)

Zakladné finaréné udaje

Suvaha- pasiva

Finan¢né pomerové ukazovate(gypotet zo zakladnych finamych Gdajov a stvahy)

. ANALYZA CIEN
(3 tabiiky)
Cenova analyzgvyvoj predajnych cien)
Externéd cenova analyzé absolithom hodnotovom vyjadreni)

Cenova analyza (v relativnhom vyjadreni v %)

. DVOJFAKTOROVA PORTFOLIO ANALYZA
(3 tabiiky)

Portfélio vyrobkov

Portfolio zakaznikov

Portfélio Statov
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9.

Struktra marketingového planu

Analyza trhu

1.1 Definicia a charakteristika trhu
1.2 Segmentacia trhu

1.3 Analyza odvetvia

1.4 Analyza a prognoza vyvoja trhovych segmentov

. Makroanalyza

2.1 Analyza vonkajSieho prostredia — hospodarske fgktor

2.2 Analyza vonkajSieho prostredia — politické faktory

. Mikroanalyza

3.1 Analyza vysledkov podniku
3.1.1 Analyza vysledkov predaja
3.1.2 Finartna analyza
3.2 Analyza trhovej pozicie — portfolio analyza
Analyza konkurencie
Analyza zdkaznika
SWOT analyza
Marketingové ciele/ kvalitativne, kvantitativne /
Celkova marketingova stratégia
8.1 Ciel'ova trhova pozicia
8.2 Ciel'ové trhové segmenty
8.3 Kiritické faktory uspechu

Stratégie marketingového mixu

10. Akény plan

10.1 Konkrétne opatrenia na realizaciu
10.2 Marketingovy rozpéet
10.3 Kontrola
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Pr ehlad najpouzivanej Sich technik

Bodova metoda
Metdda parového porovnavania
Metdda simulacie
Analyza vypadku (Gap analyza)
Analyza Zivotného cyklu vyrobku
Paretova analyza (Pravidlo 20/80)
ABC analyza (Analyza BCG a GE)
SWOT analyza
Hodnotova analyza
Analyza konkuretnej pozicie
Porterov model 5 konkurénych sil
Portfélio analyza
+ Dvojfaktorova portfélio analyza
+ Viacfaktorova portfélio analyza

Benchmarkingova technika






