STRUKTURA MEDZINARODNEHO MARKETINGOVEHO PLANU

Zakladnéa charakteristika podniku

N o g A

Analyza trhu
1.1 Definicia a charakteristika podniku
1.2 Segmentécia trhu
1.3Analyza odvetvia
1.4 Analyza a progndza vyvoja trhovych segmentov
Makroanalyza
2.1 Analyza vonkajSieho prostredia — hospodarske fagktor
2.2 Analyza vonkajSieho prostredia — politické faktory
2.3 Analyza vonkajSieho prostredia — kultarne fakto
Mikroanalyza
3.1 Analyza vysledkov podniku
3.1.1 Analyza vysledkov predaja
3.1.2 Finartna analyza
3.2 Analyza trhovej pozicie — portfélio analyza
Analyza konkurencie
Analyza zakaznika
SWOT analyza
Marketingoveé ciele
7.1Kvalitativne

7.2 Kvantitativhe

Celkovéa marketingova stratégia
8.1 Ciel'ova trhova pozicia

8.2 Ciel'ové trhové segmenty
8.3 Kiritické faktory uspechu
Stratégie marketingového mixu
9.1Vyrobkové stratégia

9.2 Cenova stratégia
9.3Distribucna stratégia

9.4 Stratégia marketingovej komunikacie

10.Akény plan



10.1 Konkrétne opatrenia pre realizaciu
10.2 Marketingovy rozpset
10.3 Kontrola



