5.a 6. pripadova Stadia z predmetu Medzinarodny marketing:
ROZHODOVANIE O MARKETINGOVOM MIXE: PRODUKT,CENA, DISTRIBUCIA KOMUNIKACIA

Popis problému

Touto pripadovou Stidiou mame rozhodnit o volbe komponentov marketingového mixu
prispdsobeného priamemu vstupu na polsky trh.

Aky cie I si stanovi firma Casposs?

Firma zazila obrovsky pokles predaja vstrekovacich lisov v obdobi, ktory suvisel s rozpadom trhov po
roku 1989 a recesiou v strojarskom priemysle. Do roku 1999, kedy poklesol jej predaj vstrekovacich
lisov na 20 lisov rocne, bolo jej hlavnym cielom prezit. V si¢asnosti sa firma dostava zo zlej situacie ,
pretoze jej vyskum a vyvoj priniesol dlho ocakavané vysledky a firma dokazala inovovat svoje
produkty a patri v st¢asnosti medzi firmy s porovnatelnou kvalitou ak( dosahuju popredné firmy v
tomto odvetvi ako je zapadonemecky koncern Demag Ergotech GmbH, Battenfeld GmbH a dalsi
konkurenti . Napriek tomu si firma Casposs netrifa ziskat v blizkej budicnosti vedlce postavenie
prostrednictvom kvality, pretoze nemoze z dovodu obmedzenych kapitalovych zdrojov ( rovnako aj
zdrojov na vyskum a vyvoj ) , predéit spominané firmy v oblasti inovacii a kvality, moze ich vSak
UspeSne nasledovat. Firma chce znovunadobudnut svoje , stratené” trhy, jej cielom je zvysit svoj
podiel na tychto trhoch, zaroven chce zvysit vyuZitie kapacity vyroby a znizit' straty z jej nevyuZzivania
a a stanovi si ciel maximalizacie rastu predaja. Firma musi stanovit cenu tak, aby pritiahla
zakaznikov.

lohy:
Aké komponenty zvolit pre vyrobkovy mix? Charakterizujte jednotlivé komponenty.
AkU cenovl politiku uplatni Casspos?
Aké komponenty zvolit pre cenovy mix? Charakterizujte jednotlivé komponenty.
Aké komponenty zvolit pre distribuény mix? Charakterizujte jednotlivé komponenty.
Aké komponenty zvolit pre komunikaény mix? . Charakterizujte jednotlivé komponenty.

arODNPEC

Ad 1 Produkt
1. Charakteristika vyrobku

Spolo¢nost’ vstipi na polsky trh s vyrobkom Casposs 4700/800. Stroj je uréeny pre vyrobu
vystrekov vstrekovanim roztavenej hmoty do osi uzatvorenej formy. Rezim stroja je poloautomaticky a
automaticky. Na stroji je mozné spracovavat’:

* polystyrén

* acetat celulozy

* polyetylén

* polyamid

* polypropylén

* tvrdy polyvinylchlorid (PVC)

* polykarbonat

* polyformaldehyd a dalSie bezne pouzivané hmoty.

Uzatvéracia jednotka je horizontalnej Stvorstipovej konstrukcie. Uzatvaranie je hydraulické s
posuvnym valcom. Pohon stroja je hydraulicky. Generatorom je dvojité Cerpadlo VICKERS. Otacky
zavitovky zabezpecuje dvojotackovy elektromotor cez prevodovku s manualnym prestavenim stupna
otaCok. Riadenie stroja sa uskuto¢nuje riadiacou jednotkou firmy VICKERS, ktord obsahuje moderné
riadiace prvky, umoZznujlice proporciondlne riadenie, uchovanie déat, opakované nahratie pociatoc¢nych
parametrov. Riadiaci systtm na baze mikropocitata je modularne usporiadany s pouZzitim
najmodernejSich komponentov HI-TECH. Zadavanie parametrov pomocou klavesnece, kontrola
skutoénych a chybnych hlaseni je moznéa na displaji.
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TECHNICKE UDAJE / TECHNICAL DATA

CASSPOS 4700/800
Parameter

Max.zdvihovy objem zavitovky reduk. na 100 MPa Max.lifting volume of scre
reduced on 100 MPa

[cm?]

[mm] | 90 100 125

2480 3060 4775
Max. hmotnost' vylisku s vtokovou sustavou Max. weight of moulding with estuar
system |

Max. plocha vylisku pri tlaku hmoty vo forme 28-30 MPa Max. surface of mouldlng [cm?] |
with mould material pressure 28-30 MPa

Max. vstrekovaci tlak Max. injection pressure | [MPa] | 192,8 156 100
Max. zdvih zavitovky Max. stroke of screw | [mm] |
Pritlakova sila Thrust | [kN] |
Taviaci vykon Plast. output | {tg;n%d] |
Otacky zavitovky Screw revolutions | [min™] | 0 - 118
Prikon topného valca Melting roll input | [kw] |
Pocet topnych pasiem Number of melting zones E [ks] [pcs] |
Reguléacia ohrevu Heating control | [C] | 50-350
Prikon el. motora zavitovky Screw electric motor input | [kw] | 25/38
Uzatvéaracia sila Closing force | [kN] |
Max. otvorenie Max. opening | [mm] |
VonkajSie rozmery upinacej dosky Presure plate external dimension | [mm] | 1400x1400
Prechod medzi stlpmi Passage between pillars | [mm] | 860x860
Max/min vyska formy Max/min mould height | [mm] | 900/550
Sila hydraulického vyrazania Hydraulic ejecting force | [kN] |
Zdvih hydraulického vyrdZania Hydraulic ejecting lift [mm] | 10-250
Prev. ovy tlak Operation pressure | [MPa] |
Druh prevadzkovej kvapaliny Operation liquid type | (OH-HM 46

Napln prevadzkovej kvapaliny Operation liquid filling

Hmotnost stroja Empty machine weight | [t] |
Rozmery stroja d x § x v Machine dimensions LXWxH | [m] | 12,32x2,35x2,8

e . : [I/hod]
Max. spotreba chladiacej vody Max.consumption of cooling water fihr]

Celkovy inStalovany prikon Total input | [kw] |
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Argumenty pre vyrobok:

vysok& modularita - je moznost kombinacie viacerych vstrekovacich jednotiek
ergonomika - pomocou integralnych ergonomickych jednotiek

Uspora energie, minimalna Udrzba

efektivne naklady, jednoducha inStalacia a nabeh

jednoducha obsluha

flexibilita - dovoluje vacSie aplikacné moznosti, budovanie blokového systému
nizka hluénost - obsahuje hluk timiace jednotky

harmonicky pohyb - isteny elektronicky kontrolovanymi erpadlami (jednookruhovy hydrauglicky
systém)

velké moznosti zvieracej sily
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Argumenty pre system:

vysok& modularita - je moznost kombinacie viacerych vstrekovacich jednotiek

ergonomika - pomocou integralnych ergonomickych jednotiek

Uspora energie, minimalna Uudrzba

rychla odpoved - zaistena prisnou kontrolou vstrekovania

kratSie cykly - zabezpecené paralérnym pohybom formy/Sablony a trisky (dvojciklovy hydraliticky
systém

VVVVYVYYV

pohanany eletron. kontrolovanymi cerpadlami)
> najtransparentnejSi proces - cez integrovany zber dat
> velké moznosti zvieracej sily

Pracovné prostredie

* Teplota okolia od +5 oC do +40 oC
* Nadmorska vySka do 1000 m

* Relativna vihkost do 80% pri 200C
* PrasSnost max. 1 mg prachu v 1 m3

Podmienky dodavky

Vstrekovacie lisy si dodavané na zaklade objednavky a nasledne odsuhlasenej kipnej zmluvy.
Dodacia lehota na vstrekovacie lisy v zavislosti od velkosti a typu stroja je 12 tyzdfiov az 28 tyzdriov.
Casspos 4700/1000 dodaciu lehotu 15 tyzrov.

Zaruéna doba

Zaruéna doba je 12 mesiacov odo dna uvedenia do prevadzky, najdlhSie vSak 18 mesiacov do dna

odoslania zo zavodu. Vyrobca ruci za produkty za predpokladu, Ze :

1. pred pouzitim je lis uskladneny v sulade s podmienkami uvedenymi v manualy

2. pri montazi, uvedeni do prevadzky, prevadzke a obsluhe su dodrziavané pokyny vyrobcu uvedené
v navode na obsluhu.

Doba Zivotnosti
Doba Zivotnosti strojov zavisi od intenzity ich vyuZivania a je od 6-9 rokov

Balenie a skladovanie

Lisy su prekryté nepremokavou féliou a ulozené na drevenej prepravnej palete. Je potrebné ich
skladovat' vo vykurovanych skladoch, kde teplota nikdy neklesne pod 50 C a kde je zabranené nahlym
zmenam teploty a tym aj zarosovaniu a navihaniu strojov. Sklad ma byt suchy &isty a trvale bez
prachu. Pri skladovani je nutné najmenej v Sestmesacnych intervaloch kontrolovat, pripadne
obnovovat konzervaciu najma ochranné natery licovanych pléch a kontrolovat izolaény stav pred
dalSim pouzitim

Bezpec€nost’

VSetky prace na lise sa robia vo vypnutom stave za kludu (vynimku tvoria niektoré kony vykonavané
pod napatim pri revizii elektrickych casti), pricom je potrebné dodrziavat vSetky bezpecnostné
predpisy dané platnymi technickymi normami. Vzdy je treba skontrolovat ¢i je riadne pripojeny
ochranny vodi¢, i su zivé Casti bez napatia a zaistit, aby nedoslo k nahodnému zapnutiu.

Svorky
Pri revizii je potrebné sa presvedcit, ¢i vSetky pripojovacie svorky vo svorkovnici a ochranné svorky
lisu st riadne dotiahnuté. V pripade potreby ich dotiahnut.
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Vymena olejovej naplne
Vymena prvej naplne oleja ma byt po dvojmesacnej prevadzke, kazda dalSia vymena po 1500
prevadzkovych hodinach, najmenej vSak jedenkrat za pol roka.

n
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Komponenty produktu

prevadzkové vlastnosti
kvalita

zaruky, servis

znacka produktu
flexibilita

predaj produktu
naklady

desing

balenie

. pouzity material
. nazov vyrobku
. sortiment

Popis vyrobku a technické parametre vid'. charakteristika vyrobku

Po "neznej" revollcii sa podnik dostal do tazkosti, stratil trhy v byvalom ZSSR, kde dovtedy

exportoval az 60% produkcie. Nebol schopny konkurovat silnym konkurentom z vyspelych krajin a
tak stratii dalSich zédkaznikov. Znizil vyrobu, zanedbala sa vyskumno- vyvojova &innost v
doésledku nedostatku potrebného kapitalu. A tak sa podnik v polovici 90-tych rokov sprivatizoval a
investor poskytol potrebné prostriedky na vyskumno-vyvojovu ¢innost. Vdaka nej sa modernizovali
pouzivané technolégie a vyrobky sa dostali na- Groven, ktorou su schopné konkurovat aj
zahrani¢nym firmam. V sucéasnosti firma uvadza nova modernud radu vstrekovacich lisov. Tieto lisy
su na Spickovej technickej Urovni plne porovnatelnej s podobnymi produktmi konkurenénych firiem.

Spoloénost od roku 1997 spifia normu I1SC 9001 - norma modelu systému kvality pri navrhu,

VyVoji, vyrobe, instalacii a servise. Standard akosti produkcie trvalo prehodnocuje a dodrZiava.

RozliSenie sa od konkurencie spociva hlavne v rozdielnej kvalite dielenského spracovania -

presnost opracovania a licovanie na seba nadvéazujucich suciastok.

3.

V predajnej cene je zahrnuté zakladné Skolenie pracovnikov, zaruény a pozarucny servis, zaruka
12 mesiacov, montaz, sprevadzkovanie, odskuSanie stroja. Okrem toho firma ponika nepretrzity
servis pocas celej doby zivotnosti, kvalifikované poradenstvo a v pripade potreby dodavku
Specialnych nahradnych dielov. AvSak ak chce uspiet v silnej konkurencii so zahraniénymi
vyrobcami, je potrebné aby neustale zvySovala kvalitu poskytovanych sluzieb.

Ochranna znacka je zaregistrovana v Slovenskej republike a hodlame tak urobit’ aj pri vstupe na
polsky trh.

Vyrobok je kompatibilny s inymi strojmi to znamena, Ze existuje moznost nahradenia iného stroja
(aj od iného vyrobcu) naSim tak, Ze sa pripoji na spolo¢ny zasobnik. Firma je schopna vyrabat
stroje na mieru, na prianie zadkaznika.

Nakolko ide o predmet vyrobnej spotreby, aj jeho spdsob predaj je tomu prispésobeny. Obchodni
zastupcovia prichadzaju do styku s potencialnymi klientmi a so stalymi partnermi a priamo reaguju
na ich poziadavky. Klient pride s urcitou poziadavkou, obchodny zastupca mu odporuéi konkrétny
stroj, poskytne vSetky potrebné informécie, na zaklade ktorych sa zakaznik rozhodne. V pripade
potreby je mozné stroj Specialnym poziadavkam prispOsobit. Zastupca pritom vyuziva rbézne
formy komunikacie ako su osobny styk, poskytovanie informacii cez telefon a on-line sluzby cez
internet.

Firma dosahuje naklady niZSie o 20-30% oproti ndkladom konkurencie a to hlavne z dévodu
nizSich mzdovych a materialovych nakladov a vlastnych technologickych rieSeni.

Desing je podriadeny funkénym vlastnostiam a konStrukénému prevedeniu stroja. Ovladacie prvky
su rieSené ergonomicky.
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9. Balenie vid charakteristika vyrobku

10. Pri vyrobe lisov sa vyuzivaju hlavne kovové materialy a plasty. Vyrobcovia lisov vyuzivaju material
na porovnatelnej kvalitativnej arovni.

11. Vyrobky maju zloZzeny z dvoch asti. Prva ¢ast pozostava z nazvu firmy t.j. Casspos a druha ¢ast
obsahuje dve &isla - prvé €islo je maximalnz zdvihovy objem zavitovkz reduk. na 100 MPa a
druhé ¢islo je uzatvéaracia sila.

12. Firma ponuka 3 zakladné skupin automatickych vstrekovacich strojov a 2 skupiny vytvorené na
prianie zakaznikov:
1. CASSPOS 310/100, 110/50, 1110/250, 1500/400
2. CASSPOS 4700/800 V
3. CASSPOS 5400/1000
4. CS 88/63, CS 195/100, CS 371/160
5. CS 1025/320, CS 1025/400

Ad 1l Cena
1. Cenova politika

Na rozhodovanie o cenach vplyvaji mnohé interné a externé faktory. Interné faktory zahfhaju
marketingové ciele firmy, stratégiu marketingového mixu, naklady a organizaciu tvorby cien. Externé
faktory zahffiaju charakter trhu a dopytu, konkurenciu a ostatné faktory prostredia.

Najprv musi rozhodnat, ¢o chce ponukou uréitéhoproduktu dosiahnut, t. j. stanovit si ciel svojej
cenovej politiky. Cim jasnejSie si firma stanovi svoje ciele, tym fahSie moZno stanovit cenu produktu.
Cenotvorbou moze firma sledovat ktorykolvek z nasledujtcich cielov:

-prezitie

-maximalizaciu bezného zisku

-maximalizacia beznych prijmov

-maximalizacia rastu predaja

-maximalizacia vyuZzitia trhu

-ziskanie veduceho postavenia kvalitou vyrobku.

Firma chce znovunadobudnut svoje , stratené” trhy, jej cielom je zvySit svoj podiel na tychto
trhoch, zaroven chce zvysit vyuzitie kapacity vyroby a znizit' straty z jej nevyuzivania a a stanovi si
ciel maximalizacie rastu predaja. Firma musi stanovit cenu tak, aby pritiahla zakaznikov.

Firma rieSi problém tvorby cien vyberom takych metéd, ktoré berd do Uvahy jedno alebo zakladné tri
vychodiska a tymi sU néklady, ceny konkurentov a ceny substititov, a predstava zakaznika o
jedine€nych vlastnostiach produktu. Pouzita metéda ovplyviuje konkrétne stanovenu cenu. Hlavné
metody tvorby cien pomocou:

1. cenovej prirdzky

2. vnimanej hodnoty

3. hodnoty

4. beznych cien a

5. cenovych ponuk

Tvorba cien pomocou cenovej prirazky

NajzakladnejSou metédou tvorby cien je pripocitanie prirazky k nakladom najednotku. Prirdzka sa
meni v zavislosti od druhu predavaného tovaru.
Tvorba cien pomocou vhimanej hodnoty

Za rozhodujuci faktor pri tvorbe ceny sa berie hodnota vnimana zédkaznikom. V marketingovom mixe
prevladaji necenové premenné , aby sa v mysli zakaznikov posilnilo vnimanie hodnoty.
Hodnotova tvorba cien
Hodnotova tvorba cien nie je iba stanovenim nizSej ceny produktov v porovnani s cenou konkurencie.
Ide o zlozity proces transformacie vSetkych aktivit firmy tak, aby vysledné procesy boli skuto€ne menej
nékladné bez straty na kvalite, aby zniZenie ceny bolo dostatoéne vyznamné a prildkalo vyrazne vacsi
pocet zédkaznikov presvedcenych o tom, Ze si kupuju hodnotu.
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Tvorba cien pomocou beZnych cien

Firma sa riadi predovSetkym cenami svojich konkurentov a neberie prili§ ohlad na svoje vlastné
naklady a dopyt. Firma moze Uc¢tovat rovnaké , nizSie alebo vySSie ceny ako hlavni konkurenti.

Tvorba cien pomocou cenovych ponudk

Konkureéne orientovana cenotvorba sa bezne vyskytuje tam, kde sa vyskytuju obchodné ponuky na
vykonanie prace. V tomto pripade firma urCuje cenu skor podla oCakavanej ponuky konkurenénej
firmy, ako podla nakladov a dopytu.

Akl metédu stanovenia ceny by firma Casposs mala up latni t™?

Firma Casposs podnika v odvetvi, kde sa vyskytuji obchodné ponuky na vykonanie prace. Firmy
so zaujmom o kupu vstrekovacieho lisu budd dokladne hodnotit ponuky od viacerych firiem a cena
bude dolezitym faktorom ich rozhodnutia. Firma Casspos im moZze poniknut parametre vstrekovacich
lisov, ktoré su porovnatelné s konkurenciou a zaroven im moZze ponuknut cenu az o 20-30 percent

nizSiu z dovodu nizSich hlavne mzdovych nékladov. Z toho vyplyva Ze firma si zvoli poslednt metddu -
tvorbu cien pomocou cenovych ponuk.

n

Komponenty ceny

vySka ceny

dodacie podmienky
platobné podmienky
zlavy

doba splatnosti

agrwONE

1. PredovSetkym sa firma snazi ziskat kontrakt, a to je podmienené v mnohych pripadoch ponukou
nizSej ceny, nez aka je u konkurencie. Firma tvori cenu produktu na zaklade porovnania s cenami
konkurenénych produktov na zahraniénom trhu, ktorych kvalita je porovnatelna s nasim vyrobkom. Na
zaklade porovnania firma stanovila horn( hranicu ceny 10,1 mil. Sk (priemerna cena bez dane
porovnatelnej konkurencie). Dolnd hranica ceny je limitovana vyrobnymi nakladmi. Firma CASSPOSS
konkuruje zahraniénym firmam hlavne z Nemecka nizSou cenou a porovnatelnou kvalitou. Moze
uplatiovat stratégiu nizSich cien , nakolko dosahuje nizSie jednotkové naklady ako konkurenti.
Konkurenéné firmy z krajin strednej eurépy uplatriuji stratégiu rovnako nizkych cien, avSak nie su
schopné ponuknut vstrekovacie lisy porovnatelnych parametrov.

Kalkulacia predajnej ceny na 1 vstrekovaci lis v Sk

Priamy material 2500 000
+ Priame mzdy 1500 000
+ Ostatné priame naklady 800 000
= Vlastné naklady vyroby 4 800 000
+ spravna rézia 550 000
+ odbytova rézia 650 000
= Uplné vlastné vyrobné naklady 6 000 000
+ Ziskova marza 2 000 000
= Zékladna cena bez DPH 8 000 000

V predajnej cene je zahrnuté — zakladné Skolenie pracovnikov, zaruény a pozarucny servis,
zaruka 12 mesiacov, montaz, sprevadzkovanie, odskuSanie stroja. Okrem toho firma ponuka
nepretrzity servis po¢as celej doby zivotnosti a v pripade potreby dodavku Specialnych nahradnych
dielov.

2. Aké dolozky INCOTERMS by mala firma Casposs uplatriovat ?

Pre cestnl dopravu si vhodné dolozky EXW, FCA,CPT,CIP,DAF,DDU a DDP. Pre exportéra je
najvyhodnejSou doloZzkou dolozka EXW- Ex Works, ktorej uplatnenie znamena , Ze predavajaci ( fi
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Casposs ) si spini svoju povinnost, ak da kupujucemu tovar k dispozicii vo svojom zavode.
Predavajuci nie je zodpovedny za nalooZenie tovaru ani za jeho preclenie. Kupujuci nesie vSetky rizika
a naklady od prevzatia tovaru zo zavodu az do miesta ur€enia. V pripade dolozky INCOTERMS Ex
Works, je to cena zo zavodu, kedy sa o dopravu stard vyhradne dovozca a teda sa uplatiuje vysSie
vypocitana cena.

NaSa firma disponuje potrebnym vozovym parkom, ktory sa vyuZziva na prepravu inych vyrobkov, a
tak je schopna zabezpecit prepravu sama . V tomto pripade sa uplatiiuje dolozka CIP, t.j. carriage
and insurance paid to, o zvySuje cenu vstrekovacieho lisu o dopravné a poistné naklady, ktoré
musime zaplatit my ako predavajici t.j. cena vstrekovacieho lisu sa zvySuje o 100 000. Firma je
ochotna uplatnit aj tieto pre fiu menej vyhodné doloZky, pretoze chce poskytovat
aj moznost dodania tovaru a chce obstat v konkurenénom boji.

V pripade , Ze je potrebné uskutoénit dodavku vstrekovacieho lisu a fima ma plne vyuzity vozovy
park , vyuzije sluzby Spedi¢nej spolo¢nosti. V zmluve sa vymedzi doprava Spediénou spolo¢nostou a
uplatriuje sa dolozka CPT, t.j. carriage paid to, poistenie plati Spediéna spolo¢nost no prefakturuje ich
nam vo forme ceny za ich sluzby, pricom cena vstrekovacieho lisu sa zvySuje o prepravné naklady
platené Spedi¢nej spolocnosti a jedna sa o sumu 120 000 Sk. Je mozné v klpnej zmluve rozdelit tato
sumu na sumu platend kupujdcim a sumu platen( predavajicim v zavislosti od ceny prepravy , ktora
pripada na Uzemie SR a ceny prepravy, ktora pripada na Uzemi Polska.

Zo strany dovozcu sa tato cena zvySuje o sumu colného dlhu, =clo + DPH, ktora sa pocita z
frankoceny, €o je cena na hranici a obsahuje nédklady na prepravu po hranicu a poistné rovnako
pripadajuce na Gzemie SR. AvSak predpokladame , Ze kupujuce firmy s platcami DPH a maji narok
na odpocet DPH na vstupe a tak je potrebné nasSu cenu upravit len o vySku dovozného cla, aby sme
ziskali naklady na obstaranie pre dovozcu , ktoré mozme porovnavat s dovozcovymi nakladmi na
obstaranie v pripade kupy konkurenénych vstrekovacich lisov. Clo z ceny vstrekovacieho lisu je 0,8%.

PredbeZzna predajna cena vstrekovacieho lisu je teda 8 000 000,- Sk. Firma CASSPOSS pozZaduje
platbu v tretej mene a to v EUR, €o pri devizovom kurze SKK ku EUR 43,10 ¢ini 185 615 EUR.
Platbou v tretej mene sa chce firma vyhnat rizikam vyplyvajacim z nestabilného polského zlotého a
chce ziskat konvertibilnd menu na Uhradu zavazkov svojim zahrani¢énym dodavatelom.

Vysledna cena zavisi od dohody medzi partnermi a v rozhodujulcej miere od Specialnych
poziadavok odberatela, formy platby, doby realizacie dodavky.

3.,4.,5. Aké formy platieb by mala firma vyuzivat? Aké zlavy poskytuje a aké doby splatnosti
vyZaduje?

Firma vyuziva tieto formy platieb

a) zalohu

c) platba po dodavke, dokumentarny akreditiv s dobou splatnosti 60 dni
d) leasingove splatky

Zélohou fima ziskava finan¢né prostriedky na krytie platobnych vykyvov, ktoré plyni z tohto typu
vyroby. Spolo€nost CASSPOSS poskytuje zfavu 5 % pri obdrzani zalohy, akontacie 12% vopred,
pretoze pri takejto finanéne narocnej operacii sama potrebuje posilnit svoju likviditu, aby mohla platit
v€as svojim dodavatefom.

Platba dokumentarnym akreditivom patri medzi najvyuZivanejSie v zahrani€nom obchode s
neclenskymi krajinami Eurdpskej Unie. Platbou prostrednictvom dokumentarneho akreditivu firma
eliminuje riziko nezaplatenia, ktoré je na nedostato¢ne fungujdcich trhoch strednej a vychodnej eurépy
znaéné. Na cenu maju vplyv platobné podmienky, ktoré su pri otvoreni akreditivu najvysSie (0.3-0.7
% z akreditivnej sumy ), no znamenaji minimalne riziko pre nasu firmu. Naklady otvorenia akreditivu
znéSa importér. Firma nevyuziva hladké, nezaru¢ené platby z dovodu vysokého rizika.

Firma chce ziskat aj zédkaznikov, ktori hoci v si€asnosti nedisponuju dostatoénymi finanénymi
zdrojmi, maju dobry podnikatelsky zamer, ktory firma CASSPOSS dokladne preveruje . Firma
CASSPOSS poskytuje vstrekovaci lis za vyhodnych podmienok pre obe strany s dobou trvania
leasingu 4 roky s mesaénymi splatkami, prvou navysenou splatkou 20% z hodnoty predmetu lesingu,
néklady financnej zlozky 20%. Leasingovy koeficient je 1.3. Vyhody lesingu su zjavné. Njomca
mozZe uzivat vstrekovaci lis bez toho , aby disponoval potrebnymi finanénymi prostriedkami na jeho
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zakupenie. Kupujlci nemusi spifiat podmienky ziskania tveru z banky. Firma Casposs sa moZe branit
riziku nesplacania leasingovych splatok dokladnym vypracovanim leasingovej zmluvy , najma tym, Ze
vstrekovaci lis ostdva majetkom firmy Casposs az do Uplného splatenia leasingovych splatok
najomcom. KedZe cena dohodnuta v kontrakte je cenou len predbeznou, moZe sa eSte upravit z
dovodu presnejSej kalkulacie prepravnych nakladov, kolisania kurzu a roznych inych &initelov

Slovenské vyrobky a technika, ak sa tu chcu presadit, musia byt konkurencieschopné z hladiska
kvality, designu, ceny a dodrziavania terminov dodavok. NaSe vyrobky a podniky musia byt
déveryhodné. Pri uzatvarani obchodov je potrebné venovat ovela vacSiu pozornost priprave
kontraktov, spdsobu fakturacie, dopravy, platby a zisteniu spolahlivosti partnera. Je potrebné vyuzivat
blizkost hranic, pristupnost jazykov a vyuZit pripadné nedostatky na trhu a umiestnit tam nase
vyrobky.



