7. prednaska MEDZINARODNY MARKETING 24.11.1998

ROZHODOVANIE O MARKETINGOVEJ ORGANIZACII

VySe 200 rokov sa budovali zakladné formy marketirgy organizacie na principoch Smitha.
Atomizovana vyroba

Formy podnikatéskej aktivity:

a) predajna
b) marketingova
c) netreba zabudeaj na socialny aspekt

3 zakladné formy:

1. funk’na
2. vyrobkova
3. trhova

1. Organizacia market. na funkénom principe

' Vedenie l
Administr. <' Personal. l

Nakup ' Manazeér market. l ' Vyroba l
Predaj ' Vyskum trhu I ' Reklama I Popredajné

]

sluzby

Marketingovy utvar ma furdnli Specializ&ciu a nie je spojovany s vyrobkom aliebom.

Vyhody

» v&Sia znalos vlastnej (funknej) Specializacie
* v&Sia efektivnog

Nevyhody

e prili§ ve’ky déraz na vlastnu Specializacéo, vedie k tomu, Ze
e aktivity oddeleni su izolované
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2. Manazment vyrobku v organizaciu market.

Vedenie

Administr.

' Personal. l
Nakup ' Market.manaiérl ' Vyroba l

]

Vyskum trhu Reklama Popredajné Manazér
sluzby + vyrobku 1
e vyrobku 2
* vyrobku 3

vyrobku 4

Vyhody

* rovnaka pozornasfunkénym oblastiam, ktoré sa tykaju vyvoja a vyroby damproduktu

Nevyhody

* menSia funkna zavislos, napr. o reklame

Pre kazdy vyrobok je jeden manaZér, ktory je zodpday marketingovému manazérovi
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3. Rozdelenie organizacie market. podl'a trhov

Je manazér pre kazdy trh.

' Vedenie l
' Administr. I ' Personal. l
)

Nakup ' Market.manaiérl ' Vyroba I

Vyskum trhu

Reklama Manazér

Popredajné

sluzby e trhuA
e trhuB
e trhuC
e trhuD

Vyhody

e v&Sia znalog trhu

Nevyhody

* mensSia znalaso vyrobku
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