Medzinarodny marketing

zakladné problémy na medzinarodnom trhu:

1. nestabilita viddy a meny v niektorych krajinach, ako ddsledok vysokej zadiZzenosti,
nezamestnanosti a inflacie

2. schvalovanie zdakonnych opatreni (regulacia) vladou voci zahrani¢cnym firmam
3.  vysoké dovozné cla alebo obchodné bariéry

zakl. rozhodnutia medzinar. marketingu:

1. skimanie medzinarodného market. prostredia

medzinarodny systém obchodu - r6zne obchodné restrikcie (colné tarify, dovozné kvoty,
embargo, regulacia devizovej vymeny, necolné bariéry), ale aj podpora obchodu
(ekonomické spolocenstva)

ekonomické prostredie - skima sa hospodarstvo danej krajiny na zaklade odvetvovej
Struktary alebo podla struktiry a vysky dochodkov

politicko-pravne prostredie - treba zohladnit postoj vodi ndkupom zo zahranidia, politickd
stabilitu, monetarnu regulaciu a statnu byrokraciu

kultdrne prostredie - je potrebné preskimat nazory spotrebitelov a ich spésob pouZivania
produktov

2. rozhodovanie o vstupe na zahrani€¢ny trh -snahou by malo byt definovanie
marketingovych cielov a politiky firmy; je potrebné rozhodnut o objeme predaja v
zahranidi, do kolkych krajin chce firma vstapit a aky typ krajiny to ma byt

3. rozhodovanie o vybere trhov - prehlad trhov sa musi prehodnotit a utriedit podla
daného poradia

4, rozhodovanie o sposobe vstupu na trh

export - vSetky vyrobky sa produkuju v domacej krajine a do zahranicia sa len vyvazaju;
rozliSujeme priamy (vyvaza priamo firma) a nepriamy (prostrednictvom
sprostredkovatelov) export

spolo¢né podnikanie (joint venture) - firma sa spaja s partnerom s cielom predaja i
obchodovania v zahraniéi; moze ist o predaj licencie (mens$ia kontrola nad vyrobou, vstup
na trh pri malom riziku) zmluvna vyrobu (malé riziko, znizuje sa miera kontroly nad
vyrobnym procesom), zmluvny manazment (domaca firma zabezpecuje know-how pre
zahrani¢nu firmu poskytujicu kapital), spolo¢né vlastnictvo (spolo¢nd majetkova ucast a
kontrola)

priame investicie - budovanie vyrobnych kapacit priamo v zahranici

5. rozhodovanie o marketingovom programe - marketingovy mix je nevyhnutné
prispdsobit miestnym podmienkam



produkt - 5 stratégii na prispésobenie produktu a promotion (jednoduché rozsirenie,
modifikacia komunikacie, modifikacia produktu, dualne vyhotovenie, invencia produktu)

promotion - prisposobenie obsahu spravy podmienkam miestneho trhu
cena by mala byt taka, aby ju dany trh akceptoval
distribu¢né kanaly

6. rozhodovanie o marketingovej organizacii - zabezpecovanie marketingovych
aktivit oddelenim exportu, medzindrodnymi diviziami alebo globalnymi organizaciami



