ROZHODOVANIE O MARKETINGOVOM MIXE -
PRODUKT A CENA

(Pripadova Studia¢. 6)

1. CIEL:

Mojim cielom v tejto pripadovej studii je prisposotloelkovy marketingovy program firmy
(produkt a cenu) vstupu na zahgkanyi trh.

2. OTAZKY A ULOHY, KTORE S| KLADIEM:

A. Produkt

1. Mam na zé&klade identifikacie poZiadaviek zakkawnia po zoliadneni konkurencie
rozhodndi, s akym vyrobkom vstupi firma na zahramy trh.

2. M&m popiséjadro produktu a dekomponavvprodukt na komponenty pri zbddneni
Struktary totalneho vyrobku.

3. Mam utit’ intenzitu jednotlivych komponentov produktu. Alenjyznam komponentov
produktu v jednotlivych fazach Zivotného cyklu vigkm?

B. Cena

1. Mam dekomponovacenu ako nastroj marketingového mixu a charaldaeezjednotlivé
komponenty.

2. M&m utit’ intenzitu jednotlivych komponentov ceny. Aky jezimam komponentov ceny v
jednotlivych fazach Zivotného cyklu vyrobku?

3. RIESENIE:

A. Produkt
1. Mam na zéaklade identifikacie poziadaviek zakazhkov a po zoladneni konkurencie
rozhodnut, s akym vyrobkom vstupi firma na zahrangny trh.

Spolanog’ ID vstupi na mdarsky trh s rovhakym vyrobnym sortimentom, ako p@naa
trhu domacom. Jedn& sa o kuchynské linky, kandetanabytok, drevené stoky a kresla,
stoly, drevené lavice, kupgovy nabytok, skrine, dvere, schody, podlahy a asibisluzieb to
su opravy a reStauracie nabytku.

2. Mam popisa’ jadro produktu a dekomponova’ produkt na komponenty pri
zohPadneni Struktary totalneho vyrobku.

Jadro produktu:
Uspokojenie zakladnefudskej potreby (byvania) prostrednictvom kvalitnésmrtimentu
nabytku. Firma ID inovuje a rozSiruje svoj sortirheeseni interiérov.



Vlastny produkt:

« Kvalita: Nabytok spolénosti ID sgia europske Standardy a technické normy na vyrobky
platné v Slovenskej republike. Spotmg’ ID nie je drzitdom normy kvality ISO 9001.
Na vyrobky sa veahuje bezna zaruka.

e Znaka: Znaka Bikki Interier Design patri medzi zname &kyav oblasti vyroby nabytku
na mieru v KoSickom regione a na vychodnom Slovensk na zahratinych trhoch je
uplne neznama.

» Balenie a dizajn, inovacie a zaruky: Balenie pradukD je beZzné, tvorené prevazne z
lepenkovych krabic a &m prevazne funkciu ochranni. Ak hovorime o dizajae/dmi
dblezity a drzi sa najnovsSich trendov. Firma sap@sobuje a zavadza novinky aj v
dizajne nabytku, presne piadzelani zakaznika.

RozSireny produkt:

Spolanog’ ID by mala zabezg@&® zakaznikovi kvalitny produkt zakaznikovi a od
zékaznika systematicky zber informacii prostrediict webovej stranky a osobnych
rozhovorov, navrhovanych v koncepcii marketingovéhmformasného systému. Vo ¥ahu

k zdkaznikom — odberdmm sa firma snazi vytvatizmluvné podmienky vyhodné pre obe
strany, korektny pristup a promptné vybavovanipgunych reklamacii.

3. Mam ur¢it intenzitu jednotlivych komponentov produktu. Aky je vyznam
komponentov produktu v jednotlivych fazach zivotnélo cyklu vyrobku?

Faza Faza | Faza | Faza

Submix  |Nastroj uvedenia rastu | zrelosti| Utimu
Kvalita 3 4 3 2

Znatka 1 3 5 4

Dizajn a balenie 2 2 3 4

Inovécie 2 4 5 1

Produkt |[Z&ruky 3 2 3 3

tab. P15: Intenzita komponentov produktu

B. Cena
1. M&m dekomponova cenu ako nastroj marketingového mixu a charakteripvat’
jednotlivé komponenty.

Komponenty ceny su vysSka ceny, platobné podmiemn&dgaty pre odberatev a cenové
zlavy. Podnik ID je malo skiseny v oblasti internaaiizécie aktivit, nema vké kapacity,

aby mohol vyuziva Uspory z rozsahu a tym stratégiu nizkych nakla@harakter produktu
spolanosti ID ddva mensie predpoklady na vyuZivanie gddrych prednosti cenovych
stratégii.

Pri zavadzani produktov na trh by mala firma ID amx’ uvadzacie ceny, nie vSak prive
nizke. Firma méze vyuzivab6zne formy cenovych zliav a akcii. Bude v3ak iepék svoje
vyrobky bude ponukamierne pod cenou konkurenci&m si zabezp# zaujem vo faze
uvedenia na trh, a tieZ dost&atd ziskova prirazku. Nakladova Struktira takito no#
spolanosti ID poskytuje.



MozZnymi sa ukazuju aj mnozstevniaey pre zakaznikov, ktori kupuju naraZ’k& mnoZzstvo
nabytku. Jedna sa o zakaznikov zo segmentu 2, zddel’uju interiéry barov a reStauracii a
je vhodné im ponuknu napriklad stoliky a stoly vo vé&Sich mnoZstvach. IAvy budu
odstugiované potla hodnoty odberaného mnozstva.

VSetky faktory vplyvajuce na stanovenie ceny budkezité monitorové Jedna sa najma o
néaklady, hodnotu vnimanu zadkaznikom, vyvoj trhovgign konkurencie.

KedZe firma ID bude pri vstupe na zahrany trh menej opero¥as cenou, musi vyvaZi

medzinarodny marketingovy mix ostatnymi nastrojnmum

2. M&m ur¢it’ intenzitu jednotlivych komponentov ceny. Aky je viznam komponentov
ceny v jednotlivych fazach zivotného cyklu vyrobku?

Faza | Faza | Faza | Faza
Submix  |Nastroj uvedenia rastu | zrelosti| Utimu
\VySka ceny 4 3 2 3
Platobné podmienky 2 3 3 4
Rabaty pre odberdiev 2 3 4 4
Cena Cenové Favy 1 1 2 3

tab. P16: Intenzita komponentov ceny

4. ZAVER:

Spolanog’ ID bude bude musteprispésolti svoju produktovi a cenovl stratégiu ped
navrhovanej Struktury, ak chcetbya ma’arskom trhu GspesSna.



