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Pripadove Studie

Medzinarodné marketingové prostredie interné

Medzinarodné marketingové prostredie externé

Rozhodovanie o internacionalizacii marketuygh cinnosti organizéacie
Rozhodovanie o vybere trhu

Rozhodovanie o forme vstupu na zalirgnirh

Rozhodovanie o marketingovom mixe - produeaa

Rozhodovanie o marketingovom mixe - komwigalistribacia dudia
E - Business v podmienkach medzinarodnémketiagu podniku
Rozhodovanie o marketingovej organiz&cii

Marketingovy inforntay systém



