25. TRH A TRHOVY MECHANIZMUS

Trh, trhovy mechanizmus, vyznam

Trhové hospodrastvo je organizacia ekonomi
vyrobcovia a kazdy z nich sa Specializuje na
uspokojovanie potrieb je nevyhnutnakipaa p
znamena, Ze medzi vyrobu a spotrebu vstupuje v
na trhu.Pre vznik trhového hospodarstva st nev
-de Tba prace a
- existencia samostatnych vyrobcov.
Spojenie vyrobcov sa uskuto
a predaja.

TRH:
- pri jednoduchej predstave trh je miesto, k
kapa najr6znejSich vyrobkov.
Trh je miesto kde sa stretava kupujici s preda
dopytu a uzatvaraju obchod. Trhovy medhaniz
t.j. ¢o vyrdba t,akovyraba t a pre koho vyrdba
zalozeny na neumyselnej koordinacii s
prostrednictvom cien a trhov. Tento systém n
sa sam.
V trhovom mechanizme ma tovar a kazda s
rozhodnutia o cenach a mnoZstve tovarov sa us
trhu va &Si zaujem o nejaky tovar, vyrobcovia zvySia jeho
prospbsobia obmedzenej ponuke. VySSia cena
va  ¢&Sieho mnozstva tovarov. Ak sa na trhu objavi neja
mnozstve, ako suU ochotny spotrebitelia z
vyrobcovia v snahe zbavi
NizSia cena zasa spésobi znizenie vyroby. C
signaliza
ponuky, dopytu a cien obnovuje rovnovaha medzi
Trhovy mechanizmus v podstate tvoria tri typy
a, proces tvorby ponuky,
b, proces tvorby dopytu,
¢, proces tvorby cien.

gize TRHOVY MECHANIZMU$e sthrn vz
- podnikate Imi. Na zaklade tychto vz
pouziti vyrobnych zdrojov a v kone
tovarov a sluzieb.
Prednos
bez toho, aby sa niekto oto vedome staral
vznikaju na konkrétnom mieste a v konkré
infoméciou je cena.

CENA:
- predstavuje sumu, za ktord sa nadobudaj
trhovom mechanizme pinia zakladna dlohu.
1. poskytuje a prenasSa informacie o:
- potrebach
- zaujmoch,
- disponibilnych zdrojoch
- vyrobnych moznostiach
2. podnecuje vyrobcov i spotrebite
- pouzivali vo vyrobe efektivne vyrobné metody
- racionalne vyuzivali disponibilné zdroje
3. rozde Tuje déchodky.

Formy a typy trhu

Trh sa navonok javi ako miesto, kde sa tovary

Tov, aby:

Pod1a po &tu predavanych tovarov rozliSujeme:
1. ciastkové trhy
- pod ¢iastkovym trhom rozumieme trh, na ktorom sa preda

druh tovaru.

2. agregatne trhy

- je taky trh, na ktorom sa predavaju a kupuj

su ¢astnom redlnom svete ma trh vzdy podobu agregatneho

t sa takéhoto tovaru musia znizi

eni funkciu pre vyrobcov. Takto sa na trhu pro

tahov medzi spotrebite
tahov sarozhoduje o rozde
¢nom doésledku o ur

tou trhového mechanizmu je, Ze informacie sa Siria

Cena plni tri

ky, kde produkty vyrabaja
vyrobu istého vyrobku. Na
redaj vyrobkov na trhu. To
ymena, ktora sa uskuto
yhnutné dve podmienky:

¢rje

¢riuje na trhu, vo vymene prostrednictvom kipy

de sa uskuto ¢nuje predaj a
vajlcim na zaklade ponuky a
mus rieSi zakladny problém

£. Trhovy mechanizmus je
potrebite  Tov a vyrobcov
ikto nenavrhol, ale vyvinul

luzba svoju cenu. Hlavné

kuto ¢nujd na trhu. Ak je na
cenu atymju

podnieti vyrobcov k vyrobe

ky tovar vo va esom
a existujucu cenu kupi t,
t jeho cenu.

ena teda plni rozhodujtcu

strednictvom
spotrebite I'mi a vyobcami.
procesov:

Imi a vyrobcami

Tovani a

geni ceny a mnoZstva
automaticky,

. Suto informacie, ktoré

tnom case. NajdbleZitejSou

U tovary asluzby. ceny v
funkcie:

predavaju a kupuja.

a kupuje jeden

Grozli  ¢né druhy tovarov. V

trhu.
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PodIa predmetu kipy a predaja rozliSujeme: /vecné h  Tadisko /

1. trh vyrobnych faktorov, na ktorom sa predavaju a kupuju vyrobné
faktory / poda, praca, kapital /
2. trh tovarov a sluzieb, na ktorom sa predav aju a kupuja tovary a sluzby
osobnej spotreby.

3. finan eny trh, na ktorom sa na zaklade ponuky a dopytu sustre  dujq,
rozmiest nAuji a prerozde Tujid pe nazné prostriedky medzi ekonomickymi
subjektmi. Ten sa deli na pe nazny trh a trh cennych papierov.
Finan ené trhy sa delia na pe nazné, kapitalové, devizove, drahych kovov a
poistné trhy. Specifickym trhom je burza.
BURZA:
- je Specificka, vysoko organizovana forma trh u, na ktorom sa obchoduje s
tovarmi, cennymi papiermi, devizami, valutam i, poistkami a pod. Pod Ta
predmtu kupy a predaja sa burzy de lia na jednotlivé typy.
NajrozSirenejSie su pefiazné burzy a tovarové burzy.

Na pe naznych burzach sa obchoduje s cennymi papiermi a devizami.
NajznamejSimi su burzy v New Yorku, Londyne. P arizi, Tokiu, vo Frankfurte
nad Mohanom, Zurichu a v Bruseli.
V Bratislave sa za calo obchodova  t s cennymi papiermiv roku 1993. Burza
cennych papierov Bratislava predstavuje z akladnu cast slovenského
kapitalového trhu.

Na tovarovych burzach sa obchoduje s jednym alebo nieko Tkymi druhmi
tovarov. Tovarové burzy su napriklad v Lond yne /nezelezné kovy, kava,
cukor, ¢aj, kau  cuk, korenie, vina/, v New Yorku / bavina, juta, kava,
kau cuk, cukor/, v Chicagu / maso, obilie, tuky /, v Liverpoole / vina,
bavina /, v Amsterdame, Alexandrii, Singapure av dalSich mestach.

Z izemného hTadiska rozliSujeme trhy
1. MIESTNY TRH
- reprezentoval objem kip a predajov na ur ¢itom mieste a mal vyznam len
pre toto miesto
2. NARODNY TRH
- vznikd spojenim nieko Tkych miestnych trhov. zah fAa vymenu medzi
jednotlivymi miestnymi trhmi
3. MEDZINARODNY TRH

- vyjadruje prepojenie vnatornych trhov nieko Tkych krajin
4. SVETOVY TRH
- predstavuje objem kip a predajov medzi part nermi vSetkych krajin sveta
v ur ¢itom obdobi.

Medzinarodny, regionalny a svetovy trh s a odliSuju od vnatorného
/narodného/ trhu tym, Ze prekonéavaji hranice m edzi jednotlivymi narodnymi
trhmi.

Kapitalovy trh, vznik a vyvoj v Slovenskej republik e

Kapitalovy trh sprostredkava dlhodobé finan &né toky. Kapitalovy trh je
trh, na ktorom mo6zu ziska t kapitél ve Tky a stredni zkaznici a na ktorom
mdzu investori investova t svoje peniaze.Tovar, s ktorym sa na kapitalovom
trhu obchoduje, st cenné papiere. Na kapital ovy trh vstupuja len cenné
papiere so splatnos tou nad | rok alebo bez splatnosti/ alebo bez
splatnosti napr. akcie/. Cenné papiere so splatnos  tou do | roka su
inStrumentom pe nazného trhu, na ktorom sa obchoduje s kratkod obymi
nastrojmi. NajfrekventovanejSie druhy cenny ch papierov, s ktorymi sa
obchoduje na kapitdlovom trhu sa: dlhopis y / obligacie /, akcie.
Kapitalovy trh je doméci a medzinarodny. U nas je kapitalovy trh v
za  ciato ¢nych fazach vzniku.
Od prvého polroka 1991 za caldo &asny sekundarny trh,ktory vytvorili SB ¢Sa
najva cSie komer  &né banky. Objem obchodov bol pomerne nizky. V d ruhej
polovici roku 1992 boli emitované prvé Statn e dlhopisy, ktoré vytvorili
predpoklady na sekundarne organizované obchody .
Burza cennych papierov v Bratislave za ¢ala svoju ¢innos t v roku 1993.
Kapitalovy trh rozoznavame:
1. primarny

2. sekundarny
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Primarny trh
- predstavuje prvu fazu vzniku cenného papiera
vydava cenny papier a predava ho investorov
papier dalSiemu investorovi, ide uz o
Sekundarny trh je obchodom s cennymi papiermi
U CGASTNICI TRHU: - investor, emitent, sprostredkovatel

a jeho realizaciu: emetent
i.Ke d emitent preda cenny

sekundarny obchod.

medzi investormi.
ia

PREI‘EAD TYPOV TRHOV/kZ. bodu formy a typy trhu/

| TYPY TRHOV|
| Kritérium |

| UZEMNE | | VECNE - pod Ta predmetu | |KVANTITATIVNE - pod ra |
. . . |  kapy apredaja | | po &tu predavanych tovarov |
|[Miestny trh | e . o« . .
. . e |Trh tovarov a sluzieb | | [
. . o o . } giastokovy trh |
[Narodny trh| e . - .
. . e | Trh vyrobnych faktorov | . .
°. . ') .—.4|_Ag.Feg.a.my_ch_|_, L]
[Medzinarodny trh| . . .
. . o oo Fimgntrh |
o. o 'Y |. .
| Svetovy trh| | .
. o —xa¥Rg trh |

| o. .

| o. : .

. «Kapitalovy trh|

| o. .

| o. .

. *Devizovy trh |

| o. .

| o. 'Y

. *Trh drahych kovov |

| o. .

| o. : .

. «Poistny trh |

Subjekty trhu
Zh Tadiska ekonomickej tedrie rozliSujeme dva zakladné subjekty trhu:

1. FIRMY / vyrobcovia / - podniky

- podniky predavaju svoje tovary a sluzby, n

aj iné tovary a sluzby potrebné na vyrobu.

- vyrobcovia, firmy kupuji od doméacnosti vyro
kapital / a doméacnostiam predavaji spotrebné p
2. DOMACNOSTI

- nakupuju na trhu spotrebné tovary a predavaj
- domacnosti - spotrebitelia kupuju od firie
spotreby a firmam predavaju vyrobné faktory.

akupuju vyrobné faktory ale

bné faktory / pédu, pracu a
redmety a sluzby.

U na trhu vyrobné faktory
m tobvary a sluzby osobnej

Na trhu pdsobi aj treti subjekt, ktor ym je STAT
- tat je Specifickym subjektom trhu. S tat moze vystupova t ako
spotrebite T ¢ize kupujuci - ma vladne vydavky, ale aj ako
predavajici - predava cenné papiere. St at svojimi zasahmi moze
ovplyv novat trh pozitivne alebo negativne. Hlavnou uloho u Statu je

vytvara
mechanizmu korigova

t podmienky pre fungovanie trhu a v pripade zlyha
£ nepriaznivé dopady na ekonomiku.

vania trhového
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Proces utvarania dopytu a ponuky

DOPYT:
- z bezného zivota vieme, Ze Tudia nakupuju mnoZstvo tovaru v zavislosti
od jeho ceny. Rozhodnutia spotrebite Tov o kupovanom mnoZstve tovaru v
zavislosti od jeho ceny tvoria dopyt po tovare .
Dopyt vyjadruje vZdy vz tah medzi cenou tovaru a jeho mnozstvom.
Suhrn zaujmov spotrebite Tov nakupi t na trhu spotrebnych tovarov za ur gita
cenu ur ¢ité mnozstvo tovarov predstavuje dopyt. Dopyt ted a predstavuje
mnozstvo spotrebného tovaru, ktory st spotr ebitelia ochotni za ur cita
cenu na trhu zakupi .
- plati tu, ze &im je cena nizSia dopyt stupa a naopak
KRIVKA DOPYTU:
- grafické znazornenie dopytu nazyvame KRIVKOU DOPYTU.
- vz tah medzi cenou tovaru a pozadovanym mnozstvom tovaru vyjadruje
krivka dopytu.
POSUN KRIVKY DOPYTU:
- na dopyt okrem cien a mnozstva maju vplyv aj dalSie cinite Ie, ktoré
spOsobuji posun krivky dopytu. Na posun krivky dopytu maju vplyv:
1. déchodky, zvySovanim déchodkov sa zvySuji n akupy tovarov / sluzieb /
2. zvySenie po &tu kupujacich alebo znizenie po &tu kupujacich
3. zmeny cien inych tovarov, niektoré tovary s a mdzu navzajom nahradzova t
Nazyvame ich tovary substitaty , hapr, kava- ¢aj, iné sa dop inaju. St to
komplementarne tovary, napr. auto-benzin. Zmeny v cene jedného tovaru
vyvolavaju zmenu v dopyte pri druhom tova re. ZvySi sa cena kavy, cena
¢aju zostane nezmenena, znize sa dopyt po kave.
4. preferencia, méda a pod. Niekedy sa prejav i zvySeny dopyt po ur gitych
maodnych tovaroch.
PONUKA:
- druhou strankou trhového mechanizmu je po nuka. Ponuka charakterizuje
vyrobcov /podniky/ ako predavajicich. Ponu ka tovaru vyjadruje vz tah,
ktory zavisi od viacerych ¢inite  Tov. K rozhodujacim-patria predovsetkym:

a, ceny ponukanych tovarov
b, mnoZzstvo ponukaného tovaru

- ponuka predstavuje suhrn vSetkych tovarov, s ktorymi firmy /vyrobcovia/
prichadzaju na trh s umyslom prda tich za ur citl cenu.
-z toho vyplyva, Ze pri vySSich cenach je ponuka zo strany vyrobcu
vySSia a opa &ne
KRIVKA PONUKY:
- grafické znazornenie ponuky predstavuje kriv ka ponuky.
- krivka ponuky ukazuje, aké mnozstvo su vyr obcovia ochotni preda £ pri
réznych cenach na trhu.
-vz tah medzi cenou a mnozstvom ponukaného tovaru vyjadruje krivka
ponuky.
POSUN KRIVKY PONUKY:
- na ponuku okrem cien a mnozstva maju vplyv aj dalSie ¢inite  Te, ktoré
sposobuji posun krivky ponuky. Posun krivky ponuky sposobi:
1. zmenav cenach vyrobnych faktorov, zvyse nim ceny vstupov /surovin,
investicii, miezd/ sa vyroba "zdrazuje", p onuka sa zniZzi
2. inovacie, nové technoldgie, zvySenim pr oduktivity prace sa znizia
naklady
3. zmeny v cendach inych tovarov
4. zmena po ¢asia - ovplyv riuje hlavne ponuku po ITnohospodarskej produkcie.
Rovnovazna a trhova cena
ROVNOVAHA:
- na zéklade dopytu a ponuky sa na trhu vytvara rovnovazna cena a
rovnovazne mnozstvo tovaru. Je to takd cena a také mnoZstvo, ktoré
vyjadruju rovnos t dopytu a ponuky. Cena a mnozstvo tovarov su pre
kupujucich ako aj pre predavajucich zhodné, ¢ize ponuka = dopytu.
Stav rovnovéhy na trhu je ve Imi vzacny a vynimo &ny, a preto, Ze na trhu
sa ustavi &ne stretavaju ponuka a dopyt a predstavy ku pujicich a
predavajlcich o objeme realizovanych tovarov, ale predovSetkym o cenach,

sa podstatne liSia.
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ROVNOVAZNA CENA
- cena, za ktord sa pri rovnovahe natrhu p redava a kupuje, sa nazyva
rovnovazna cena.

TRHOVA CENA:
- cena, ktora vznika na trhu pri aktuadlnom vz tahu ponuky a dopyti, nazyva

sa trhovéa cena.

Ak dopyt na trhu prevySuje ponuku, znamenat 0, Ze cena je ve I'mi nizka.
Vyrobcovia za end zvySova  t ceny. Rast cien zniZujedopyt a zarov i zvySuje
ponuku. Z toho vyplyva zaver, Ze pri vysokej cene tovaru vznika na trhu
situécia, priktorej prebytok tovaru zapri cini pokles ceny a naopak,
nedostatok tovaru spdsobi rast cien.

NEROVNOVAHA
- pre realnu ekonomiu je skér prizna &né, ze dopyt sa nerovna ponuke a
vtedy sa prejavi na trhu trhova nerovnovéaha.
Pre cene vySSej ako je ronvonazna cena, je na trhu prebytok  tovarov.
Ponukané mnozZstvo tovarov je va cSie, ako je pozadované mnozstvo. Tato
skuto ¢nos t stla  cacenu kUrovni rovnovaznej ceny. Vyrobcovia, ak chcu
preda £ tovary, musia znizi t ceny. Naopak, ak cena poklesne pod rovnovaznu
cenu, ponukané mnozstvo tovarov je mensie, ak o chend kupujuci kapi t. Na
trhu je nedostatok  tovarov a cena sa moze zvySova t.

Konkurencia formy

Podmienkou fungovania trhového mechanizmu, t.j . vytvarania dopytu, ponuky
a rovnovaznej ceny, je konkurencia.

KONKURENCIA:
- znamena stretavanie sa réznych subjektov t rhu, kde kazdy z nich chce
realizova t svoje rozne ekonomické zaujmy s cie Tom dosiahnu t maximalnu
hmotnu vyhodu.
- stretavania dopytu a ponuky na trhu nazyvame konkurenciou medzi dipytom

a ponukou.  Spotrebitelia, ktori tvoria dopyt, chci kupova t zanizke ceny.
Na druhej strane, vyrobcovia chcl predava t za vysoké ceny. Ich zaujmy su
protichodné. A prave trhovy mechanizmus vytv ara kompromis medzi tymito
protichodnymi zaujmami.
Rovnovazna cena nie je optimalna pre spotrebit elov, povazuju ju za prilis
vysokU, ani pre vyrobcov, ti ju povazuji za prili§ nizku. Je cenou
kompromisu. Vyrovnava objem pondkaného tov aru s objemom pozadovaného
tovaru. Na tom maju zaujem obidve strany. R6zn e zaujmy rozde  Iuju subjekty
tak v ramci dopytu, ako aj v ramci ponuky.

Konkurencia na strane dopytu je konkurenciou medzi spotrebite Imi. Kazdy
z nich chce kupi t &o najviac a co.najlepSie, hoci aj na ukor ostatnych
spotrebite Tov.
V situécii, ke d ponuka prevySuje dopyt, vyznam konkurencie na strane
dopytu klesa a rastie vyznam konkurencie na strane ponuky.
Ke d vyrobca prichddza natrh so zaujmom preda £ o ¢ najva &Sie mnozstvo
svojich vyrobkov za cenu, ktord& muumozni ma ximalizova t zisk. Snaha o
maximalizaciu zisku je prirodzenym cie Tom kazdého vyrobcu.
Vyrobcovia pouzivaji na tento U cel mnozstvo metdd. Z tohto h Tadiska
rozliSujeme :

1. CENOVU KONKURENCIU
- Spo ¢iva v zdanlivo nezmyselnom znizovani cien to varu zo strany
vyrobcov. Znizuju ceny, aj ke dich k tomu nenuti prevazujaca ponuka nad
dopytom. K takémuto konaniu ich vedie snaha o ovladnutie trhu.

Chcu prilédka t spotrebite Tov prave k sebe. Znizuji ceny v nadej, ze

ich konkurenti sa nebudu vedie £ tymto nizkym cenam prispdsobi t. Snazia sa
ovladnu t trh, aby v budicnosti mohli diktova £ podmienky ostatnym
U  castnikom trhu a ceny neskér zvySova t. Preto sa do ¢asne vzdavaju svojich
ziskov.

2. NECENOVU KONKURENCIU
- pri tejto konkurencii vyrobcovia lakaju spotrebite Tov predovSetkym
rastom kvality a technickych parametrov svoj ich vyrobkov, inovaciami a
pod. DalSimi prostriedkami necenovej konkurencie su r eklama, obalova
technika, poskytovanie ur citejz  Travy, predaj na uver, dokonalejsi servis

a sluzby spojené s predajom.
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Cenova a necenova konkurencia je konkurenci a na strane ponuky. Obidve
formy sa vzajomne prelinaju a dop inaju.
Zh Tadiska podmienok, aké maju vyrobcovia na trhu, rozl iSujeme:

1. DOKONALU KONKURENCIU
-v realnom hospodarstve neexistuje. Pre dstavuje idealny stav v
ekonomike. Dokonala konkurencia vychadza z tyc hto predpokladov:
- ide o konkurenciu medzi ve Tkym po &tom vyrobcov
- vSetci vyrabaju rovnaky vyrobok, ktory sa nijako svojou kvalitou
neodliSuje od vyrobkov ostatnych vyrobcov/trhy po Irnohospodarskych plodin/
- kazdy vyrobca m& moznos t polne vo Iného vstupu alebo vystupu do
odvetvia, resp. z odvetvia
- na trhu sa stretava ve Tky po c&etvyrobcov - predavajdcich, ajve Tky
po cet spotrebite Tov - kupujucich, takze nikto neméze ovplyvni £ cenu a
musia ju prija t ako danu
-kazdy z G castikov trhu ma rovnaky pristup k informciam /hlavn e o cene/
to znamena, zZe kazdy ma preh Tad o stave na trhu.

V redlnom hospodarstve sa prejavuju rézne formy nedokonalej

konkurencie.

2. NEDOKONALA KONKURENCIA
- charakterizuje ju situacia, ke d produkciu vyrdba obmedeny po cet
vyrobcov, dokonca len jeden vyrobca a ma mozno st ur covat ceny. Nedokonala
konkurencia sa prejavuje v tychto formach:
- monopolisticka konkurencia

- oligopol

- absolatny monopol

a, MONOPOLISTICKA KONKURENCIA

- predstavuje trh jedného vyrobku, ktory vyrabaju mnohi vyrobcovia.
Priblizuje sa k dokonalej konkurencii, p retoze na trhu je ve Ta
predavajlcich, ale ich produkty su diferencov ané. Vyrobok kazdého z nich

je trochu odliSny od vyrobkov ostatnych U castnikov trhu.

b, OLIGOPOL

- znamena "nieko Tko predavajucich". Z pévodnych mnoho predavajicic h v
monopolistickej konkurencii ich na oligopolnom trhu zostalo len nieko Tko.
Maju zna &na ekonomicku silu, takze brania vstupu dalSim predavajicim na
trh.Oligopol ma dve formy:

1. homogénny oligopol - predavajaci vyrabaju rovnaké alebo skoro rovnaké
vyrobky, napr. surovinové odvetvia

2. heterogénny oligopol - nieko Tko mélo vyrobcov vyraba ¢iasto cne odlisné

vyrobky / automobily, stroje /.

Poslednou formou nedokonalej konkurencie je absolutny monopol alebo dplny

monopol.

b, MONOPOL

- vyjadruje situaciu, ke d v odvetvi zostava jediny vyrobca ur citého

vyrobku, ktory tak ziskava absoldtnu moc nad s potrebite  Tom. Existencia

absolutneho monopolu znamena likvidaciu konku rencie, atym aj trhového
mechanizmu.
ZHRNUTIE:

- kazda ekonomika rieSi tri zakladné ekonom ické otazky: ¢o, ako a pre
koho vyraba .

- pod Ta spdsobu, akym sa rieSi trojica ekonomickych probl émov rozliSujeme
hospodarske systémy na trhovy systém, cent rélne riadené hospodarstvo a
zmieSané hospodarstvo.

- trh je oblas t ekonomiky, kde sa realizujd vymenné vz tahy medzi
jednotlivymi subjektmi trhu

- zakladné subjekty trhu si: domacnosti, podni ky, Stat

- pod Ta tzemného krotéria sa trhy ¢lenia na: miestne, narodné, svetové,
pod Ta predmetu kipy a predaja na: trhy tovarov a sluzi eb, trhy vyrobnych
faktorov a finan ené trhy. Osobitnym trhom je burza. Pod Ta mnoZzstva

kupovanych a predavanych komodit rozliSujeme . ciastkové a agregatne trhy.
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- moderné ekonomiky su trhovymi ekonomikami,
mechanizmu je trhovy mechanizmus.

- trhovy mechanizmus tvoria tri zakladné proc
proces tvorby ponuky a proces tvorby rovnova

kde zékladom hospodarskeho

esy: proces tvorby dopytu,
Znej ceny.

- rozhodnutie spotrebite Tov o mnoZstve pozadovaného tovaru v zavislosti

od jeho ceny predstavuje dopyt po tovare.
vz tahu je krivka dopytu.

- rozhodnutie vyrobcov o mnozstve ponukaného
ceny je ponuka tovaru. Grafickym vyjadrenim

- na zéklade rovnovahy medzi dipytom a ponukou
to taka cena, pri ktorej sa mnozstvo pozado
ponukaného tovaru.

- trhovy mechanizmus funguje na zaklade
konkurencie sa stretavaju zaujmy subjektov t
ziska £ ur &itd vyhodu.

- rozliSujeme konkurenciu dopytovu, ponukovd,
ponukou, cenovl a necenovu, dokonall a nedok

- formy nedokonalej konkurencie su monopolisti
absolutny monopol.

Grafickym vyjadrenim tohto

tovaru v zavislosti od jeho
ponuky je krivka ponuky.
vznika rovnovazna cena. Je
vaného tovaru rovna mnozstvu

konkurencie. V procese
rhu, pri com kazdy z nich chce

konkurenciu medzi dipytom a
onald.
cké konkurencia, oligipol a















