Reklamny plan
Subor poslal: Sephia

Firma ICELIFE ma dlhodobé skisenosti s distribudidiarskej vystroje na slovenské trhy. Po dékladno
preskimani trhu a na zaklade skisenosti v tej@stibka rozhodla pre otvorenie vlastnej prevadekyyrobu
lyzi. Novy slovensky vyrobca lyziarskej vystrojéendenciu presatisa na slovenskom trhu, ktory ovlada
pomerne silnd zahrama konkurencia. Ta sa opiera prevazne o stabiaicju na trhu ako i na osvésha a
znamu zn&ku. Ide najma o producentov ATOMIC, ROSSIGNOL, FHER.

1. Uré&enie cidov

Cielom firmy je vytvori’ si dobré meno a zisk@re z&iatok konkurencierovny podiel na trhu /asi 40 % v
priebehu 2 rokov/. VAladom na to, Ze vznika novy vyrobca, ktory prinégdrh nové vyrobky a zaroiiesa
chce umiestriina trhu medzi konkurenciou s dlhSou tradicioui kdativny, informany a zarové
presvedovaci sposob reklamy. Informativnou reklamou m#&we vytvor’ dobry image firmy a informova
zakaznikov o produkte, najmé o jeho kvalite. Knetiu chceme obrétipozornog zakaznikov prave na nase
vyrobky, ktorych prezentacia musitbyietim netradina. Zakaznik by mal vnima/)Zrobok ako
konkurencieschopny, cenovo vyhodny a samozrejmktitigne na vysokej GrovniCo sa tyka predaja, chceme
oslovit’ kazdi vekovu skupinu a nadvigzdobré kontakty s po&viiami Sportovych potrieb nielen v oblasti
Vysokych Tatier. Tie vSak budl pre nas azda relfitmejSou obla®u.

2.Rozhodnutie o rozpdte

Rozpdet bude vychadzeaz predpokladaného obratu, ktory batemy nasledujucim spésobom.

Podnik investuje do vyroby Sk 15 000 000,--, ktonée ziské formou Uverwiastaine z banky¢as’ zo

stkromného sektoru, gom umozni investorovi kapitadlovit@s’ v spol@nosti. / Ukité prostriedky by sme
chceli zabezp®t' po dohode s 1. Tatranskou, a. s., &l vkladu bude splatena vo forme finalnych vyrobkov./

Predpokladany objem vyroby 3000 parov lyzi.

Rozpdiet je zostavovany na zaklade predbeznej kalkuldievyrobok.

Rozpaet priamych nakladov Sk 12 000 000,-- /priamy matriame mzdy/

Rozpaet vyrobnej rézie Sk 3 000 000,--

Celkové naklady na na cely objem produkcie Sk 16 @0, celkové naklady na 1 kus Sk 5 000,--.
Firma pcita so ziskom 30 %, t.j. Sk 1 500,--.

Predajna cena na zaklade predbeZnej kalkulacik §580,-- bez DPH / | par lyzi.

Vynosy z tejto produkcie by mali predstavé\gk 9 750 000,--

Na reklamu bude Wenenych 20 % z obrattip predstavuje SK 1 950 000,--.

Na trh prichadza nova firma, ktora sa snazi ziskatrebitéovu naklonnot aco najv&Si podiel na trhu.
Pretoze je neznama, musifiat’ s vysSimi nakladmi na reklamu, ale pretoze intareifrekvencia reklam
konkurentov v odvetvi na tomto trhu je pomerne ajZkma moéze naklady na reklaniastaine znizf.

3. Rozhodnutie o sprave



a.) obsah reklamy — hlavnou prioritou firmy jreba kvalitnych lyzi, a preto i reklama by malaipazova
na kvalitu ad’alSie prednosti vyrobkov

b.) realizacia oznamu spravy — reklamny spoetmamerany na rastiicu popularitu extrémnych a zimny
Sportov u nas, realizovdo budeme nie vo Svaarskych Alpach, ale vo Vysokych Tatrach,dorn hlavnym
aktérom reklamy bude skupina domacich lyZiarskyabolzatov/ ich cibom bude dokaza ze nase lyZze vydrzia
takmer vSetko./.Ako uz bolo nazfemé, vSetko musi IByuskut@nené formou, ktord oslovi mladych, zabutind
v8ak nemoZzno ani na dospelych a deti.

c.) Sirka obsahu — chceme osfodd % trhu

d.) frekvencia — intenzivna reklamné kathpa z&ne v mesiaci oktéber a potrva priblizne do januara
/prieskum dokazal, ze v tomto obdobi je n&gi&aujem o dané vyrobky/

2 x denne v TV, 3 x denne v radiu, internet,

Firma bude vystupovaakosponzor vSetkych Sportovych podujati vo Vysokych Tiach a vytvori spolupracu
s tamojSimi lyziarskymi strediskami. Tie by&som mohli stanasim stalym zakaznikom.

4. Rozhodnutie o médiach

- TV — obsiahne kazdu doméac¢nueguziva obraz aj zvuk — 2 x denne 2 x do #igs | mesiaci,
neskor 1 x denne

- Réadio — dobré lokalne krytigenej finatine naréné — 3 x denne

- Internet — moderna forma aehky, ktora oslovi prevazne mladych

- Sportové podujatia — vytvaradkaznika dobry dojem o firme, pressienl kvalite vyrobku
5. Hodnotenie reklamy

V dosledku intenzivnej reklamy salk& mnozstvo zakaznikov dozvedelo o novych vyrobkoamozstvo
predanych produktov rastie. Prostrednictvom zabnguh turistov a Sportovcov ma o naSe produkty zéauje
zahrantie. Investor je s priebehom celého procesu spokajimyestujel’alSie peniaze do rozvoja podnikania.
Obrat esSte stale nepokryl vynalozené naklady, peklamné kampabude eSte nfalej pokr&ova’ a
podporovd predaj. Zda sa, Ze sme na najlep3ej ceste nahmpec .

Priloha:Kalkulacia na | vyrobok



