Tvorba cien produktov: Cenové stratégie

Stanovenie cenovej Urovne, ktora je dynamicka a meni sa podla stadia zivotného cyklu,
je zakladom cenotvorby.

urcéovanie cien novych produktov:
1.  urcovanie cien inovovanych produktov

- vysoko vynosové ceny mozno stanovit iba za urcitych podmienok (kvalita vyrobku a
dobry image, dostatoény pocet kupujlcich a nie moc vysoké néklady, neschopnost
konkurencie lahko vstupit na trh)

- prienikové ceny (na najnizSej moznej Urovni) sleduju zisk velkého trhového podielu,
znizovabie nakladov a postupné zniZzovanie cien

2. cenotvorba imitujiceho produktu - rozhoduje sa o pozicii produktu na trhu z
hladiska kvality a ceny

stratégie tvorby cien pre produktovy mix:
hlada sa subor cien, ktory bude maximalizovat zisky na celkovy produktovy mix
1.  urcovanie cien produktového radu

2. stanovenie cien nepovinného prislusenstva - znizenie zakladnej ceny; so
zakladnym vyrobkom sa ponukaju rézne dopinky

3. stanovenie cien komplementarnych produktov (dvojzloZzkova cena) - zakladné
vyrobky sa predavaju za nizku cenu a na komplementarne produkty sa uvali vysoka
prirazka

4. stanovenie cien vedl'ajsich produktov - umoznuju znizenie cien hlavnych
produktov

5. stanovenie cien produktovych suborov - ponuka suborov produktov za znizenu
cenu

stratégia cenovych uprav:

1. stanovenie cien so zl'avou a pridavkom - skonto, mnozstevny, funkény a
sezonny rabat, pridavky, podporné pridavky

2. cenova diferenciacia - zohladnenie rozdielov medzi zakaznikmi, produktami alebo
miestom (rozdiely v cenach nie su podmienené rozdielmi v nakladoch)

- cenova diferenciacia podla spotrebitelskych segmentov, modifikacie produktu, miesta a
casu

3. psychologicky orientované ceny
4. akéné ceny - doCasné nizSie ocenovanie produktov

5. geograficky orientované ceny



- ceny FOB - dopravu plati zadkaznik

- jednotné dodacie ceny

- zonéalne urcovanie cien

- urcéovanie cien podla zakladnych bodov
- ceny s prepravnym

zmeny cien (iniciovanie zmeny, reakcia firmy, zakaznikov a konkurencie na zmenu)



