Stanovovanie cien produktov: Cenové Gvahy a pristupy

cena je mnozstvo penaznych jednotiek, ktora sa uUctuje za vyrobok alebo sluzbu (jediny
prvok v marketingovom mixe, ktory vytvara prijmy firmy)

interné faktory ovplyviujice rozhoovanie o cenach:

1.  marketingové ciele - prezitie, maximalizacia bezného zisku, maximalizacia
trhového podielu, vodcovstvo v oblasti kvality produktov, ostatné ciele

2.  stratégia marketingového mixu - produkt, distriblicia, promotion
3.  naklady urcuju dolnd hranicu ceny (fixné, variabilné,celkové)

4. organizacia tvorby cien - kto sa podiela na tvorbe

externé faktory ovplyviujice rozhoovanie o cenach:

1. trh a dopyt vymedzuju hornud hranicu cien

typ trhu - dokonald konkurencia, monopolisticka a oligopolisticka konkurencia, Uplny
monopol

spotrebitel'ské vnimanie ceny a hodnoty- preferencie zakaznika cena/Uzitok
vztah medzi cenou a dopytom - elasticita dopytu
2. ceny a ponuka konkurencie

3. ostatné faktory vonkajsSieho prostredia - ekonomické faktory, poziadavky
sprostredkovatelov a opatrenia vlady

pristupy k urcovaniu cien:
1.  nakladovo orientovana tvorba cien

- tvorba cien priraZzkou - pridanie Standardnej prirazky k nakladom; odvodenie ceny je
jednoduché

- analyza nulového bodu a ceny s cielovym ziskom
hladanie minimalnej ceny potrebnej na pokrytie nakladov a vytvorenie Zelaného zisku
2. ceny zalozené na konkurencii

- na zaklade beznej trhovej ceny - riadenie sa konkurenciou; predpoklad zabezpecenia
primeranej navratnosti

- konkurzné stanovenie cien - uchadzanie sa o zakazku v konkurznom konani



