Ekonomika podniku - okruh €. 6

PREDAJ AKO DOLEZITA SUCAST PODNIKOVEJ CINNOSTI,
ANALYZA TRZIEB, DAN Z PRIDANEJ HODNOTY

Tedria predaja sa snazi objasnit’ otazku, aké zakonitosti ur¢uju vysledky predaja konkrétneho podniku,
modeluje ich a uci, ako ich ovladat, aby podnik dosiahol predpokladanu vysku trzieb.
Najfrekventovanejsie st tieto 2 tedrie:

funkcionalna tedria predaja - hl'add odpoved na otazku zakonitosti uréujtcich vysku predaja
v tom, ako sa plnia jeho zdkladné funkcie. Vyzdvihuje 7 zakladnych funkcii predaja:

@)

priestorovd _(umiestiiovacia) - ulohou odbytu je dorucit tovar od toho, komu

spdsobuje iba nepatrny uzitok, k tomu, pre koho znamena ovela vicsi uzitok (t.j.
hladanie najlepSieho obchodného partnera), umiestnit’ tovar v mieste uspokojovania
potreby

Zasovd - predaj tovaru treba spravne nacasovat. Obchod uschova tovar v obdobi, ked’
by jeho spotreba priniesla iba nepatrny uzitok a predd ho v ¢asovom momente, v
ktorom jeho spotreba prinesie vyssi Uzitok (t.j. hl'adanie najvyhodnejSieho ¢asového
okamihu predaja).

kvantitativna - zosulad'ovanie objemu vyroby a spotreby. MozZe sa na jednej strane
stat’, ze vyroba v objeme predstihuje spotrebu, predaj tu plni Glohu rozdel'ovaciu -
rozvrhuje vyrobenu produkciu do d’al§ich-obdobi, resp. d’alSich regiénov, aby bol v
sulade s objemom vyroby. Na druhej strane vyroba moze byt v ur¢itom obdobi, resp.
v regione, nizSia ako su poziadavky spotreby, obchod vtedy plni ulohu
zhromazd'ovania - zabezpecovania pozadovaného objemu spotreby.

kvalitativna - obstaravanie tovarov v kvalite zodpovedajicej poziadavkam spotreby,
resp. zabezpecit’ pozadovany sortiment kvality

propagacnd_(reklamnd) - potreba presvedCit’ odberatel'ov o ucelnosti ponukaného

spdsobu uspokojovania ich potrieb, ako aj potreba informovat vyrobcov o novych
zelaniach zakaznikov

uverovd - spotrebu urcitého tovaru treba zabezpecit’ v okamihu vzniku potreby, ktora
uspokojuje, bez ohl'adu na to, ¢i odberatel’ disponuje k tomuto okamihu primeranou
kapnou silou.

koordinacénd - zostladovanie celkového objemu a sortimentu vyroby a spotreby.
Obchod informuje nielen zdkaznikov o ponukanych tovaroch, ale aj vyrobcov o
tovaroch pozadovanych.

nastrojova teéria predaja - je zalozena na tom, ze vysledok predaja podniku zéavisi od
vyuzitia nastrojov odbytovej politiky. Vyvinuli sa tu 2 pristupy:

@)

@)

tzv. Cistd nastrojova tedria predaja - zameriava sa na charakteristiku nastrojov
odbytovej politiky a zdkonitosti ich uplatnenia

marketing - premieta nastroje odbytovej politiky do celého podnikového procesu,
resp. cely podnikovy proces sleduje prostrednictvom predaja, ktorému pripisuje
dominantné postavenie

Zakladné ulohy predaja v podniku:

a
a

a

realizécia prieskumu potrieb

planovanie predaja a usmerfiovanie zamerania vyroby na uspokojovanie pozadovanych
potrieb, t.j. vplyvanie na vyrobnu napln podniku

ovplyvilovanie pozicie vyrobcu na trhu, a to ovplyviiovanie novych potrieb, resp. nového
uspokojovania existujucich potrieb, ziskavanie novych trhov, a realizdcia Cinnosti
zabezpecujucich dobré meno podniku

zabezpecovanie konkrétneho predaja na trhu vratane vol'by odbytovych ciest



O riadenie odbytovych zasob

1. STRATEGIA PREDAJA

Stratégia predaja - vychodisko pre odbytova politiku, pre konkrétnu realizaciu ndstrojov
marketingového mixu v kratkom casovom horizonte (obycajne 1 rok). Je jednou z funkénych stratégii
podniku, tj. vykondva funkciu nastroja vo vztahu k realizacii zakladnej stratégie podniku a jeho
podnikatel'skych stratégii. Z toho vyplyva potreba jej zladenia s ostatnymi funkénymi stratégiami
podniku (finan¢nd, personalna, investi¢na, zasobovacia a pod.)

1.1 Prieskum trhu

Predpokladom pre spravne rozhodnutie o stratégii predaja st informacie o trhu, ktoré mozeme ziskat’
prieskumom trhu. Mo6ze ist’ o:

- hospodarsky prieskum - kvalita a mnoZzstvo tovaru, cena tovaru

- sociologicky prieskum - informacie o obchodnych subjektoch, acastnikoch trhu

Schéfer sa zaobera prieskumom trhu v 3 vel'kych oblastiach:
e prieskum potrieb (alebo predaja)
e prieskum konkurencie (alebo ponuky)
e prieskum odbytovych ciest

PRIESKUM POTRIEB

Ciel'om je spoznat’ sucasny stav a buduci vyvoj na trhu. Castokrat ide o analyzu kupnej sily subjektov
na trhu. Z hl'adiska prieskumu potrieb treba rozliSovat' medzi vyrobnymi a koneénymi potrebami.
Specifiké potrieb vyrobnych tovarov:
- charakter vyrobnych tovarov je formovany posobenim mnozstva technickych, ekonomickych ,
socialnych ¢i obchodno-politickych faktorov
- typicky je dlhsi vyrobny cyklus vyroby vyrobnych tovarov ako pri spotrebnych tovaroch
- dlhsia zivotnost’ vyrobnych tovarov.a nepravidelny priebeh ich opotrebenia
- rovnaké vyrobné tovary plnia rozdielne funkcie u roznych spotrebitelov
- motivacia dopytu po vyrobnych tovaroch ma vac¢Sinou racionalny a prakticky charakter,
rozhodovanie o kupe je zalozené na vysokej profesionalnej odbornosti
- niekolkostupiiova zéavislost’: spotrebné tovary - investicie - vyrobky pre investicie - material
pre vyrobky
- pocet odberatel'ov vyrobnych tovarov je relativne maly, ale hodnota dod4vok je vysoka
- siet odbytovych ciest je v podstate preduréena

V ramci prieskumu potrieb je dolezity prieskum spotrebitelov, pri ktorom sa zistuju zakladné udaje
o spotrebitel’'och (identifikacia spotrebitel'ov), ich spravanie, ako aj pri¢iny (motivy) tohto spravania.

Pri prieskume vyroby sa ziskavaji podklady pre rozhodovanie o tom, aké vyrobky a v akom
mnozstve vyrdbat, tj. o budicom vyrobnom programe. Zakladom st informacie identifikujice
odberatelov, informdcie o pravdepodobnej reakcii spotrebitelov na nové vyrobky, informacie o
intenzite inovacnych zmien, o ktoré spotrebitel’ usiluje, informacie o substitu¢nych tendenciach v
danej oblasti, o priebehu odbytového cyklu a o citlivosti odbytu na zmeny ekonomickych parametrov
vyrobkov (o dopytovej a cenovej pruznosti).

Metédy prieskumu potrieb sa odliduji v zavislosti od dizky obdobia, na ktoré chceme predvidat’ vyvoj
potrieb. Ide najcastejsie o:

O tovaroznalecky vyskum obchodu

O rozhovory so spotrebitelmi

O kladenie otdzok vybranych jednotlivcom alebo skupinam obyvatel'stva

O bezprostredny styk vyrobcov s obchodnymi podnikmi




O predaj na skusku pri niektorych novych vyrobkoch
O prieskum na vystavach, veltrhoch, modnych prehliadkach
o ankety, dotaznikové akcie a pod.
a zlozitejsie metddy, napr. matematicke a Statistické postupy, metédy ekonometrie, kybernetické
a systémové pristupy, prognostické metody (delfskd metdda, brainstorming, rozhodovacie
matice, matice vyznamnosti, morfologické analyzy a pod.)
Rozlisujeme:
» primarny prieskum - ziskavanie novych informacii, tzv. prieskum v teréne
» sekundarny prieskum - vyhodnocovanie $tatistickych informacii ziskanych bud’ z
vlastného podniku (informacie o nakladoch, predaji, reklame a pod.) alebo z okolia
(Gdaje z oficidlnych institucii), tzv. prieskum od pisacieho stola
PRIESKUM KONKURENCIE

Cielom je spravne ohodnotit’ trhovll poziciu, situdciu na trhu, ktord zavisi od poctu aktivnych
ucastnikov na trhu. M6zeme skumat’ nasledovné konkurencéné situdcie na trhu:

a)
b)
¢)
d)

e)

konkurencia réznych druhov tovaru - napr. zadkaznik sa rozhoduje medzi dovolenkou,
ktipou automobilu alebo kiipou koberca.

konkurencia tovarov v jednej branzi - napr. zdkaznik sa rozhoduje medzi alternativnymi
programami na dovolenke - tenis alebo windsurfing

konkurencia tovarov jedného druhu - napr. zdkaznik sa rozhoduje medzi kapou tekutého
mydla alebo normalneho kusového mydla

konkurencia znaciek - napr. zakaznik sa rozhoduje medzi dvoma znackami automobilu tej
istej kubatury.

konkurencia predajnych ciest - napr. ten isty vyrobok tej istej znacky mozno kupit v
r6znych obchodoch.

1.2 Strategické ovplyviiovanie trhu

Opatrenia, ktorymi predajcovia pdsobia na trh za Gcelom zabezpecCenia predajnosti svojich vyrobkov
nazyvame ndstroje odbytovej politiky, resp. marketingové ndstroje a ich ucelové pouzitie voci
konkrétnej skupine zékaznikov nazyvame marketingovy mix.

Medzi zakladné strategické ovplyvnenia trhu patria:

>

strategické rozhodnutie o oblasti pésobnosti podniku, o zikladnej orientacii Cinnosti
podniku - patri sem:
o rozhodnutie o hospodarskej oblasti (napr. obchod, vyroba, bankovnictvo, doprava ...)
o rozhodnutie o branzi v hospodarskej oblasti (napr. v ramci obchodu méze ist' o
obchod s potravinami, drogériu ...)
o rozhodnutie o konkrétnom druhu ¢innosti v branzi
o rozhodnutie o spdsobe zabezpecovania vykonov (napr. predaj cez katalogy, osobny
predaj ...)

strategické rozhodnutie o segmentacii trhu - orientdcia na urcitt skupinu zdkaznikov

rozhodnutie o stratégii "trhovych poli" - rozhodnutie o kombindcii "trh - vyrobok",
rozhoduje sa teda o zékladnej stratégii na jednotlivych trhoch. Moze ist’ o tieto zakladné
stratégie:

o stratégia vyuzitia trhu - podnik sa usiluje o posilnenie svojej situdcie na doterajSich
trhoch s doteraj§imi vyrobkami, napr. zvySovanim vydavkov na reklamu,
zdokonalovanim metod predaja, konkurovanim cenou ¢i sluzbami zakaznikom a pod.

o stratégia rozsirenia trhu - smeruje k ziskaniu novych trhov pre doterajSie vyrobky




o stratégia diferencidcie vyrobkov - je zalozena na vyvoji novych vyrobkov, ktorymi si
podnik posilni postavenie na doterajsich trhoch

o stratégia diverzifikdcie vyrobkov aj trhov - s novymi vyrobkami sa podnik usiluje
ziskat’ nové trhy, su to tzv. itocné stratégie

rozhodnutie o konkurencnej stratégii - rozhoduju o vystupovani na trhu voc¢i konkurencii.
St to napr.:

- stratégia ndkladového (resp. cenového) vodcovstva - podnik zameriava vsetko usilie
na zniZzovanie nakladov a tato konkuren¢nu vyhodu vyuzije pri bezkonkuren¢ne
nizkych cenach svojich vyrobkov

- stratégia ziskania trhového podielu - je utocnou stratégiou zameranou na posilnenie
trhovej pozicie na tkor konkurentov

strategické rozhodnutie o regiondlnom pdésobeni - vyber regionu, na ktorom chce podnik
posobit’

strategické rozhodnutie o investi¢nej politike (portfoliova stratégia) - rozhodovanie o
zakladnom smerovani investi¢nych aktivit - podnik ma obmedzeny rozsah finan¢nych zdrojov,
ktoré sa snazi racionalne investovat’

rozhodnutia o stratégii marketingového mixu - rozhodovanie o konkrétnych opatreniach v
oblasti vyrobkovej, cenovej, distribu¢nej a komunikacnej politiky

1.3 Nastroje predaja, resp. marketingové nastroje

Predaj sa vysvetl'uje ako kombinovany proces vyuzitia predajnych nastrojov s cielom maximalizacie
predaja, t. z. Ze prvoradym kritériom je maximalizacia trzieb, pricom ako dopliujuce kritérium sa
vicsinou sleduje nakladova stranka pouzitia jednotlivych néstrojov.

Gutenberg Cleni nastroje predaja do 4 skupin:

- odbytové metody

- tvorba vyrobku (vratane tvorby sortimentu)
- reklama

- cenova politika

Sundhoff rozliSuje 5 oblasti aktivity:

>
>

>
>
>

politika ocenovania (cenova politika a politika obchodnych preferencii)

politika "vecného vykonu" - orientovana na predmet predaja (politika kvality, politika tvorby
vyrobku)

politika poskytovania sluzieb (servisu a inych sluzieb)

politika ovplyviiovania (politika reklamy a balenia)

politika prispésobovania sa (sortimentna politika)

My budeme pouzivat’ ¢lenenie nastrojov predaja na 4 politiky:

Q

a
Q
Q

kontrakta¢na politika

vyrobkova politika - osobitny okruh €. 7
komunikac¢na politika

distribu¢na politika



2. KONTRAKTACNA POLITIKA (obchodna politika v oblasti thrad za realizované vykony)
Zakladnou obchodnou podmienkou, ktorti skimame, je cena. Okrem toho skiimame aj:

1. rabaty - poskytovanie zliav za urcitych predpokladov, resp. v ur€itych situdciach. Podla
sledovanych ciel'ov pozname niekol'’ko druhov rabatov:

- naturdlne rabaty - mnozstvo tovaru, ktoré dostdva zdkaznik za urcitych podmienok
navyse zadarmo

- funkcné rabaty - ak vyrobca ma pevne stanovenu predajni cenu, musi poskytnut’ rabat
obchodnej organizacii, ktora predaj realizuje - z neho si kryje obchodna organizacia
svoje naklady a zisk

- Casové rabaty - napr. pri zavadzani vyrobku na trh, sezénny rabat

- vernostné rabaty - stalym zakaznikom

2. dodacie podmienky - sposob dorucenia tovaru, pravo na vymenu daného tovaru,
prispdsobenie objemu dodavky poziadavkam odberatel'om

3. platobné podmienky - sposob zapocitavania dopravnych, poStovnych, poistnych a inych
nakladov spojenych s dodanim tovaru, dohodnuté zl'avy za rychlu platbu, dohodnuté zlavy z
fakturovanej ceny pri oneskoreni dodavky

4. financovanie predaja - opatrenia podniku, ktoré dovoluju kapu aj zdkaznikovi, ktory
momentalne nema pohotové financné prostriedky na zaplatenie za kupu tovaru, napr.
dodavatel’sky uver, factoring, leasing

3. KOMUNIKACNA POLITIKA (reklama a dalgie formy podpory predaja a styku s
verejnost’ou)

Reklama - podporny prvok umiestnenia vyrobku na trhu. Je to cielavedomé komunikac¢né pdsobenie
na potencidlnych odberatelov so zameranim na sprostredkovanie informdcie, vyvolanie urcitej
predstavy, dojmu a pod. Funkciou reklamy je predovSetkym aktivizovat’ dopyt v€asnou informaciou o
prednostiach a uzito¢nosti pontikaného tovaru, oboznamovat’ s novymi druhmi tovarov a tym pomahat’
vyssiemu odbytu.

S reklamou suvisi aj vytvaranie imidzu podniku. Ide o vytvaranie urCitych predstav u potencialneho
zakaznika o vyrobku alebo podniku. Casto sa spaja s propagovanim znacky, vyvolavanim dovery v
znacku.

Vztah k verejnosti (public relations) ako vztah ku vSetkym subjektom, ktoré st v nejakom vzt'ahu k
podnikaniu, ktoré je predmetom cinnosti tohto podniku, napr. mesto, pracovnici, obchodni partneri a
pod.

Pri vybere metdd a prostriedkov reklamy sa vychadza z 3 zakladnych poziadaviek kladenych na
reklamu: pdsobivost (iicinnost) - pravdivost - hospoddrnost

Reklamu mézeme c¢lenit’ podla réznych hl'adisk:
a) podla stupiia intenzity:
e dominantnd reklama
e vedlajsia reklama
b) podla sledovanych ciel'ov na trhu:
e zavadzacia reklama
e udrziavacia reklama
e rozSirovacia reklama




¢) podrla objektu reklamy:
e reklama vyrobku
e reklama ¢innosti podniku
¢ reklama podniku ako celku
d) podla poctu oslovenych:
e reklama zamerand adresne (na konkrétnych zakaznikov)
e reklama zamerand na anonymnu masu (na neuréity pocet potencialnych
zaakznikov)
e) podla spdsobu posobenia na adresata:
e priama reklama
e nepriama reklama

Prostriedky reklamy:

o grafické prostriedky reklamy (inzeraty v novinach a casopisoch, reklamné plagity a
oznamy, svetelna reklama, prospekty, kataldgy, obalovy material a pod.)

0 reklamné akcie (reklamné prednasky a besedy, moddne prehliadky a iné sposoby
predvadzania, rozhlasové a televizne reklamné vysielanie, reklamné filmy, reklamné pochody
a pod.)

0 reklamné vybavenie priestorov obchodov a vykladov

0 reklamna pomoc predaju (reklamné darceky, doplnky, zl'avy na cene, sluzby zékaznikom a

pod.)

Sluzby zakaznikom (vedlajsie, dodatocné vykony) - vel'mi u¢inne vplyvaji na vytvaranie celkového
imidzu podniku. M6zeme ich rozdelit’ na:

Q sluzby technickej povahy - napr. uvedenie vyrobku do prevadzky (montdz, inStaldcia),
zabezpecovanie technickych prehliadok, udrzby a oprav (servisné sluzby), zabezpecovanie
nahradnych dielcov

Q sluzby obchodnej povahy - napr. dodavka do domu, informacné a poradenské sluzby (vratane
Skoleni), darcekové balenie, pravo na vymenu

Z casového hl'adiska ¢lenime sluzby zakaznikom na:
- pred dodavkou (napr. poradenstvo)
- pri dodavke (napr. inStalacia)
- po dodavke (napr. servis)

4. DISTRIBUCNA POLITIKA (metddy predaja, organizacia predaja, cesty predaja)

Pri predaji ide o rieSenie 2 zdkladnych problémov:
- prevod vlastnictva
- fyzické premiestnenie tovaru (distribucia tovaru)

Metoda predaja sa vzdy spéja s konkrétnym typom predajného systému. Mdze ist’ o tieto typy:
a) podnikovy (viastny) predajny systém - siet vlastnych odbytovych (predajnych) utvarov
b) spolocny predajny systém - prepojenie (kapitalové alebo zmluvné) s inymi podnikmi
¢) cudzi predajny systém - pravne a ekonomicky oddeleny predajny systém od vyrobcu

Cesty predaja maju 2 zakladné podoby:

» priame cesty predaja = priamy predaj = spotrebitel’ dostava vyrobky priamo z vyrobného
podniku. Takto je vhodné dodévat hlavne kusové vyrobky, vyrobky nesStandardného
prevedenia, jednoucelové stroje a zariadenia a vyrobky investi¢nej povahy, d’alej aj vyrobky
sériovej a hromadnej vyroby, ktoré su dodavané vo vicSich mnozstvach malému poctu
odberatelov.

» nepriame (sprostredkované) cesty predaja = nepriamy predaj - prostrednictvom predajnych
medzi¢lankov. Je to ucelné pre vyrobky hromadnej a sériovej vyroby, ktoré su vhodné na



skladovanie vo v&acSich mmnozstvach, su urcené pre vacsi pocet odberatelov, casto
rozmiestnenych do mnohych oblasti, su vyrabané v mnohych druhoch.

O vol'be konkrétnej cesty predaja rozhoduje mnozstvo Cinitel'ov:
- charakter vyroby
- charakter spotreby
- expedi¢na schopnost’ vyrobku (¢i je skladovatelny, manipula¢na naro¢nost’ a pod.)
- uzemné rozlozenie dodavatelov
- spdsob dopravy vyrobkov
- systém obchodno-technickych sluZieb spojenych s predajom
- riziko predaja
- technické danosti vyrobku
- nakladova Struktura predaja

Distribu¢na politika podniku uzko stvisi so segmentaciou trhu. Podla toho, aké segmentacné kritéria
zvolime, vznikaju r6zne segmenty zakaznikov.

Segmentacné kritérid pre spotrebné trhy:

» demografické znaky (vek, pohlavie, rodinny stav, pocet a vek deti, velkost doméacnosti,
bydlisko, nabozenstvo, rasa ...)
psychologické znaky (zakladné znaky osobnosti, znaky zivotného $tylu ...)
sociologicko-ekonomické znaky (prijem, vzdelanie, zamestnanie ...)
nakupné spravanie (vztahujlice sa na produkt, na cenu, na distribticiu, na reklamu, na inovaciu

Y V V

Segmentacné kritérid pre priemyselné trhy:

branza

geografickd poloha

vel'kost’

trvalost’ obchodnych spojeni

vel'kost’ objednavok, ktoré pozadujt

terminy objedndvok

charakteristiky osob, ktoré vstupuju do kontaktu pri zadavani objednavky
iné zvlastnosti obstaravania

DUDHIDUIDCIDCIDUIDUIDE

ANALYZA TRZIEB

Objem trzieb, tj. predany objem vyroby, povazujeme za dolezity ukazovatel' kvantitativnych
vysledkov podniku. Vypoveda o tom, ¢i vyroba bola tucelna, t.j. ¢i mala svojho odberatel'a. Vyska
trzieb je vel'mi dolezita pre dosiahnutie zisku z realizacie, ktory je zakladom tvorby prevadzkového
HV. Na objem trzieb maju vplyv nielen vnutorné vysledky firmy - mnozstvo a kvalita vyrobkov, prac
a sluzieb, ale aj externé podmienky - realiza¢né ceny, vel'kost' trhu, konkurencia a pod. Podl'a toho
teda aj analyza trzieb mdze byt’ zamerana tradi¢ne alebo trhovo.

O Tradi¢na analvyza trzieb

Je zamerana na analyzu a kvantifikaciu vplyvu zakladnych faktorov:
- objemu a sortimentu realizacie
- predajnych cien
- plynulosti - tempa realizécie, na ktoré vplyva hlavne stilad marketingu a vyroby



0 Trhovo orientovana analvza trzieb

Zmenu objemu realizacie konkrétneho vyrobku posudzujeme nie vo vztahu k vyrobe, ale k velkosti
trhu a postaveniu podniku na trhu.

Priemerné predajné ceny, ktoré firma v sledovanom obdobi dosiahla, porovnavame s odvetvovymi
cenami a tak dostavame relativnu cenu.

- odvetvova cena - priemernd cena, za ktor vyrobcovia dany alebo porovnatelny vyrobok
realizuju

- relativna cena - ak je cena analyzovaného vyrobku vyssia ako priemernd odvetvova cena, ¢o
spravidla vyjadruje dobru kvalitu vyrobku, zaujem o vyrobok, nizsku konkurenciu a pod., tak ma
hodnotu vyssiu ako 1. Mdze to byt aj naopak, ak individudlna cena vyrobku je nizsia ako
odvetvova cena.

trzby vyrobku

I
I I
objem realizacie v ks (R) predajnd cena (PC)
I I
I I I I

velkost trhu (Q) * podiel na trhu (R/Q) odvetvova cena (OC) * relativna cena (PC/OC)

DAN Z PRIDANEJ HODNOTY

Predmet upravy - § 1

DPH podlicha zdanitelné plnenie (ZP) s miestom plnenia v tuzemsku, tovar pri dovoze a
medzinarodna autobusova preprava osOb ‘uskuto¢nend zahrani¢nych dopravcom s vynimkou
pravidelnej prepravy osob (d’alej len "prilezitostna autobusova doprava").

Vyvmedzenie zakladnvch pojmov - § 2

Zdanite’nym plnenim je:

- dodanie tovaru, pri ktorom dochadza ku zmene vlastnickeho prava k tovaru alebo k prevodu spravy
tovaru

- dodanie stavby

- prevod alebo prechod nehnutelnosti, pri ktorom dochddza k zmene vlastnickeho prava k
nehnutelnosti alebo k prevodu spravy nehnutel'nosti s vynimkou pozemkov

- poskytovanie sluzieb

Zdanite’nym plnenim je:

O plnenie uskuto¢iované v ramci podnikania alebo v ramci Cinnosti, ktora stvisi s podnikanim
(je to cinnost prilezitostne vykonavanad podnikatelom vo vlastnom mene a na vlastnu
zodpovednost,, z ktorej dosahuje podnikatel’ prijem alebo ktorou sa inak da prijem dosiahnut))

O plnenie uskuto¢iiované PO alebo FO v ramci ¢innosti vykonavanej podl'a osobitného predpisu
s vynimkou plneni uskuto¢novanych na zaklade pracovnopravneho alebo obdobného
pracovného vztahu

O plnenie uskuto¢nované platitelom dane v ramci likvidacie a speniazovanie majetku platitela v
konkurznom konani

0 plnenie Statnej spravy hmotnych rezerv SR uskutoéfiované pri vytvarani §tatnych hmotnych
rezerv a pri hospodareni s nimi



0 plnenie Statneho fondu trhovej regulécie SR v polnohospodarstve uskutoétiované pri ndkupe a
predaji pol'nohospodarskych a potravinarskych vyrobkov a sluzbach spracovania, skladovania
a dopravy spojenych s nakupom a predajom tychto produktov

O plnenie za odplatu poskytované Slovenskym rozhlasom alebo Slovenskou televiziou

Zdanitel’'nym plnenim nie je:

nepenazny vklad vlozeny do obchodnej spolo¢nosti alebo druzstva, ak su tieto platitelom alebo sa
stanu platitel'om diiom ich vzniku

vydanie majetku v naturdlnej forme

dosiahnutie iného vynosu z CP ako z prevodu CP

vydanie (emisia) CP emitentom

postupenie pohl'adavky

Osobou podliehajucou DPH je FO alebo PO, ktora uskuto¢iiuje ZP.

Definovanie d’alSich pojmov:

TOVAR - hnutel'na vec, tepelna a elektricka energia, plyn, voda. Za tovar sa nepovazuju peniaze
s vynimkou bankoviek a minci slovenskej meny, ak ich doda vyrobca NBS alebo pri ich dovoze
NBS, a to pred ich emisiou

PENIAZE - platné bankovky a mince slov. alebo cudzej meny, ak sa slov. bankovky a mince na
zberatel'ské ucely nepredavaju za ina cenu ako je ich NH alebo cudzie bankovky a mince za int
cenu ako je prepocet ich NH na slov. menu podla kurzu NBS

STAVBA - vysledok stavebnych prac a ¢innosti, ktory tvori priestorovo uceleny celok alebo
aspon technicky samostatnu Cast’, a to pred zapisom vlastnickeho prava k nehnutel'nosti

SLUZBA - kazdé plnenie, ktoré nie je dodanim tovaru, dodanim stavby, prevodom a prechodom
nehnutelnosti. Za sluzbu sa povazuje aj prevod prava, postupenie prava alebo poskytnutie prava
vyuzit’ vec a taktiez zdrZanie sa konania za odplatu alebo strpenie konania alebo stavu za odplatu.
OBRAT - prijmy (vynosy) za ZP v tuzemsku bez plneni oslobodenych od dane, prip. znizené o
dan na vystupe

DAN NA VSTUPE - da, ktora platitel’ zauctoval a zaplatil za prijaté ZP. V pripade dovozu
tovaru, je to dan zaplatena colnému organu

DAN NA VYSTUPE - dafi, ktort je platitel’ povinny uplatnit’ za uskutocnené ZP

ODPOCET DANE - dafi na vstupe, ktort je platitel' opravneny odpoéitat’ od celkovej dane na
vystupe za prislusné zdanovacie obdobie

VLASTNA DANOVA POVINNOST - prevysenie dane na vystupe nad odpoctom dane za
prislusné zdanovacie obdobie

NADMERNY ODPOCET - prevyienie odpodtu dane nad dafiou na vystupe za prisluné
zdanovacie obdobie

SPRAVCA DANE - prisluiny dafiovy urad s vynimkou dovozu tovaru a prileZitostnej
autobusovej prepravy, kde je spravcom dane colny organ

OSOBNY AUTOMOBIL - motorové vozidlo, ktoré patri do kategérie M1

PRISLUSENSTVO OSOBNEHO AUTOMOBILU - elektrické ovlidanie okien, centrélne
uzamykanie dveri, klimatizacny systém, autorddio, autorddio s prehravacom, prehravac,
reproduktory, anténa, poplasné a zabezpecovacie zariadenie, airbag, streSné okno, protiblokovacie
zariadenie ABS

DIC - &islo uvedené v osved&eni o registracii pre daii

ZAPLATENIE DANE - zaplatenie celej dane peniazmi alebo inym platobnym prostriedkom
nahradzajucim peniaze. Ak sa plati dan po Ciastkach, zaplatenim sa rozumie zaplatenie poslednej
Ciastky dane.

MONTAZ - zmontovanie alebo zloZenie zariadeni alebo strojov z jednotlivych dielcov
INSTALACIA - uvedenie zmontovanych strojov a zariadeni do ¢innosti



Osoby. ktoré si povinné platit’ dan - § 3

Je to FO alebo PO, od ktorej platitel’ pozaduje odplatu za ZP. Pri dovoze tovaru je povinna platit’ dan
FO alebo PO, ktorej sa ma prepustit’ tovar do navrhovaného colného rezimu. Pri prilezitostnej
autobusovej preprave je povinny zaplatit’ daii zahrani¢ny dopravca, ak medzinarodna dohoda, ktorou
je SR viazand, neustanovuje inak.

Platitelia a ich registraéna povinnost’ - § 4

Platite’om je osoba podliehajica dani, ktora je registrovana ako platitel’. Ziadost’ o registraciu je
povinna podat’ osoba podliehajuca dani, ktord za najblizSie najviac 3 predchadzajuce po sebe iduce
kalendarne mesiace dosiahne obrat 750 000 Sk, a to najneskér do 20. dia kalendarneho mesiaca
nasledujiiceho po mesiaci, v ktorom dosiahne tento obrat. Osoba podliehajtica dani je platitelom odo
dia registracie. Od registracie platite'a mu dafiovy trad vyda DIC.

Osoby podliehajuce dani, ktorych obrat nesiahne stanoventi sumu a ak ide o osoby, ktoré na zaklade
zmluvy o zdruzeni alebo obdobnej zmluvy vykonavajii ZP spolocne, a ak celkovy obrat vSetkych
tychto osob dosiahne sumu 750 000 Sk, st povinné podat’ jednotlivo ziadost’ o registraciu v lehote.
Ak osoba podlichajuca dani, ktord nie je platitelom, uzavrie zmluvu o zdruzeni s platitelom, je
povinna podat’ ziadost’ o registraciu najneskor do 5 dni odo dia uzavretia zmluvy. Vsetky tieto osoby,
ktoré ziadaju o registraciu, musia predlozit’ dalovému uradu pisomnu zmluvu o zdruzeni.

PlatiteI'mi mozu byt aj osoby podliehajuce dani, ktorym nevznikla povinnost’ registracie. Ak danovy
urad uzna opravnenost’ ziadosti, vyda osvedcenie o registrécii.

Platitel’ je opravneny uplatnit’ niarok na pomerny odpocet dane zauctovanej a zaplatenej pri
nadobudnutom majetku, a to vo vyske, ktoréd sa vypocita zo ZC HIM a NIM a z ceny zasob ku diiu,
ked’ sa stal platitelom. Odpocet dane modze uplatnit’ iba pri majetku nadobudnutom najneskor 12
mesiacov pred dnom, ked’ sa stal platitelom. Narok na odpocet sa uplatni v prvom zdanovacom
obdobi.

Predmet dane - § 5

Predmetom dane su:
» odplatné ZP
» bezodplatné ZP
» ZP uskuto¢nené na osobnu spotrebu platitel’a

Predmetom dane nie su:

» Dbezodplatne poskytnuté propagaéné a reklamné predmety platitela, ktorych hodnota
nepresiahne 300 Sk za 1 ks a st oznacené jeho obchodnym menom alebo jeho obvyklym
obchodnym oznacenim

» vzorky odobraté na kontrolné ucely

Miesto zdanitel’ného plnenia - § 6

Miestom ZP je pri dodani tovaru miesto, kde:
- sa tovar nachadza v cCase, ked sa preprava alebo odoslanie tovaru zacina
uskutocniovat, ak je dodanie tovaru spojené s prepravou alebo odoslanim tovaru
- jetovar inStalovany alebo zmontovany, ak je dodanie tovaru spojené s jeho instalaciou
alebo montazou
- satovar nachadza v Case, ked’ sa jeho dodanie uskutociiuje , ak je dodanie tovaru bez
prepravy alebo odoslania



Miestom ZP je pri dodani stavby a pri prevodu a prechode nehnutel’nosti miesto, kde sa stavba
alebo nehnutel'nost’ nachadza.

Miestom ZP je pri poskytovani sluzby miesto, kde:

- ma PO poskytujtca sluzbu svoje sidlo alebo kde ma umiestnenu svoju organizacnu
zlozku, resp. ma FO trvaly pobyt alebo miesto, kde sa obvykle zdrziava alebo miesto,
kde ma opravnenie podnikat’

- sa stavba alebo nehnutel'nost’ nachadza pri poskytovani sluzby vztahujicej sa na tato
vec vratane sluzieb realitnych kancelarii, znalcov, architektov a stavebného dozoru

- sa vyluéne alebo z vicsej Casti vykona instalacia, montaz, oprava, udrzba, obnovenie
alebo tprava hnutel'ného hmotného majetku

- sa skuto¢ne vykona nakladanie alebo vykladanie prepravovaného tovaru a obvykla
manipuldcia s nim, napr. triedenie, balenie, ¢istenie, nové oznacenie, prehliadanie ...

- sapreprava zacina uskuto¢novat pri poskytovani prepravnych sluzieb

- sa skutocne poskytuju kultarne, umelecké, Sportové, vedecké, vychovné, vzdelavacie
a zabavné sluzby vratane ich sprostredkovania

Pri reklamnych, poradenskych, pravnych, uctovnych, auditorskych, bankovych, financnych alebo
poistovacich sluzbach, pri prevode alebo postipeni prav k patentom, licenciam, ochrannym znamkam
a podobnym priemyselnym pravam, pri prendjme hnutelného hmotného majetku (s vynimkou
prenagjmu dopravnych prostriedkov), ak st tieto sluzby poskytnuté zahrani¢nému zakaznikovi, je
miestom ZP miesto, kde ma zakaznik zalozeny podnik, pre ktory sa sluzby poskytuju.

Zaklad dane - § 7

Zakladom dane je kazda odplata za ZP, ktora je alebo ma byt platena prijemcom plnenia alebo inou
osobou, a to uplne alebo ¢iasto¢ne v peniazoch alebo v naturaliach (= cena), znizena o dai na vystupe
prisluchajucu k ZP. Zaklad dane zahrfiia aj suvisiace naklady (vydavky) platitel’a, ako napr. provizia,
naklady na balenie, dopravu, poistenie. Ak sa poskytuje k cene ZP dotacia alebo prispevok, platitel’,
ktory uskutociiuje ZP, zvysi zaklad dane o poskytovanu dotaciu alebo prispevok.

Ak cena ZP nie je dohodnuta alebo urcené osobitnym predpisom, zdkladom dane je obvykla cena bez
dane, a to aj v pripade uskuto¢nenia bezodplatného ZP alebo ZP na osobnu spotrebu platitela. Ak sa
uskutocni ZP osobe, ktord mé osobitny vztah k platitelovi, bezodplatne alebo cena je nizSia ako
obvykla cena, zakladom dane je obvykla cena bez dane. Ak ZP podlieha spotrebnej dani, zaklad dane
zahrna aj tuto dan. Ak platitel’ poskytne zl'avu z ceny za ZP, zaklad dane sa zniZi o sumu tejto zlavy.
Ak platitel’ znizi alebo zvysi cenu ZP, zakladom dane je rozdiel medzi pdvodnou cenou a cenou po
znizeni alebo zvySeni. Zakladom dane pri predaji tovaru, stavby alebo nehnutelnosti na drazbe je
vydrazena cena, ktora sa povazuje za cenu vratane dane.

Osoby, ktoré maju osobitny vzt’ah k platitelovi, su:

- osoby, ktoré su Statutdrnym organom platitel'a alebo ¢lenom Statutarneho orgénu platitel’a, ako aj
osoby, ktoré s mu priamo podriadené

- clenovia dozornych rad platitelov

- osoby, ktoré maju kontrolu nad platitelom a ¢lenovia ich predstavenstiev a hlavni akcionari osob,
ktoré maju kontrolu nad platitelom (hlavny akcionar = osoba, ktora vlastni viac ako 10 %
majetkovych ucasti platitel’a; osoby, ktoré maji nad platitel’'om kontrolu = osoby, ktoré vlastnia
viac ako 50 % majetkovych tcasti platitel’a)

- osoby, ktoré maju osobitny vzt'ah k FO predtym uvedenych

- PO, v ktorych niektora z predtym uvedenych os6b ma na ZI tejto PO majetkovu ucast’ najmenej
10 %

- hlavni akciondri platitel’'a a PO pod ich kontrolou

- osoby, ktoré su v pracovnopravnom alebo obdobnom pracovnom vztahu voci platitelovi

- osoby, ktoré¢ spolo¢ne podnikaji s platitelom na zaklade zmluvy o zdruZeni alebo obdobnej
zmluvy



- clenovia druzstiev

- osoby blizke platitel'ovi

- osoby, ktoré ziju s platitelom v domacnosti najmenej pocas 1 roka a staraji sa o domacnost’ alebo
su odkazané vyzivou na platitel’a

- pribuzni platitel'a v pobo¢nom rade do 4. stupna

Sadzby dane - § 10

Zakladna sadzba dane je 23 %. Pri tovare a sluzbach, uvedenych v prilohe, je sadzba dane 10 %.
Sadzba dane pri dodani stavby a pri poskytovani stavebnych prac, pri prevode a prechode
nehnutelnosti alebo jej Casti, pri prendjme nehnutelnosti, pri prendjme a poziciavani osobnych
automobilov, pri ktorych nemozno uplatnit’ narok na odpocet, je sadzba dane 10 %. Pri ZP podla
zmluv o kupe prenajatej veci sa uplatni sadzba dane, ktora sa vztahuje na predmet zmluvy s vynimkou
osobného automobilu (na vstupntl cenu auta sa plati 23 % a na prirazku 10 %). Ak je predmetom ZP
tovar ako subor veci, pricom jednotlivé veci maju rozne sadzby dane, pouzije sa sadzba dane urcena
na vec, ktora tovaru urcuje podstatny charakter.

Vypocet dane - § 11

- akje zakladom dane cena, ktord neobsahuje daf: zaklad dane * prislusna sadzba dane

- ak je zakladom dane cena vratane dane: (cena vratane dane * sadzba dane )/ ( 100 + sadzba dane)

- pri predaji na drazbe: ( vydrazena cena * sadzba dane ) / ( 100 + sadzba dane )

- vypocitana dan sa zaokruhl'uje na desathaliere do 0,05 Sk smerom nadol a od 0,05 Sk vratane
smerom nahor

- danova povinnost’ vznika diiom uskuto¢nenia ZP

Zaklad dane a vypocet dane pri pouzitom tovare - § 12

Zakladom dane pri predaji pouzitého tovaru v nezmenenom stave je rozdiel medzi cenou predaja a
cenou nakupu.

Dan sa vypocita takto: (zaklad dane * sadzba dane) / (100 + sadzba dane)

Takyto platitel’ nema narok na odpocet dane.

Odpocet dane - § 20

Platitel’ ma narok na odpocet dane pri prijatych ZP, ak su prijaté na ucely ukutoctiovania svojich ZP.

Platitel’ ma narok na odpocet dane, ak:

- sa ZP uskutoc¢nilo

- dan na vstupe zatuctoval

- dan zaplatil platitelovi, ktory uskutoc¢nil ZP

- ma danovy doklad alebo zjednoduseny dariovy doklad a doklad o zaplateni dane (ak dan na vstupe
je 200 000 Sk a viac, tymto dokladom je len doklad o bezhotovostnej platbe cez banku alebo
doklad o platbe na poste postovou poukazkou)

Platitel’ nema narok na odpocet dane:

- ak uskutociiuje ZP oslobodené od dane

- pri kape, prenajme alebo pozicke osobného automobilu (pri leasingu ma narok na odpocet dane
len z prirazky)

- pri kupe tovaru tvoriaceho prislusenstvo osobného automobilu vratane montaze

- pri kupe tovaru a sluzieb na ucel pohostenia

- pri kape vratnych flia§

Ak platitel’ uskutocituje ZP, pri ktorych ma narok na odpocet, a aj ZP, pri ktorych narok na odpocet
nema, vypocita sa pomerna ¢ast’ odpoctu = celkova vyska odpocétu * koeficient



Koeficient = stucet cien bez dane za uskutocnené ZP s narokom na odpocet / sucet cien bez dane za
vSetky uskutocnené ZP (zaokruhl'uje sa na 4 desatinné miesta)

V menovateli tohto koeficientu sa neuvadza:

- urok z peniaznych prostriedkov na ucte v banke, ak platitel’ nie je bankou

- cena bez dane pri predaji podniku alebo jeho Casti

- vynos z obchodovania na vlastny et pri terminovanych obchodoch a opciach, ak platitel’ nie je
bankou alebo obchodnikom s CP

- cena, za ktort bol obchodny podiel prevedeny

Nadmerny odpocet - § 23

Platitel’ ma narok na vratenie nadmerného odpoctu do 30 dni odo dnia predlozenia dafiového priznania,
prip. do 10 dni od skoncenia kontroly na zistenie opravnenosti naroku na vratenie NO.

Ak platitel' v zdafiovacom obdobi uskutoc¢nil vyvez tovaru, ktory predstavuje najmenej 50 % zo
vSetkych uskuto¢nenych ZP v ceniach bez dane, a za toto obdobie predlozi danové priznanie do 15
dni po jeho skonceni, ma narok na vratenie NO viazuceho sa na vyvoz tovaru do konca kalendarneho
mesiaca, v ktorom predlozil ZP. Takyto platitel ma narok na vratenie NO, ktory sa urci si¢inom NO a
koeficientu (= sucet cien vyvezeného tovaru / sucet cien bez dane za vSetky uskuto¢nené ZP;
zaokruhl'uje sa na 4 desatinné miesta nahor).

Platitel’, ktorému vznikne NO vyssi ako 200 000 Sk, je povinny spolu s dafiovym priznanim pisomne
ozndmit’ danovému uradu dovody vzniku NO (¢i vznikol z-dovodu ndkupu zasob, HIM, NIM, vyvozu
tovaru, z dovodu prijatia inych ZP), a na poziadanie .dafiového uradu je povinny predlozit’ kdpie
danovych dokladov o prijatych ZP, na ktorych dan presahuje 50 000 Sk a na zaklade ktorych platitel’
uplatiiuje odpocet dane.

Oslobodenie od dane - § 26

Od dane st oslobodené tieto ZP:

O postové sluzby (listy, baliky, postové poukazky, platobny a zictovaci styk, dochodkova
sluzba, sustredené inkaso platieb obyvatel'stva, stavkové sluzby, predaj kolkov a postovych
cenim za NH a za ceny podla poStovych sadzobnikov, ostatné poStové ¢innosti)

O rozhlasové a televizne vysielacie sluzby (ak ich vykonavaju PO zriadené podla osobitného
predpisu, s vynimkou reklam a sponzorovanych programov)

o financné sluzby (poskytnutie uveru alebo pdzicky, sprostredkovanie stavebného sporenia,
¢innosti tykajuce sa vkladov prijimanych bankou a vedenie tctov bankou, platobny styk a
zuctovanie vedené bankou, vydanie a sprava platobnych kariet a cestovnych sekov ¢i inych
platobnych prostriedkov, otvorenie akreditivu, zmenarenska cinnost, dosiahnutie uroku z
penaznych prostriedkov na ucte v banke, prevod CP nadobudnutych na vlastny tcet ....)

a poistovacie sluzby (poistenie vratane jeho dojednania, sprava poistenia, poskytovanie plneni
z poistnych udalosti, sprostredkovanie poistenia, ¢innosti na podporu a rozvoj poistovnictva,
¢innosti na predchadzanie skodam ...)

a vychovné, vzdelavacie a vedecké sluzby, ako aj rekvalifika¢né sluzby

O sluzby zdravotnej starostlivosti, predaj lickov v hotovosti v lekarniach, predaj protetickych a
ortopedickych vyrobkov v hotovosti, zdravotné poistenie

a sluzby socialnej starostlivosti

O prevadzkovanie lotérii a inych podobnych hier

a prevod, prechod a prenajom nehnutel’nosti (s vynimkou prevodu a prechodu nehnutel'nosti
do 2 rokov po kolaudécii a prevodom nehnutel'nosti na zéklade leasingu)

O predaj podniku alebo jeho ¢asti, ak sa podnik alebo jeho Cast’ predava platitelovi



Vvvoz tovaru - § 37 a vyvoz sluzieb - § 38

Vyvoz tovaru - skutocné prepravenie tovaru z tuzemska do zahraniia za podmienky, Ze tento tovar
vystipi do zahrani¢ia v rovnakom mnozstve, v akom je uvedeny v prijatom colnom vyhlaseni o
prepusteni tovaru do rezimu vyvozu

Vyvoz tovaru do zahranicia je oslobodeny od dane u toho platitel'a, ktory je predavajici vo vztahu k
zahrani¢nej osobe. Platitel’ vyvazajuci tovar ma narok na odpocet dane.

Vyvoz sluzieb - poskytnutie sluzieb PO alebo FO, ktora podniké v zahrani¢i a nema v tuzemsku sidlo,

trvaly pobyt alebo organiza¢nu zlozku, ak ide

- o sluzby CK a cestovnych dopravcov ¢i iné turistické sluzby, o sluzby prieskumu trhu a verejnej
mienky, o sluzby spojené s usporadivanim vystav, trhov a kongresov

- o spracovatel'ské operacie aktivneho zusl'acht'ovacieho styku

- o sluzby spojené s pristavanim lietadiel alebo lodi zahrani¢nych leteckych alebo plavebnych
spolo¢nosti a z ich pripravou na d’alsi let alebo plavbu

- o telekomunikac¢né sluzby, poskytované osobe opravnenej uskutocnovat’ telekomunikacné sluzby

Platitel’, ktory vyvaza sluzby, ma narok na odpocet dane.
Medzinarodna preprava - § 39

Medzinarodnou prepravou tovaru, peniazi a osob je preprava dopravnymi prostriedkami
a) z miesta v zahrani¢i do miesta v zahranici cez tuzemsko
b) z miesta v zahrani¢i do miesta v tuzemsku
c) z miesta v tuzemsku do miesta v zahraici
d) medzi 2 miestami v tuzemsku ako sucast’ medzinarodnej leteckej a vodnej dopravy

Medzinarodna preprava tovaru, penazi a osob je oslobodena od dane, oslobodené st aj sluzby inych
dopravnych agentur priamo spojené s medzinarodnou prepravou. Platitel’ vykonavajuci medzinarodnu
prepravu ma narok na odpocet dane.

Pravidelna preprava osob - preprava osob v urCenom dopravnom spojeni podla vopred urcenych
cestovnych poriadkov a tarifnych a prepravnych podmienok, ked’ cestujtici vystupuji a nastupuji na
vopred urcenych zastavkach alebo miestach.

Sprostredkovanie predaja cestovnych listkov medzinarodnej pravidelnej prepravy osob je oslobodené
od dane v pripade, ak sa ich predaj uskutociiuje za platné prepravné tarify alebo za ceny dohodnuté v
sulade s prepravnymi podmienkami dopravcu. Platitel’ ma narok na odpocet dane.

Medzinarodna nepravidelnd preprava osob podlieha dani. Platitel’ nie je povinny zahrnut' do zakladu
dane thrady, ktoré maju charakter poplatkov a dani v zahrani¢i (napr. cestni daii, DPH za
nepravidelnu prepravu osdb v zahrani¢i, poplatky za pouzitie dialnic, tunelov, vodnych ciest,
pristavov, letisk, naviga¢né poplatky a tthrady za parkovanie a straZzenie dopravnych prostriedkov).

Zdanovacie obdobie - § 40

Zdaniovacim obdobim je kalendarny mesiac. Ak platitel’ dosiahol za predchddzajuci kalendarny rok
obrat niz8i ako 10 mil. Sk, jeho zdafiovacim obdobim je kalendarny Stvrtrok. V pripade, ze platitel’ za
predchadzajici kalendarny rok nedosiahol ziadny obrat a predpoklada, ze za kalendarny rok, v ktorom
sa stal platitelom, dosiahne obrat nizs§i ako 10 mil. Sk, jeho zdanovacim obdobim je kalenddrny
Stvrtrok. (Tieto ustanovenia sa nevztahuju na platitelom, ktori vykondvaji ZP na zaklade zmluvy o
zdruzeni.) Tito platitelia si mézu urcit’ ako zdanovacie obdobie aj kalendarny mesiac a tuto skuto¢nost’
oznamit’ pisomne daiiovému tradu.



Darnové priznanie - § 42

Platitel’ je povinny do 25 dni po skonceni zdariovacieho obdobia podat’ daiiové priznanie. Je povinny
podat’ dariové priznanie aj v pripade, ak mu nevznikla v zdaiovacom obdobi povinnost’ alebo narok na
odpocet dane.

Splatnost’ dane je do 25 dni po skonceni zdanovacieho obdobia.

ZruSenie registracie platitela - § 43

O zrusenie registracie moze platitel' poziadat’ najskor po uplynuti 1 roka odo dna, kedy sa stal
platitel'om, ak jeho obrat nedosiahol za najblizSie predchddzajuce 3 po sebe nasledujice kalenddrne
mesiace sumu 750 000 Sk a zaroveil za najblizSich 12 po sebe iducich kalendarnych mesiacov sumu 3
mil. Sk.

Dariovy urad pri zruSeni registracie ur¢i platitelovi posledné zdatiovacie obdobie a vyzve platitel’a na
podanie danového priznanie za toto posledné zdanovacie obdobie. Skoncenim posledného
zdanovacieho obdobia platitel’ prestava byt platitelom a do 10 dni je povinny odovzdat’ daniovému
urad osvedcenie o registracii.

Dovoz tovaru - § 48

Dovazeny tovar podlieha dani. Dovezenym tovarom rozumieme:

- tovar prepusteny do rezimu vol'ného obehu

- tovar prepusteny do rezimu aktivneho zuslachtovacieho styku v systéme navracania

- tovar prepusteny do rezimu doc¢asného pouzitia

- spat dovazany tovar prepusteny do rezimu vofného obehu z rezimu pasivneho zuslachtovacieho
styku

- nezdkonne dovezeny tovar a tovar, ktory bol odnaty colnému dohl'adu

Datiovd povinnost pri dovoze tovaru vznikd dilom prijatia pisomného colného vyhlasenia na
prepustenie tovaru do navrhovaného rezimu alebo diiom, v ktorom colny dlh vznikol inym spésobom
ako prijatim colného vyhlasenia. Daftiovym dokladom pri dovoze tovaru je pisomné colné vyhldsenie
alebo iné pisomné rozhodnutie colného organu o vymerani colného dlhu, ktoré potvrdzuje dovoz
tovaru.

Na odpocet dane pri dovoze tovaru sa primerane vzt'ahuje ustanovenia § 20 az 23, pricom platitel’ ma
narok na odpocet dane, ak dan vyrubena pri dovoze tovaru bola zaplatena colnému orgénu a platitel
ma danovy doklad.

Zakladom dane pri dovezenom tovare je:
zaklad pre vymeranie cla + clo + spotrebnd dail + platby vyberané colnymi orgdnmi pri dovoze tovaru

Dan pri dovezenom tovare sa vypocita za kazdy mesiac, v ktorom je tovar prepusteny do rezimu
docasného pouzitia, vo vyske 3 % z dane, ktord by sa vyrubila, keby bol tento tovar prepusteny do
rezimu vol'ného obehu v okamihu jeho prepustenia do rezimu docasného pouzitia. Takto ur¢end dain
nesmie byt vyssia ako ta, ktora by sa vyrubila v pripade prepustenia tohto tovaru do rezimu volného
obehu. Ak sa tovar po ukonceni do¢asného pouzitia preptista do rezimu vol'ného obehu, urci sa dan
ako rozdiel dane vypocitanej ako pri rezime voI'ného obehu a ako pri rezime docasného pouzitia.



Uplatiiovanie dane pri prilezitostnej autobusovej preprave - § 49a

Dartiova povinnost’ vznika diiom prekrocenia Statnej hranice SR do tuzemska. Zakladom dane je:
pocet prepravovanych osob * pocet prejdenych km v tuzemsku. Sadzba dane je 0,10 Sk za osobu a
prejdeny km v tuzemsku. Danl je splatna ako preddavok pri prekroceni $tatnej hranice SR do tuzemska
podl'a predpokladaného poctu prejdenych km a vyuctovanie dane sa vykona pred prekroCenim $tatnej
hranice SR. Ak je zaplateny preddavok ako skuto¢nd dai, je zahrani¢ny dopravca povinny rozdiel
doplatit’ pred prekrocenim S$tatnej hranice SR. Ak je zaplateny preddavok vyssi ako skutocna dan,
colny organ pred prekrocenim Statnej hranice SR rozdiel vrati s vynimkou, ak rozdiel nepresahuje 100
Sk.



