METODA STANOVENIA CENY PRIRAZKOU

Stanovenie ceny prirazkou je jedna z najCastejSich a najjednoduchsich metdd
cenotvorby. Jej podstata spociva v tom, Ze cenu si stanovime na zaklade prepoctu
nakladov na jednotku vyrobku (celkovych nakladov) a prirazky na zisk (urcité
percento nakladov).

Prirazkova cena sa pouziva prevazne v maloobchode. Prirazky sa menia podla toho,
o aky druh tovaru ide. Niektoré bezné prirazky v supermarketoch su 9% na potraviny
pre deti, 14% na tabakové vyrobky ¢€i 50% na pohladnice. V zasade je prirazka na
sezdénny tovar alebo pomaloobratkovy tovar vyssia, aby pokryla riziko
nerealizovaného predaja.

Priklad:

Podnik si vycislil naklady na 1 ks vyrobku vo vysSke 180,- Sk. Pri stanovovani ceny
urcil priemernu nakladovu rentabilitu (zisk k celkovym nakladom) 10%. Aka je cena
vyrobku?

C = naklady na vyrobok + ziskova prirazka
C=180+18
C =198 Sk

Cena vyrobku na trhu je 198 Sk.



METODA STANOVENIA CENY NASLEDOVANiIM CENY KONKURENCNYCH
PRODUKTOV

Ceny konkurentov by mali tvorit horny limit ceny, to znamena, Ze ceny nasich tovarov
pri porovnatelnych tovaroch by nemali byt vysSie, ako konkurencie.

V pripade, ze nasSou jedinou konkuren¢nou vyhodou je cena, mala by byt o nieCo
nizSia, ako je cena porovnatelného vyrobku nasho konkurenta. V pripade, ze mame
viacero konkurenénych vyhod, méze byt nasa cena o nie€o vyS$Sia, ako je cena
konkurencie.

Skutocna cena je vzdy vysledkom obchodného jednania medzi kupujucim a
predavajucim a metddy su iba zakladom pre toto jednanie. Urover cenovej politiky
podniku do znacnej miery zavisi od schopnosti pruznej diferenciacie cien.

Miera jej uplathovania zavisi od typu trhu, elasticity dopytu a Stadia Zivotného cyklu
vyrobku.

Na Slovensku funguje tato metdda tvorby ceny napriklad vo firme Masterfoods vo
vztahu ku jej najvacsSiemu konkurentovi Nestlé. Masterfoods sa zameriava na
potravu pre domacich milacikov, ale jej dalSou Cinnostou je aj predaj ty€iniek Mars Ci
Snickers. Nestlé, naopak, vyraba hlavne tyCinky, napr. Twix, ale vedlajSou Cinnostou
je aj predaj potravy pre domace zvierata. Masterfoods stanovuje cenu tyCiniek o
nieco nizsiu, ako Nestlé, ale potravu pre zvierata predava za vySSie ceny. Podobne je
to aj vo firme Nestlé.



METODA TVORBY CENY PODLA DOPYTU

Pri stanoveni ceny podla dopytu musime poznat’ velkost trhu a citlivost dopytu na
zmenu ceny - elasticitu dopytu. Predpokladame, ze pri raste cien bude dopyt klesat' a
pri poklese cien rast. Teda podnik bude pri raste dopytu ceny zvySovat a pri poklese,
naopak, znizovat.

Pri tvorbe ceny je citlivost dopytu na zmenu ceny rézna. Elasticita dopytu méze mat
dva extrémy:

- uplne elasticky dopyt - zmenou ceny mézme predat neobmedzené mnozstvo tovaru
- uplne neelasticky dopyt - zmena ceny sa neprejavi v mnoZzstve predaného tovaru

V praxi sa tieto extrémy prejavuju zriedka.

Stupen elasticity vypoc€itame vztahom:
A Qy
Qx
A Px
Px

A Q- zvySenie objemu predaja
Qx - pbévodny objem predaja

A Py - zniZenie ceny vyrobku
Px- pbvodna cena vyrobku

Ak E =1, dopyt sa zvysi, o percento, o aké sa znizi cena a naopak

Ak E <1, dopyt je neelasticky, nereaguje pruzne na zmenu ceny. Znizenie ceny
vyvola taky maly vzrast’ objemu predaja, zZe celkové ceny klesaju.

Ak E > 1, dopyt je elasticky, citlivo reaguje na zmenu ceny, znizenie ceny vyvola také
vzrast objemu predaja, ze celkové trzby rastu

Priklad:

Podnik znizil pévodnu cenu vyrobku z 10,- Sk/ks na 1,- Sk/ks. Z tohto dévodu
zaznamenal zvySenie predaja vyrobkov zo 100 ks o 20 ks. Aka je elasticita dopytu v
tomto pripade?
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Dopyt po vyrobkoch je elasticky.






