Trhy organizacii a ndkupné spravanie organizacii
trhy organizacii:
1. typy trhov

- trh vyrobnych faktorov - firmy a jednotlivci, ktori nakupuji vyrobky a sluzby za Gcelom
produkcie inych vyrobkov a sluZieb

- trh sprostredkovatelov - firmy a jednotlivci, ktori nakupuju a predavaju tovar vyrobeny
inymi

- vladny trh - trh, ktory ro¢ne nakupuje vyrobky a sluzby v miliardovych hodnotach

2. charakteristika trhov organizacii - zakladny rozdiel je v Strukture trhu a dopyte
(dopyt organizacii je odvodenym dopytom), charaktere nakupnych organov, druhoch
rozhodovani a rozhodovacom procese

nakupné spravanie vyrobnej sféry:
1.  aké druhy nakupnych rozhodnuti uskutoc¢nuje vyrobna sféra

- zakladné typy nakupnych rozhodnuti -opakovany nakup bez zmeny, modifikovany
opakovany nakup, nova uloha

- funkcie systému nakupu a predaja

2. kto sa zGcastinuje nakupného procesu (centrum nakupu) - zoskupenie
nakupnych uloh

3. ktoré hlavné faktory posobia pri nakupe - faktory prostredia, organizacné
faktory, medziludské faktory, individualne faktory

4. ako sa rozhoduje o nakupe vo vyrobnej sfére

- poznanie problému

- vSeobecnéa charakteristika potreby

- Specifikacia produktu (hodnotova analyza - metdéda minimalizacie nakladov)
- prieskum dodavatelov

- predloZenie ponuk

- vyber dodavatelov

- zadanie objednavky

- hodnotenie vykonov



nakupné spravanie sprostredkovatel’a:

1. aké rozhodnutia robia sprostredkovatelia

2. kto sa zGcastinuje nakupného procesu

3. ako uskutocnuju sprostredkovatelia nakupné rozhodnutia
nakupné spravanie na vladnych trhoch:

1.  kto sa zucastnuje nakupného procesu - federalne organy (civilna a vojenska
oblast) a miestna sprava (Skoly, nemocnice,...)

2. akeé su faktory vplyvu pri vladnych nakupoch - faktory prostredia, organizaéné
faktory, interpersonalne faktory, individualne faktory

ako prebieha rozhodovaci proces pri viladnych nakupoch - otvorené konkurzné
konanie, zmluvné dohody



