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Spolainog’ TypeMont sa zaobera vyrobou mechanickych a elektkgch pisacich strojov.
V sasnosti planuje na trh uviesovy, moderny elektronicky pisaci stroj, ktory umb
rychlejSie pisanie,diaka ergonomickej klavesnici, ktora bola vyvijan&aklade spoluprace
s mnohymi firmami. Firma chce pri distribucii nowétypu elektronického pisacieho stroja
zvolit’ nasledujucu stratégiu:

Novy typ pisacieho stroja je postaveny na predciadam vémi UspeSnom type pisacieho
stroja. Naklady na vyrobu nového typu pisaciehgjatien v malom prevysuju naklady na
vyrobu rovnakého stroja, ktory je v nizSej kategdreto firma zvoli stratégiu prienikovych
cien. Elektronické pristroje su lacnejSie ako medatie pristroje, preto budu zakaznici
vyrobok uprednogibval’. Vyrobok si tak ziska dobru predajiios

Firma planuje k vyrobku dodavaj prislusenstvo, ktoré nieje nutné pre ftmdg’ pisacieho
stroja, ale vylepsuje jeho vlastnosti. P6jde ndadlo programové vybavenie, ktoré umoge
rychlejSie pisanie technoldgiou, ktora automatidipini slovo po zadani &atocnych
znakov slova. Technologia QuickType, ktora uimnge jednotlivym slovam nadefinova
klavesové skratkyio umozni rychlejSie pisanie. Tieto technolégie dyrmli zo zéiatku
pohybova vo vySSej cenovej hladine, pretoze mndiglia, tieto funkcie potrebovanebudu.
Volime teda stratégiu vysokovynosnych cien.



